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二、报告目录及图表目录

木门，即木制的门。按照材质、工艺及用途可以分为很多种类。广泛适用于民、商用建筑
及住宅。

杉木或进口填充材料等粘合而成。外贴密度板和实木木皮，经高温热压后制成，并用实木
线条封边。一般高级的实木复合门，其门芯多为优质白松，表面则为实木单板。由于白松密
度小，重量轻，且较容易控制含水率，因而成品门的重量都较轻，也不易变形、开裂。另外
，实木复合门还具有保温、耐冲击、阻燃等特点，而且隔音效果同实木门基本相同。

由于实木复合门的造型多样，款式丰富，或精致的欧式雕花，或中式古典的各色拼花，或
时尚现代，不同装饰风格的门给予了消费者广阔的挑选空间。

除此之外，现代木门的饰面材料以木皮和贴纸较为常见。木皮木门因富有天然质感，且美
观、抗冲击力强，而价格相对较高；贴纸的木门也称“纹木门”，因价格低廉，是较为大众化
的产品，缺点是较容易破损，且怕水。实木复合门具有手感光滑、色泽柔和的特点，它非常
环保、坚固耐用。 本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，
商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要
来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证
券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 木门相关概述 26
1.1 木门相关介绍 26
1.1.1 木门的定义 26
1.1.2 木门的分类 26
1.1.3 木门的特点 27
1.1.3 木门的特点 27
1.2 实木门概述 28
1.2.1 实木门的概念 28
1.2.2 实木门发展史简介 28
1.2.3 实木门的主要材料 28
1.2.4 实木门的特性 29
1.3 实木复合门概述 30
1.3.1 实木复合门介绍 30
1.3.2 实木复合门的种类 31
1.3.3 实木复合门的特点 33
1.3.4 实木复合门材料的特点 34
第二章 2012-2015年中国木门行业发展分析 36



华经情报网 www.huaon.com

2.1 中国木门业的发展 36
2.1.1 中国木门行业发展综述 36
2.1.2 中国木门业呈现新特征 36
2.1.3 我国木门行业步入调整阶段 38
2.1.4 木门行业“整体家居”发展缓慢 39
2.1.5 木门行业面临大规模洗牌冲击 41
2.1.6 转型升级成木门行业发展必然趋势 42
2.2 2012-2015年中国木门行业发展状况 44
2.2.1 2012年木门行业发展分析 44
2.2.2 2012年木门企业发展分析 45
2.2.3 2013年木门行业发展分析 46
2.2.4 2014年木门行业发展盘点 47
2.2.5 2015年木门行业发展态势 49
2.3 定制化木门发展状况（ZY XH） 52
2.3.1 定制家居理念深入木门行业 52
2.3.2 定制木门市场发展迅猛 53
2.3.3 定制产品满足木门行业消费需求 55
2.3.4 定制木门市场的过热现象解析 56
2.3.5 定制木门市场面临的挑战分析 58
2.3.6 定制木门持续长远经营建议 61
2.4 中国木门行业标准化发展解析 62
2.4.1 木门行业实现标准化的重要性 62
2.4.2 标准化成为木门企业管理的核心 63
2.4.3 木门行业标准规范发布实施状况 65
2.4.4 木门产品价格标准化实施的阻碍 71
2.4.5 木门业标准化与定制化可兼容发展 73
2.4.6 标准化新式木门市场前景看好 74
第三章 2012-2015年中国木门市场分析 77
3.1 中国木门市场发展综述 77
3.1.1 我国木门市场需求分析 77
3.1.2 主流木门产品市场现状 79
3.1.3 我国木门出口市场分析 80
3.1.4 我国木门的市场形态分析 81
3.1.5 二三线木门市场存在空白 82
3.2 2012-2015年中国木门市场发展状况 83



华经情报网 www.huaon.com

3.2.1 2012年木门市场发展回顾 83
3.2.2 2013年木门市场逐步回暖 84
3.2.3 2014年木门市场的突出特点 85
3.3 木门市场消费分析 86
3.3.1 木门消费者市场调查分析 86
3.3.2 不同年龄群体木门消费特点 88
3.3.3 木门市场消费群体发生变化 89
3.3.4 2015年木门行业网络指数分析 90
3.3.5 木门消费者市场关注特征分析 91
3.3.6 中产消费者将成木门市场主导 94
3.3.7 木门企业需把握市场消费动向 95
3.4 木门企业区域市场拓展分析 97
3.4.1 二线市场木门企业转型对策 97
3.4.2 木门企业拓展二三线市场的建议 98
3.4.3 木门业拓展三四线城市的策略 99
3.4.4 木门企业开发农村市场的要点 100
3.4.5 木门业二三类品牌拓展乡镇市场的策略 102
3.4.6 木门业二线品牌地县市场前景广阔 104
第四章 2014-2015年中国木门行业进出口数据分析 106
4.1 2014-2015年主要贸易国木制门及其框架和门槛进出口情况分析 106
4.1.1 2014-2015年木制门及其框架和门槛进口市场分析 106
4.1.2 2014-2015年木制门及其框架和门槛出口市场分析 106
4.2 2014-2015年木制门及其框架和门槛进出口情况分析 107
4.2.1 2014-2015年木制门及其框架和门槛进口市场分析 107
4.2.2 2014-2015年木制门及其框架和门槛出口市场分析 107
第五章 2012-2015年中国木门行业面临的挑战与发展 109
5.1 中国木门业发展的问题 109
5.1.1 我国木门行业存在的五大顽疾 109
5.1.2 我国木门行业发展困境分析 111
5.1.3 中国木门企业存在的三大不足 112
5.1.4 我国木门市场的混乱局面剖析 114
5.1.5 我国木门品牌发展的主要问题 115
5.1.6 物流滞后制约我国木门业发展 117
5.2 中国木门业发展的对策 118
5.2.1 木门企业应对困境的策略 118



华经情报网 www.huaon.com

5.2.2 木门企业平稳发展的对策 119
5.2.3 木门企业应进行三大变革 122
5.2.4 木门行业转型升级发展建议 123
5.2.5 木门企业产业链的整合思路 125
5.2.6 木门企业定制化阶段品牌突围策略 126
5.3 中小型木门企业发展的问题与对策 128
5.3.1 制约中小木门企业开拓农村市场的因素 128
5.3.2 中小型木门企业突破困境的对策 129
5.3.3 中小木门企业转型策略分析 131
5.3.4 中小木门企业发挥自身优势的措施 133
第六章 2012-2015年中国木门细分行业分析 137
6.1 实木门 137
6.1.1 实木门市场发展现状 137
6.1.2 原木门市场销售走俏 137
6.1.3 实木门市场竞争态势分析 138
6.1.4 2014年实木门市场行情分析 139
6.1.5 原料紧缺下实木门出路探索 139
6.1.6 实木门企业发展战略分析 141
6.2 实木复合门的发展 142
6.2.1 实木复合门应具备的元素 142
6.2.2 实木复合门行业发展状况 145
6.2.3 实木复合门迎来低碳环保机遇 148
6.2.4 实木复合门企业发展对策 149
6.2.5 实木复合门农村市场开拓思路 150
6.3 钢木门 152
6.3.1 钢木门国际市场倍受青睐 152
6.3.2 我国钢木门市场发展态势 153
6.3.3 钢木门行业竞争激烈 154
6.3.4 钢木门行业发展电子商务的优势 156
6.3.5 制约钢木门行业发展的因素 157
6.3.6 钢木门行业健康发展的对策 158
6.3.7 钢木门产业面临发展机遇 160
6.4 其他木门 161
6.4.1 强化木门发展状况 161
6.4.2 模压门市场前景看好 162



华经情报网 www.huaon.com

6.4.3 油漆木门企业崛起模式分析 163
第七章 2012-2015年中国木门行业区域发展分析 170
7.1 2012-2015年中国木门行业区域发展综述 170
7.1.1 我国木门行业区域分布 170
7.1.2 木门业重点区域发展优势 170
7.1.3 区域木门品牌进军全国市场 171
7.1.4 木门区域市场关键点分析 173
7.2 四川省木门业 174
7.2.1 四川木门业发展的优势 174
7.2.2 2015年四川木门品牌满意度分析 175
7.2.3 2015年成都木门市场发展态势 177
7.2.4 四川木门业营销策略解析 178
7.2.5 四川木门企业提升竞争力的策略 179
7.2.6 四川木门企业创新发展战略 182
7.3 重庆市木门业 184
7.3.1 重庆木门行业发展环境分析 184
7.3.2 重庆定制木门行业发展现状 186
7.3.3 2014年重庆木门业推进标准化 188
7.3.4 制约重庆木门业发展的因素 189
7.3.5 重庆木门行业竞争战略分析 189
7.4 山东省木门业 190
7.4.1 山东省木门行业发展简况 190
7.4.2 东营市木门市场发展分析 193
7.4.3 日照市木门市场竞争激烈 194
7.5 其他区域 198
7.5.1 厦门木门行业发展状况 198
7.5.2 深圳木门业注重品牌建设 200
7.5.3 湖北省木门业发展现状 200
7.5.4 山西省木门企业发展经验借鉴 213
第八章 中国木门行业品牌分析 215
8.1 木门行业品牌建设重要性分析 215
8.1.1 木门行业品牌建设势在必行 215
8.1.2 国产木门品牌现状分析 216
8.1.3 木门企业品牌建设的必要性 218
8.1.4 木门品牌将集约化发展 219



华经情报网 www.huaon.com

8.2 木门行业品牌发展的问题 220
8.2.1 木门品牌建设存在的软肋 220
8.2.2 木门市场品牌效应亟待提高 222
8.2.3 木门品牌传播存在的问题 223
8.3 木门行业品牌发展策略 224
8.3.1 木门企业品牌打造策略 224
8.3.2 木门企业品牌运营策略 226
8.3.3 木门企业品牌推广策略 227
8.3.4 木门企业品牌建设策略分析 228
8.3.5 木门企业多品牌运作策略 230
8.4 木门区域性品牌发展策略分析 232
8.4.1 木门区域性品牌成功要素 232
8.4.2 木门区域品牌市场拓展策略 233
8.4.3 木门品牌区域市场发展驱动力 234
第九章 2012-2015年中国木门市场竞争分析 236
9.1 2012-2015年木门市场竞争现状 236
9.1.1 国内木门市场竞争格局 236
9.1.2 我国木门市场竞争激烈 238
9.1.3 中小木门品牌拓展三四线市场 239
9.1.4 海内外品牌争夺我国木门市场 241
9.1.5 木门市场竞争态势发生变化 242
9.1.6 木门市场恶性竞争现象严重 244
9.2 木门市场竞争策略分析 246
9.2.1 木门企业应对竞争的策略 246
9.2.2 提升木门企业核心竞争力的对策 248
9.2.3 差异化策略提升木门企业竞争力 250
9.2.4 木门企业区域市场竞争策略分析 251
9.3 木门市场未来竞争趋势 253
9.3.1 木门市场服务竞争将日趋激烈 253
9.3.2 未来木门行业走向高端化竞争 254
9.3.3 木门业将迎来集中竞争时代 260
第十章 2012-2015年中国木门市场渠道分析 263
10.1 2012-2015年木门市场渠道发展现状 263
10.1.1 我国木门销售渠道的发展蜕变 263
10.1.2 国内木门企业销售渠道下沉 265



华经情报网 www.huaon.com

10.1.3 渠道下沉引导木门业结构调整 266
10.1.4 木门行业主要渠道模式分析 267
10.1.5 弱势木门企业撤出大型家居卖场 269
10.1.6 高端木门市场独立渠道模式兴起 270
10.2 木门市场电商渠道分析 272
10.2.1 我国木门业电子商务发展现状 272
10.2.2 木门业电子商务OSO模式分析 274
10.2.3 木门企业微信营销渠道分析 275
10.2.4 团购成木门市场新型渠道 277
10.2.5 木门行业电商渠道变革趋势 278
10.3 木门企业经销商管理分析 279
10.3.1 木门企业正确选择经销商的重要性 279
10.3.2 国内木门市场经销商发展概况 281
10.3.3 木门企业更换经销商存在的障碍及对策 282
10.3.4 木门企业经销商管理策略 285
10.4 木门市场渠道发展存在的问题及对策 288
10.4.1 木门市场经营模式亟待转变 288
10.4.2 木门直销模式主要问题分析 291
10.4.3 木门企业渠道管理策略 292
10.4.4 木门企业终端渠道拓展策略 295
10.4.5 木门行业渠道多元化策略 297
第十一章 2012-2015年中国木门市场营销分析 299
11.1 木门市场营销综述 299
11.1.1 我国中小木门企业营销现状 299
11.1.2 我国木门市场营销呈现的特征 301
11.1.3 木门市场口碑营销分析 303
11.1.4 木门企业深度营销模式导入流程分析 304
11.1.5 木门企业实施跨界营销的原则分析 306
11.2 木门市场网络营销分析 309
11.2.1 网络营销对木门企业的影响 309
11.2.2 中小木门企业网络营销优势分析 310
11.2.3 木门企业网络营销模式分析 312
11.2.4 木门企业开展网络营销的步骤 313
11.2.5 木门企业网络营销应注意的问题 314
11.2.6 木门企业开展网络营销的障碍 316



华经情报网 www.huaon.com

11.2.7 木门市场网络营销策略分析 317
11.3 新媒体时代木门微营销分析 320
11.3.1 “全微营销”将成为木门行业营销的主流方式 320
11.3.2 木门企业微信营销逐步扩大 321
11.3.3 木门企业微信营销的技巧 322
11.3.4 木门企业微营销策略分析 324
11.4 木门企业营销案例分析 327
11.4.1 TATA木门网络营销 327
11.4.2 山西嘉艺木业营销理念分析 330
11.4.3 柯尚木门魅力营销 331
11.5 木门营销策略分析 334
11.5.1 木门企业市场营销计划的制度 334
11.5.2 木门企业需构建系统的营销体系 337
11.5.3 木门企业营销竞争力提升策略 338
11.5.4 木门企业营销创新策略 340
11.5.5 木门企业“饥饿营销”策略 342
11.5.6 中小木门企业营销需创新渠道和手段 343
11.5.7 木门企业营销要注重与消费者的关系 344
第十二章 2012-2015年木门行业重点企业分析 346
12.1 大自然家居（中国）有限公司 346
12.1.1 公司简介 346
12.1.2 2015年1-12月大自然家居经营状况分析 347
（一）企业偿债能力分析 347
（二）企业运营能力分析 349
12.1.3 2015年1-12月大自然家居经营状况分析 352
12.1.4 世界首条“第五代定制”木门生产线落户大自然 353
12.1.5 大自然木门成功之道 355
12.2 吴江市金丰木门厂 357
12.2.1 公司简介 357
（一）企业偿债能力分析 357
（二）企业运营能力分析 359
（三）企业盈利能力分析 362
12.2.2 金丰木门行业地位 363
12.2.3 金丰木门成功发展的关键 364
12.3 浙江梦天木业有限公司 367



华经情报网 www.huaon.com

12.3.1 公司简介 367
（一）企业偿债能力分析 368
（二）企业运营能力分析 370
（三）企业盈利能力分析 373
12.3.2 梦天木门跻身行业前列 374
12.3.3 梦天木门发展策略 376
12.4 广东润成创展木业有限公司 377
12.4.1 公司简介 377
（一）企业偿债能力分析 379
（二）企业运营能力分析 381
（三）企业盈利能力分析 384
12.4.2 润成创展最新发展成就 385
12.4.3 润成创展可持续发展之道 390
12.5 北京闼闼饰佳工贸有限公司 395
12.5.1 公司简介 395
（一）企业偿债能力分析 395
（二）企业运营能力分析 397
（三）企业盈利能力分析 400
12.5.2 TATA木门发展历程 402
12.5.3 TATA木门三大新品引领市场 402
12.6 华鹤集团有限公司 406
12.6.1 公司简介 406
（一）企业偿债能力分析 406
（二）企业运营能力分析 408
（三）企业盈利能力分析 411
12.6.2 华鹤集团取得新进展 412
12.6.3 华鹤木门走特色化路线 414
12.6.4 华鹤木门坚持绿色环保发展 416
第十三章 木门行业投资分析 419
13.1 木门行业投资环境及现状 419
13.1.1 我国木门行业投资环境分析 419
13.1.2 跨界投资成我国木门行业热点 421
13.1.3 企业跨界投资木门业原因探析 423
13.2 木门行业投资机会分析 424
13.2.1 木门市场面临投资机遇 424



华经情报网 www.huaon.com

13.2.2 木门三四线市场潜藏投资商机 426
13.2.3 新型城镇化下木门业的投资机遇 427
13.2.4 地铁交通的普及为木门发展发展带来新契机 428
13.3 木门行业投资风险及建议 430
13.3.1 政策风险 430
13.3.2 市场风险 430
13.3.3 技术风险 430
13.3.4 财务风险 431
13.3.5 经营管理风险 431
13.3.6 风险防范措施 431
第十四章 木门行业发展前景预测 432
14.1 木门业发展前景及趋势分析 432
14.1.1 我国木门行业将进入发展黄金期 432
14.1.2 木门业总体发展趋势探索 435
14.1.3 木门行业规模化、标准化发展趋势分析 437
14.1.4 木门行业两极化发展趋势分析 439
14.1.5 未来木门消费市场预测 441
14.2 木门产品的发展方向 442
14.2.1 定制木门依然是一大主流 442
14.2.2 简约木门成为市场的新宠 443
14.2.3 环保木门继续成流行趋势 443
14.2.4 木门产品研发趋向 443
14.3  2016-2022年中国木门市场预测分析 444
14.3.1 中国木门市场影响因素分析 444
14.3.2  2016-2022年中国木门行业总产值预测 445
14.3.3  2016-2022年中国建材家居行业市场规模预测 447(AK HT)
 
图表目录：
图表 1  2015年我国木门行业区域集中度 36
图表 2  我国木门行业产品选择偏好分析 37
图表 3  2010-2015年我国木门行业销售收入及增长情况 77
图表 4  2010-2015年我国木门行业销售收入及增长对比 77
图表 5  我国木门市场需求分布 78
图表 6  消费者购买木门关注因素 91
图表 7  2013-2015年我国木制门及其框架和门槛进口金额 106



华经情报网 www.huaon.com

图表 8  2013-2015年我国木制门及其框架和门槛出口金额 106
图表 9  2014-2015年我国木制门及其框架和门槛进口来源 107
图表 10  2014-2015年我国木制门及其框架和门槛出口流向 107
图表 11  2015年我国木门行业区域集中度 170
图表 12  近3年大自然家居（中国）有限公司资产负债率变化情况 347
图表 13  近3年大自然家居（中国）有限公司产权比率变化情况 348
图表 14  近3年大自然家居（中国）有限公司固定资产周转次数情况 350
图表 15  近3年大自然家居（中国）有限公司流动资产周转次数变化情况 351
图表 16  近3年大自然家居（中国）有限公司总资产周转次数变化情况 352
图表 17  近3年大自然家居（中国）有限公司销售毛利率变化情况 353
图表 18  近3年吴江市金丰木门厂资产负债率变化情况 358
图表 19  近3年吴江市金丰木门厂产权比率变化情况 359
图表 20  近3年吴江市金丰木门厂固定资产周转次数情况 360
图表 21  近3年吴江市金丰木门厂流动资产周转次数变化情况 361
图表 22  近3年吴江市金丰木门厂总资产周转次数变化情况 361
图表 23  近3年吴江市金丰木门厂销售毛利率变化情况 362
图表 24  近3年浙江梦天木业有限公司资产负债率变化情况 368
图表 25  近3年浙江梦天木业有限公司产权比率变化情况 369
图表 26  近3年浙江梦天木业有限公司固定资产周转次数情况 371
图表 27  近3年浙江梦天木业有限公司流动资产周转次数变化情况 372
图表 28  近3年浙江梦天木业有限公司总资产周转次数变化情况 372
图表 29  近3年浙江梦天木业有限公司销售毛利率变化情况 374
图表 30  近3年广东润成创展木业有限公司资产负债率变化情况 379
图表 31  近3年广东润成创展木业有限公司产权比率变化情况 380
图表 32  近3年广东润成创展木业有限公司固定资产周转次数情况 382
图表 33  近3年广东润成创展木业有限公司流动资产周转次数变化情况 383
图表 34  近3年广东润成创展木业有限公司总资产周转次数变化情况 384
图表 35  近3年广东润成创展木业有限公司销售毛利率变化情况 385
图表 36  近3年北京闼闼饰佳工贸有限公司资产负债率变化情况 396
图表 37  近3年北京闼闼饰佳工贸有限公司产权比率变化情况 397
图表 38  近3年北京闼闼饰佳工贸有限公司固定资产周转次数情况 398
图表 39  近3年北京闼闼饰佳工贸有限公司流动资产周转次数变化情况 399
图表 40  近3年北京闼闼饰佳工贸有限公司总资产周转次数变化情况 400
图表 41  近3年北京闼闼饰佳工贸有限公司销售毛利率变化情况 401
图表 42  近3年华鹤集团有限公司资产负债率变化情况 406



华经情报网 www.huaon.com

图表 43  近3年华鹤集团有限公司产权比率变化情况 407
图表 44  近3年华鹤集团有限公司固定资产周转次数情况 409
图表 45  近3年华鹤集团有限公司流动资产周转次数变化情况 410
图表 46  近3年华鹤集团有限公司总资产周转次数变化情况 410
图表 47  近3年华鹤集团有限公司销售毛利率变化情况 411
图表 48  我国木门行业产品选择偏好分析 445
图表 49   2016-2022年我国木门行业工业总产值预测图 445
图表 50   2016-2022年我国木门行业销售收入预测图 447
 
表格目录：
表格 1  近4年大自然家居（中国）有限公司资产负债率变化情况 347
表格 2  近4年大自然家居（中国）有限公司产权比率变化情况 348
表格 3  近4年大自然家居（中国）有限公司固定资产周转次数情况 349
表格 4  近4年大自然家居（中国）有限公司流动资产周转次数变化情况 350
表格 5  近4年大自然家居（中国）有限公司总资产周转次数变化情况 351
表格 6  近4年大自然家居（中国）有限公司销售毛利率变化情况 352
表格 7  近4年吴江市金丰木门厂资产负债率变化情况 357
表格 8  近4年吴江市金丰木门厂产权比率变化情况 358
表格 9  近4年吴江市金丰木门厂固定资产周转次数情况 359
表格 10  近4年吴江市金丰木门厂流动资产周转次数变化情况 360
表格 11  近4年吴江市金丰木门厂总资产周转次数变化情况 361
表格 12  近4年吴江市金丰木门厂销售毛利率变化情况 362
表格 13  近4年浙江梦天木业有限公司资产负债率变化情况 368
表格 14  近4年浙江梦天木业有限公司产权比率变化情况 369
表格 15  近4年浙江梦天木业有限公司固定资产周转次数情况 370
表格 16  近4年浙江梦天木业有限公司流动资产周转次数变化情况 371
表格 17  近4年浙江梦天木业有限公司总资产周转次数变化情况 372
表格 18  近4年浙江梦天木业有限公司销售毛利率变化情况 373
表格 19  近4年广东润成创展木业有限公司资产负债率变化情况 379
表格 20  近4年广东润成创展木业有限公司产权比率变化情况 380
表格 21  近4年广东润成创展木业有限公司固定资产周转次数情况 381
表格 22  近4年广东润成创展木业有限公司流动资产周转次数变化情况 382
表格 23  近4年广东润成创展木业有限公司总资产周转次数变化情况 383
表格 24  近4年广东润成创展木业有限公司销售毛利率变化情况 384
表格 25  近4年北京闼闼饰佳工贸有限公司资产负债率变化情况 395



华经情报网 www.huaon.com

表格 26  近4年北京闼闼饰佳工贸有限公司产权比率变化情况 396
表格 27  近4年北京闼闼饰佳工贸有限公司固定资产周转次数情况 397
表格 28  近4年北京闼闼饰佳工贸有限公司流动资产周转次数变化情况 398
表格 29  近4年北京闼闼饰佳工贸有限公司总资产周转次数变化情况 399
表格 30  近4年北京闼闼饰佳工贸有限公司销售毛利率变化情况 400
表格 31  近4年华鹤集团有限公司资产负债率变化情况 406
表格 32  近4年华鹤集团有限公司产权比率变化情况 407
表格 33  近4年华鹤集团有限公司固定资产周转次数情况 408
表格 34  近4年华鹤集团有限公司流动资产周转次数变化情况 409
表格 35  近4年华鹤集团有限公司总资产周转次数变化情况 410
表格 36  近4年华鹤集团有限公司销售毛利率变化情况 411
表格 37  2016-2022年我国木门行业工业总产值预测结果 446
表格 38  2016-2022年我国木门行业销售收入预测结果 447

详细请访问：https://www.huaon.com//detail/190116.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

https://www.huaon.com//detail/190116.html
http://www.tcpdf.org

