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一、报告简介

华经情报网发布的《2015-2020年中国第三方电子支付市场发展现状及战略咨询报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/180455.html
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观。
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二、报告目录及图表目录

所谓第三方支付，就是一些和产品所在国家以及国内外各大银行签约、并具备一定实力和
信誉保障的第三方独立机构提供的交易支持平台。在通过第三方支付平台的交易中，买方选
购商品后，使用第三方平台提供的账户进行货款支付，由第三方通知卖家货款到达、进行发
货；买方检验物品后，就可以通知付款给卖家，第三方再将款项转至卖家账户。

第三方支付采用支付结算方式。按支付程序分类，结算方式可分为一步支付方式和分步支
付方式，前者包括现金结算、票据结算（如支票、本票、银行汇票、承兑汇票）、汇转结算
（如电汇、网上支付），后者包括信用证结算、保函结算、第三方支付结算。

在社会经济活动中，结算归属于贸易范畴。贸易的核心是交换。交换是交付标的与支付货
币两大对立流程的统一。在自由平等的正常主体之间，交换遵循的原则是等价和同步。同步
交换，就是交货与付款互为条件，是等价交换的保证。

在实际操作中，对于现货标的的面对面交易，同步交换容易实现；但许多情况下由于交易
标的的流转验收（如商品货物的流动、服务劳务的转化）需要过程，货物流和资金流的异步
和分离的矛盾不可避免，同步交换往往难以实现。而异步交换，先收受对价的一方容易违背
道德和协议，破坏等价交换原则，故先支付对价的一方往往会受制于人，自陷被动、弱势的
境地，承担风险。异步交换必须附加信用保障或法律支持才能顺利完成。

同步交换，可以规避不等价交换的风险，因此为确保等价交换要遵循同步交换的原则。这
就要求支付方式应与交货方式相适配，对当面现货交易，适配即时性一步支付方式；对隔面
或期货交易，适配过程化分步支付方式。过程化分步支付方式应合了交易标的流转验收的过
程性特点，款项从启动支付到所有权转移至对方不是一步完成，而是在中间增加中介托管环
节，由原来的直接付转改进到间接汇转，业务由一步完成变为分步操作，从而形成一个可监
可控的过程，按步骤有条件进行支付。这样就可货走货路，款走款路，两相呼应，同步起落
，使资金流适配货物流进程达到同步相应的效果，使支付结算方式更科学化，合理化的应合
市场需求。

传统的支付方式往往是简单的即时性直接付转，一步支付。其中钞票结算和票据结算适配
当面现货交易，可实现同步交换；汇转结算中的电汇及网上直转也是一步支付，适配隔面现
货交易，但若无信用保障或法律支持，会导致异步交换容易引发非等价交换风险，现实中买
方先付款后不能按时按质按量收获标的，卖方先交货后不能按时如数收到价款，被拖延、折
扣或拒付等引发经济纠纷的事件时有发生。

在现实的有形市场，异步交换权且可以附加信用保障或法律支持来进行，而在虚拟的无形
市场，交易双方互不认识，不知根底，故此，支付问题曾经成为电子商务发展的瓶颈之一，
卖家不愿先发货，怕货发出后不能收回货款；买家不愿先支付，担心支付后拿不到商品或商
品质量得不到保证。博弈的结果是双方都不愿意先冒险，网上购物无法进行。

为迎合同步交换的市场需求，第三方支付应运而生。第三方是买卖双方在缺乏信用保障或
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法律支持的情况下的资金支付“中间平台”，买方将货款付给买卖双方之外的第三方，第三方
提供安全交易服务，其运作实质是在收付款人之间设立中间过渡账户，使汇转款项实现可控
性停顿，只有双方意见达成一致才能决定资金去向。第三方担当中介保管及监督的职能，并
不承担什么风险，所以确切的说，这是一种支付托管行为，通过支付托管实现支付保证。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
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