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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国网络安全产品（UTM）市场深度调查及投资方向研究
报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内
容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制
定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布
的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从
宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/311046.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

网络安全是指网络系统的硬件、软件及其系统中的数据受到保护，不因偶然或者恶意的原因
而遭受到破坏、更改、泄露，系统连续可靠正常地运行，网络服务不中断。
网络安全产品的分类
序号
类别
概况
1
物理安全
针对重要信息可能通过电磁辐射或线路干扰等泄漏。需要对存放绝密信息的机房进行必要的
设计，如构建屏蔽室。采用辐射干扰机，防止电磁辐射泄漏机密信息。对存有重要数据库且
有实时性服务要求的服务器必须采用UPS不间断稳压电源，且数据库服务器采用双机热备份
，数据迁移等方式保证数据库服务器实时对外部用户提供服务并且能快速恢复。
2
系统安全
对于操作系统的安全防范可以采取如下策略：尽量采用安全性较高的网络操作系统并进行必
要的安全配置、关闭一些起不常用却存在安全隐患的应用、对一些关键文件使用权限进行严
格限制、加强口令字的使用、及时给系统打补丁、系统内部的相互调用不对外公开。
3
防火墙
防火墙是网络安全最基本、最经济、最有效的手段之一。防火墙可以实现内部、外部网或不
同信任域网络之间的隔离，达到有效的控制对网络访问的作用。
4
加密
VPN业务的三种类型：
5
安全评估系统
网络系统存在安全漏洞（如安全配置不严密等）、操作系统安全漏洞等是黑客等入侵者攻击
屡屡得手的重要因素。并且，随着网络的升级或新增应用服务，网络或许会出现新的安全漏
洞。因此必需配备网络安全扫描系统和系统安全扫描系统检测网络中存在的安全漏洞，并且
要经常使用，对扫描结果进行分析审计，及时采取相应的措施填补系统漏洞，对网络设备等
存在的不安全配置重新进行安全配置。
6
入侵检测系统
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在许多人看来，有了防火墙，网络就安全了，就可以高枕无忧了。其实，这是一种错误的认
识，防火墙是实现网络安全最基本、最经济、最有效的措施之一。
7
防病毒系统
针对防病毒危害性极大并且传播极为迅速，必须配备从服务器到单机的整套防病毒软件，防
止病毒入侵主机并扩散到全网，实现全网的病毒安全防护。并且由于新病毒的出现比较快，
所以要求防病毒系统的病毒代码库的更新周期必须比较短。
8
数据备份系统
安全不是绝对的，没有哪种产品的可以做到百分之百的安全，但我们的许多数据需要绝对的
保护。最安全的、最保险的方法是对重要数据信息进行安全备份，通过网络备份与灾难恢复
系统进行定时自动备份数据信息到本地或远程的磁带上，并把磁带与机房隔离保存于安全位
置。如果遇到系统来重受损时，可以利用灾难恢复系统进行快速恢复。
9
安全管理体制
安全体系的建立和维护需要有良好的管理制度和很高的安全意识来保障。安全意识可以通过
安全常识培训来提高，行为的约束只能通过严格的管理体制，并利用法律手段来实现。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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