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二、报告目录及图表目录

随着电子商务、互联网金融及网络经济的走强，有利于促进网上银行的稳定发展，网上银
行交易规模仍能保持平稳的增长态势。

现在网上理财作为传统理财的创新，其快熟、便捷、透明的理财方式让网上理财方式快速
的增长，各种理财工具和平台也不断地产生。货币基金、保险理财、银行理财、票据理财、
P2P理财、众筹、互联网货币、金融门户等各种金融理财产品。

随着网上理快速发展，人们在接受网上同时也对网上理财也有了新的认识。以后网上理财
依托着互联网的发展或将成为未来人们的主要理财方式。

2014年中国网上银行交易规模达到1304.4万亿元，增长率为40.2%，增速较2013年的24.
6%有一定幅度提升；截止2014年底，个人网银用户达3.82亿人，占整体网民规模比例达到
58.9%；企业网银用户达到1729.5万户，同比增长27.7%。网上银行经过多年的发展已积累
起较为稳定的用户群，庞大的电子银行用户为银行业拓展电子商务市场奠定了坚实的基础，
发展电子商务及互联网金融等创新业务将成为电子银行交易规模增长的主要动力。
2010-2015年中国网上银行交易规模：万亿元
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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