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二、报告目录及图表目录

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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(1)企业发展简况分析
(2)企业经营情况分析
(3)企业内涵增长能力分析
(4)企业在华扩张能力分析
8.1.2美国盖璞(GAP)经营与管理模式分析
(1)企业发展简况分析
(2)企业经营情况分析
(3)企业内涵增长能力分析
(4)企业在华扩张能力分析
8.1.3西班牙ZARA经营与管理模式分析
(1)企业发展简况分析
(2)企业经营情况分析
(3)企业内涵增长能力分析
(4)企业在华扩张能力分析
8.1.4瑞典H&M经营与管理模式分析
(1)企业发展简况分析
(2)企业经营情况分析
(3)企业内涵增长能力分析
(4)企业在华扩张能力分析
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8.2标杆服装零售企业经营状况分析
8.2.1思捷环球控股有限公司经营分析
(1)企业发展简况分析
(2)企业经营情况分析
(3)企业零售服装品类及特征
(4)企业营销渠道及销售网络
8.2.2利邦控股有限公司经营分析
(1)企业发展简况分析
(2)企业经营情况分析
(3)企业零售服装品类及特征
(4)企业营销渠道及销售网络
8.2.3利郎(中国)有限公司经营分析
(1)企业发展简况分析
(2)企业经营情况分析
(3)企业零售服装品类及特征
(4)企业营销渠道及销售网络
8.2.4长兴国际(集团)控股有限公司经营分析
(1)企业发展简况分析
(2)企业经营情况分析
(3)企业零售服装品类及特征
(4)企业营销渠道及销售网络
8.2.5中国动向(集团)有限公司(集团)有限公司经营分析
(1)企业发展简况分析
(2)企业经营情况分析
(3)企业零售服装品类及特征
(4)企业营销渠道及销售网络
8.2.6上海美特斯邦威服饰股份有限公司经营分析
(1)企业发展简况分析
(2)企业经营情况分析
(3)企业零售服装品类及特征
(4)企业营销渠道及销售网络
第9章 中国服装零售行业投资风险与投资机会分析
9.1中国服装零售行业投资壁垒分析
9.1.1服装零售行业进入壁垒分析
9.1.2服装零售行业退出壁垒分析
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9.2中国服装零售行业投资风险分析
9.2.1服装零售行业面临宏观经济风险
9.2.2服装零售行业面临的渠道租金风险
9.2.3服装零售行业面临的外需波动风险
9.2.4服装零售行业面临的其它风险
9.3中国服装零售行业投资机会分析
9.3.1中国服装零售行业发展前景分析
9.3.2中国服装零售行业投资机会分析
图表目录：
图表1 2015-2019年50家百货服装销量及单价同比增速
图表2 2015-2019年全国重点大型零售企业服装及各子行业零售额同比增速比较
图表3 200家大型百货男装零售额分市场增速
图表4 200家大型百货女装零售额分市场增速
图表5 2020-2025年中国服装零售市场规模预测
图表6服装零售行业的五力模型生态图
图表7设施数量与需求响应时间关系
图表8设施数量与库存成本关系图
图表9设施数量与运输成本关系图
图表10设施数量与设施成本关系图
更多图表见正文⋯⋯
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