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一、报告简介

华经情报网发布的《2015-2020年中国工程机械市场发展现状及战略咨询报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/181372.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

工程机械是装备工业的重要组成部分。概括地说，凡土石方施工工程、路面建设与养护、
流动式起重装卸作业和各种建筑工程所需的综合性机械化施工工程所必需的机械装备，称为
工程机械。它主要用于国防建设工程、交通运输建设，能源工业建设和生产、矿山等原材料
工业建设和生产、农林水利建设、工业与民用建筑、城市建设、环境保护等领域。

在世界各国，对这个行业的称谓基本雷同，其中美国和英国称为建筑机械与设备，德国称
为建筑机械与装置，俄罗斯称为建筑与筑路机械，日本称为建设机械。在中国部分产品也称
为建设机械，而在机械系统根据国务院组建该行业批文时统称为工程机械，一直延续到现在
。各国对该行业划定产品范围大致相同，中国工程机械与其他各国比较还增加了铁路线路工
程机械、叉车与工业搬运车辆、装修机械、电梯、风动工具等行业。

中国工程机械行业产品范围主要从通用设备制造专业和专用设备制造业大类中分列出来。
1979年由国家计委和第一机械工业部对中国工程机械行业发展编制了“七五”发展规划，产品
范围涵盖了工程机械大行业18大类产品，并在“七五”发展规划后的历次国家机械工业行业规
划都确认了工程机械这18大类产品，其产品范围一直延续至今。

这18大类产品，包括挖掘机械，铲土运输机械，工程起重机械，工业车辆，压实机械，
桩工机械，混凝土机械，钢筋及预应力机械，装修机械，凿岩机械，气动工具，铁路路线机
械，军用工程机械，电梯与扶梯，工程机械专用零部件等。

我国工程机械行业经过几十年的发展，已形成能生产18大类、4500多种规格型号的产品
，基本能满足国内市场需求的、具有相当规模和蓬勃发展活力的重要行业。尤其是本世纪前
十年，我国工程机械更是进入黄金发展期，数据显示，2012年1-10月，全国工程机械行业
完成工业总产值5016.33亿元，累计同比增长1.53%;完成销售产值4922.63亿元，累计同比
增长2.5%.产销率为98.13%.全国工程机械行业累计完成出口交货值290.13亿元，同比增长2
1.44%.其中，海洋工程专用设备制造的出口保持较高增长，增速为44.49%;建筑材料生产专
用机械制造最低，为11.8%.

2013年1季度，由于市场保有量庞大，下游基建投资刺激作用有限，工程机械新机市场需
求依然不振。为控制成本、减少产成品资金占用，主要企业仍将去库存化作为首要任务，组
织生产相对谨慎。以挖掘机、装载机为例，1季度累计产量分别为38225台、47199台，同比
分别下降32.3%、14.4%，其中挖掘机产量降幅较上年同期扩大10.7个百分点，装载机产量
降幅较上年同期收窄6.3个百分点。
2011年1月—2013年3月主要工程机械产品月度产量增速

中国工程机械行业，经过50年的发展，已形成能生产18大类、4500多种规格型号的产品
，基本能满足国内市场需求的、具有相当规模和蓬勃发展活力的重要行业。2005年中国生
产工程机械产品规模以上的企业约有1000家，其中外商独资合资企业130家；年销售额1000
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万以上企业有300家；亿元以上企业有100家，年销售额940亿元，占全行业的75%；10亿元
以上的企业有23家，年销售额占全行业的50%。

对于工程机械行业，在发展中调整产品结构是关键，首先要围绕国内市场需求进行，同时
发展在国际市场上有竞争力的产品。对于原已占有市场的优势产品，要增加新品种，以满足
多种多样的不同地区和不同气候的工作环境。在产品开发上，要着眼于国际市场水平和国内
建设项目以及农村发展的需要，多做用户调研和市场分析。另外就是应特别注重工程机械配
套发动机和关键零部件产品的结构调整及发展，提高配套件水平是产品上水平的关键之一。

工程机械产品需求及增长幅度与GDP、基本建设投资规模具有较强的相关性，行业景气
度与固定资产投资的增幅基本上呈同步正相关的关系。“十五”期间中国工程机械消费额平均
每年占全社会固定资产额的1.9%，“十一五”固定资产投资增速变缓，市场容量扩充相对不足
，行业的发展将逐步趋于理性。

2008年爆发了全球性的金融危机，国内工程机械行业受到了不同程度的影响，然而中国
政府随后出台了十大投资措施和4万亿元投资规划，再一次表明了政府通过加大投资促进经
济增长的决心，有利于工程机械的国内需求。在四万亿投资计划的刺激下，预计2009年工
程机械将恢复增长。
扩内需促工程机械发展态势回暖

金融危机之下，工程机械行业采取积极应对措施，在保增长、扩内需、调结构相关政策的
推动下，转变发展方式、寻求新的经济增长点，工程机械行业呈现回暖态势。

为应对经济危机，去年年底国家投资4万亿资金以拉动内需，改善经济发展。在国家经济
政策的支持之下，国内各类工程项目大规模开工建设，工程机械的需求明显回升，特别是内
销需求，形势好于出口。4月份，起重机日均产量比3月份增长4.1%，装载机、输送机、挖
掘机、压实机械增幅在12.6%-50.6%。据相关数据显示，工程机械行业销量持续回升，其中
表现最为突出的是挖掘机。其2月份销量同比增长36%，环比增长2.9倍；3月份总销量1331
4台，环比增长61%。其中履带式挖掘机是最具代表性的挖掘机产品，一季度，中国共进口
履带式挖掘机3903台，同比下降56.2%；出口701台，同比下降57.2%，挖掘机行业呈现出
的稳定增长的态势向我们展示了机械行业较好的市场前景，内需表现出了明显的回升。公路
、铁路、城轨等相关建设工程的招标、中标信息在相关网站的公布明显增多，专注于公路铁
路工程建疫的“筑路网”每日发布的招标、中标信息可达上百条，可见工程机械行业建设项目
之多，那么国内工程机械销量也将必然增多。
经济危机之下，出口下滑，而部分企业对外出口依赖程度高，在国内寻求市场，成为工程机
械行业的一个主要发展渠道，在此种情况下，工程机械内需回升趋势势如破竹，工程机械发
展回暖迹象明显。

随着市场需求与变化，工程机械操作技术需求提升，工程机械无线控制系统普及化，而大
力神工业无线遥控器，成为工程机械行业的一个主要控制配套产品。

经过2009年的大衰退后，2011年全球工程机械迎来第二年的强劲增长，2011年全球工程
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机械前50强企业的销售额较2010年增长25%，达1820亿美元，创行业最高纪录，超过了20
08年全球金融危机前的1680亿美元的纪录，显示了全球销售旺盛的势头。

10年来，我国工程机械行业在发展方式转变、经济结构调整方面取得明显成效，综合实
力迅速增强，国际竞争力和产业地位大大提升。我国工程机械行业各类产品的技术水平及可
靠性大多已达到甚至超过了国际先进水平，在世界工程机械领域有了诸多响当当的中国品牌
。

2012年1-10月，全国工程机械行业完成工业总产值5016.33亿元，累计同比增长1.53%；
完成销售产值4922.63亿元，累计同比增长2.5%。产销率为98.13%。全国工程机械行业累
计完成出口交货值290.13亿元，同比增长21.44%。其中，海洋工程专用设备制造的出口保
持较高增长，增速为44.49%；建筑材料生产专用机械制造最低，为11.8%。

十二五”期间，稳健向上的中国经济将为工程机械行业的发展提供重要而持续的动力，受
益于此，加之企业创新能力及综合竞争力的不断提升，我国工程机械行业将继续保持高位运
行。根据中国工程机械行业“十二五”发展规划，到“十二五”期末，我国工程机械行业销售规
模将达到9000亿元，年平均增长率约为17%，相比于过去5年27.5%的平均增速以及过去10
年23.8%的平均增速而言，未来随着行业总体规模的不断增长，增速将逐步回落，行业中长
期将进入稳健增长。

到2015年，我国工程机械市场需求将达到8370亿元-8510亿元。随着进出口顺差进一步扩
大，产品技术附加值进一步提高，"十二五"规划预测，到2015年全行业销售规模将达到900
0亿元水平，年平均增长率约为17%.其中，出口目标为260亿美元，分别为挖掘机3万台、装
载机4万台、推土机6000台、平地机3000台、建筑起重机1万台、叉车8万台、压路机1.1万
台、摊铺机800台、轮式起重机1.6万台，履带式起重机1500台、混凝土搅拌车1万台，混凝
土泵车1500台和旋挖钻机800台。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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一、企业集中度分析
二、区域集中度分析
三、市场集中度分析
 
第八章 工程机械行业区域市场分析
第一节 行业总体区域结构特征分析
一、行业区域结构总体特征
二、行业区域集中度分析
三、行业区域分布特点分析
四、行业规模指标区域分布分析
五、行业效益指标区域分布分析
六、行业企业数的区域分布分析
第二节 华东地区工程机械行业发展分析
一、行业发展现状分析
二、市场规模情况分析
三、市场需求情况分析
四、行业发展前景预测
第三节 华南地区工程机械行业发展分析
一、行业发展现状分析
二、市场规模情况分析
三、市场需求情况分析
四、行业发展前景预测
第四节 华中地区工程机械行业发展分析
一、行业发展现状分析
二、市场规模情况分析
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三、市场需求情况分析
四、行业发展前景预测
第五节 华北地区工程机械行业发展分析
一、行业发展现状分析
二、市场规模情况分析
三、市场需求情况分析
四、行业发展前景预测
第六节 东北地区工程机械行业发展分析
一、行业发展现状分析
二、市场规模情况分析
三、市场需求情况分析
四、行业发展前景预测
第七节 西部地区工程机械行业发展分析
一、行业发展现状分析
二、市场规模情况分析
三、市场需求情况分析
四、行业发展前景预测
 
第九章 中国工程机械行业重点企业经营分析
第一节 成都神钢建设机械有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营状况分析
三、企业产品结构分析
四、企业技术水平分析
五、企业盈利能力分析
六、企业销售渠道与网络
七、企业优势与劣势分析
八、企业最新发展动向分析
第二节 太原重工股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营状况分析
三、企业产品结构分析
四、企业技术水平分析
五、企业盈利能力分析
六、企业销售渠道与网络
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七、企业优势与劣势分析
八、企业最新发展动向分析
第三节 宁波海迈克动力科技有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营状况分析
三、企业产品结构分析
四、企业技术水平分析
五、企业盈利能力分析
六、企业销售渠道与网络
七、企业优势与劣势分析
八、企业最新发展动向分析
第四节 上海奥达科股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营状况分析
三、企业产品结构分析
四、企业技术水平分析
五、企业盈利能力分析
六、企业销售渠道与网络
七、企业优势与劣势分析
八、企业最新发展动向分析
第五节 攀枝花钢城集团铁路设备修造有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营状况分析
三、企业产品结构分析
四、企业技术水平分析
五、企业盈利能力分析
六、企业销售渠道与网络
七、企业优势与劣势分析
八、企业最新发展动向分析
第六节 北京华德液压工业集团有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营状况分析
三、企业产品结构分析
四、企业技术水平分析
五、企业盈利能力分析
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六、企业销售渠道与网络
七、企业优势与劣势分析
八、企业最新发展动向分析
第七节 湖南优力特重工有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营状况分析
三、企业产品结构分析
四、企业技术水平分析
五、企业盈利能力分析
六、企业销售渠道与网络
七、企业优势与劣势分析
八、企业最新发展动向分析
第八节 奇瑞迪凯重科股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营状况分析
三、企业产品结构分析
四、企业技术水平分析
五、企业盈利能力分析
六、企业销售渠道与网络
七、企业优势与劣势分析
八、企业最新发展动向分析
第九节 南京钢铁股份有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营状况分析
三、企业产品结构分析
四、企业技术水平分析
五、企业盈利能力分析
六、企业销售渠道与网络
七、企业优势与劣势分析
八、企业最新发展动向分析
第十节 邦飞利传动设备（上海）有限公司
一、企业发展概况
二、企业经营状况分析
三、企业产品结构分析
四、企业技术水平分析
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五、企业盈利能力分析
六、企业销售渠道与网络
七、企业优势与劣势分析
八、企业最新发展动向分析
 
第四部分 工程机械行业发展前景展望
第十章 2015-2020年工程机械行业前景及趋势预测
第一节 2015-2020年工程机械市场发展前景
一、工程机械市场发展潜力
二、工程机械市场发展前景展望
三、工程机械细分行业发展前景分析
第二节 2015-2020年工程机械市场发展趋势预测
一、工程机械行业发展趋势分析
1、技术发展趋势分析
2、产品发展趋势分析
二、工程机械行业市场规模预测
1、工程机械行业市场容量预测
2、工程机械行业销售收入预测
三、工程机械行业细分市场发展趋势预测
 
第十一章 2015-2020年工程机械行业投资机会与风险防范
第一节 中国工程机械行业投资特性分析
一、工程机械行业进入壁垒分析
二、工程机械行业盈利模式分析
三、工程机械行业盈利因素分析
第二节 中国工程机械行业投资情况分析
一、工程机械行业总体投资及结构
二、工程机械行业投资规模情况
三、工程机械行业投资项目分析
第三节 中国工程机械行业投资风险
一、工程机械行业供求风险
二、工程机械行业关联产业风险
三、工程机械行业产品结构风险
四、工程机械行业技术风险
第四节 工程机械行业投资机会
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一、产业链投资机会
二、细分市场投资机会
三、重点区域投资机会
四、工程机械行业投资机遇
 
第五部分 工程机械行业发展战略研究
第十二章 工程机械行业发展战略研究
第一节 工程机械行业发展战略研究
一、战略综合规划
二、技术开发战略
三、业务组合战略
四、区域战略规划
五、产业战略规划
六、营销品牌战略
七、竞争战略规划
第二节 对中国工程机械品牌的战略思考
一、工程机械品牌的重要性
二、工程机械实施品牌战略的意义
三、工程机械企业品牌的现状分析
四、中国工程机械企业的品牌战略
五、工程机械品牌战略管理的策略
第三节 工程机械行业经营策略分析
一、工程机械市场细分策略
二、工程机械市场创新策略
三、品牌定位与品类规划
四、工程机械新产品差异化战略
第四节 工程机械行业投资战略研究
一、2015年工程机械行业投资战略
二、2015-2020年工程机械行业投资战略
三、2015-2020年细分行业投资战略
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