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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国护肤品行业市场专项调研及投资前景分析报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/301653.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465
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联 系 人: 刘老师
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二、报告目录及图表目录

护肤品，既是保护皮肤的护肤产品。随着社会经济的不断进步和物质生活的丰富，护肤品
，不再是过去只有富人才用的起的东西。现如今护肤品已走进了平常百姓家。它给人们的精
神、形象提升起到了极大的作用。

从国内化妆品市场的构成情况来看，护肤品、护发产品、口腔护理产品、沐浴用品和彩妆
是前五大品类，贡献了89%的市场销售额。随着消费者卫生习惯的改善以及大众日化产的普
及，护发产品、沐浴用品和口腔护理产品等基础日化产品发展已进入稳定期，未来竞争将更
多集中在市场份额的争夺和对原有领导性品牌的挑战。护肤品和彩妆继续快速发展，而市场
份额较小的男士护理用品和婴幼儿与儿童专用产品等新兴品类则进入了高速发展期。

护肤品包括面部护理、身体护理、手部护理和护理套装四大品类，是化妆品行业中规模最
大的子行业。统计数据显示，2015年我国护肤品市场容量为1,608.2亿元，占化妆品整体市
场51.0%的份额；其中面部护理、身体护理、手部护理和护理套装分别为1,418.0 亿元41.1
亿元、40.8 和108.4 亿元。2011-2015 年护肤品市场的年均复合增长率达到8.8%，增速高
于化妆品行业的整体增速，且是绝对增幅最大的子行业。
2011-2015 年护肤品市场容量图

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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第四章 中国护肤品行业发展特点分析 75
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一、中国护肤品行业简析 75
二、中国护肤品品牌发展历程 75
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从品牌检测情况来看，护肤品行业前十排名中外国品牌居多，欧莱雅、雅诗兰黛、玉兰油
分别以5.99%、4.95%、4.74%的市场综合占有率成为最热销的三大品牌。各大品牌之间市
场份额相差不大，市场前十品牌市场占有率不到三分之一，市场集中度有待提高。通过对全
国大型零售企业的市场销售数据监测，2015年度中国护肤品十大品牌排名如下：
品牌名称
市场占有率（%）
市场销售份额（%）
市场覆盖面（%）
欧莱雅
5.99
7.79
4.8
雅诗兰黛
4.95
10.15
1.48
玉兰油
4.74
4.88
4.64
欧珀莱
4.55
6
3.58
LANCOME
4.36
8.39
1.67



华经情报网 www.huaon.com

佰草集
3.31
2.84
3.62
自然堂
2.95
2.29
3.39
Dior
2.56
4.29
1.41
资生堂
2.14
2.32
2.02
兰芝
2
2.84
1.45
2015年中国护肤品十大品牌市场占有率
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