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二、报告目录及图表目录

截至2015年末，全国信用卡累计发卡5.22亿张。截至2016年上半年，信用卡累计发卡量达
到5.94亿张。我们预计，2017年中国信用卡累计发卡量将达到6.91亿张，未来五年(2017-20
21)年均复合增长率约为13.25%，2021年中国信用卡累计发卡量将达到11.36亿张。
2012-2017年中国信用卡发卡数量变化趋势图 2017-2021年中国信用卡发卡量预测
截至2015年末，全国信用卡授信总额为7.08万亿元，同比增长26.43%。截至2016年末，信
用卡授信总额达到9.14万亿元，同比增长29.06%。我们预计，2017年中国信用卡授信总额
将达到11.2万亿元，未来五年(2017-2021)年均复合增长率约为20.72%，2021年中国信用卡
授信总额将达到23.8万亿元。 2017-2021年中国信用卡授信总额预测 
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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美国信用卡发卡量占银行卡总数的76%：与国内情况相反，美国银行卡以信用卡为主，截至
2015年末，信用卡发卡量为9.98亿张，占银行卡总数的76%，借记卡发卡总量为3.07亿张，
占比不到四分之一。受金融危机的冲击借记卡和信用卡发卡量均有所减少，金融危机后，借
记卡和信用卡恢复稳定增长，2011-2015年借记卡和信用卡年复合增速分别为1.78%和3.09
%，美国借记卡发卡总量和增速均低于信用卡业务。 美国信用卡发卡量及增速
美国信用卡人均持卡量 美国六家大型商业银行2011年信用卡业务收入结构
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