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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国果醋行业市场运营态势及投资前景预测报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

果醋是以水果或果品加工下脚料为主要原料，经发酵酿制而成的酸味饮品。果醋富含十种
以上的营养成分，是集营养、食疗、保健为一体的新型饮品。虽然果醋在中国已有千年的历
史，但作为现代产品生产仅有十几年的时间。在中国，有果醋饮料生产企业一百多家，遍布
二十多个省、市、自治区，但主要位于河南、广东两省。果醋企业大多数为中小型企业，但
销量、利润等却集中在少数几家大型果醋生产企业身上。全国排名前三位的果醋企业分别是
：广东天地壹号、沈阳麦金利和驻马店原创。近年来，果醋饮料的年产量和销售量都在持续
增加，但年利润却在逐年减少。

2000年，果醋饮料正式出现在中国市场上，中国第一家果醋生产企业——沈阳麦金利食
品制造有限公司。时至今日，十多年间，国内果醋饮料生产企业大大小小已有数百余家，其
中符合国家标准的正规果醋饮料生产企业只有四五十家，分别是：沈阳麦金利、广东天地壹
号、佛山海天、江苏恒顺、灵宝远村、焦作苗宇、山西紫晨、湖南长康、郑州大自然、郑州
快乐搭档、郑州绿之缘、驻马店原创、洛阳尚品、北京乐天华邦、北京三木堂、沈阳福源、
烟台科裕、烟台金波、商丘宏伟、潍坊嘉豪、珠海樱花、浙江月月有礼、广州节节高、临沂
史氏、运城风陵渡、蒲城鼎丰、宁夏金彤等。果醋饮料生产企业分布很广，遍布全国，但主
要位于河南和广东两省，尤其是河南省，因为是粮食和水果的产量大省，因此成为果醋的主
要生产基地，大约有40~50家果醋饮料生产企业。果醋饮料企业的全国分布如图所示：

虽然从企业数量上看，果醋企业众多，但大多数均为中小型果醋饮料生产企业。著名的果
醋饮料生产企业不足十余家。虽然有像广东天地壹号、佛山海天、江苏恒顺、灵宝远村、焦
作苗宇、驻马店原创等几家大型果醋生产企业，但是这些企业并不是单纯的果醋饮料生产企
业，还同时生产其他醋类相关产品，而且果醋饮料的生产比重不大，并不是该企业的支柱产
品。

果醋饮料生产企业还是主要以中小型生产企业为主。这些企业的年产能约为5千吨，实际
年产量只占年产能的20%~30%，约1千吨，而月产量在1百吨左右。企业生产机器自动化程
度不高，生产的果醋产品品种较为单一。企业大约有员工70~80人，员工变动较大，企业员
工中技术人员所占比例较小，大多数为销售人员，但销售实力较弱。企业的销售渠道较为狭
窄和固定，主要销售对象为老客户。

2010年我国果醋行业产量约7.2万吨，果醋饮料产量约30亿瓶，到2014年我国果醋行业产
量达到14.6万吨，果醋饮料产量约73亿瓶。2015年我国果醋行业产量约17.8万吨，90亿瓶
。近几年我国果醋行业产量情况如下图所示：
2010-2015年中国果醋行业产量情况

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
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场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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从目前来看，随着行业的日渐成熟发展，全国果醋市场已经开始呈现出一定的行业分布格
局。目前，全国果醋饮料品牌叫得上名字的有近50多种，主要集中分布在广东、江苏、沈阳
、河南四个地区，但广东市场则是主要核心，占据全国市场近70%的市场。

2014年我国果醋行业消费量达到13.9万吨，果醋行业市场规模约12.99亿元，2015年达到
了14.39亿元。近几年我国果醋行业市场规模情况如下图所示：
2010-2015年中国果醋行业市场规模情况

随着国内果醋行业的不断扩大，果醋饮料行业飞速发展，2015年我国果醋饮料行业市场
规模达到了34.2亿元，同比2014年的28.7亿元增长了19.2%，近几年我国果醋饮料行业市场
规模情况如下图所示：
2010-2015年我国果醋饮料行业市场规模情况
⋯⋯
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