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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国网吧行业市场现状分析及发展前景预测报告》涵盖行
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略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

网吧是一个带有更多世俗色彩甚至是有些档次偏低的称呼，以至于不少业主更愿意把自己
叫作“网络会所”等稍显格调的名字。不过在业内，它的学名是互联网公共上网服务。

从2000年开始，随着网络使用成本的降低和网络游戏的发展，全国各地网吧数量迅速增
长。2004年全国网吧营业收入达到170.9亿元，纳税44.5亿元,2015年中国网吧市场规模达
到400.97亿。中国网吧产业链已经融入到公民的日常生活中。
2011-2015年我国网吧市场规模统计图
资料来源：文化部

截至2015年底，我国网民规模达6. 88 亿，全年新增网民 3951万人，其中，在网吧上网
的网民占网民总数的17.5%，较2014年下降0.6个百分点。受我国网民总数增长的影响，201
5年我国网吧用户人数为12045万人。
2005-2015年我国网吧用户人数走势图
资料来源：文化部、中国互联网信息中心

2016年网咖数量不断增多，大家对于网吧多元化服务模式的探讨也就越来越深入，进而
也就产生了“网吧+”模式。这几年我们看到网吧+棋牌，网吧+台球，网吧+影院等模式，但从
整体看，效果一般。

如今网吧+咖啡，网吧+电竞大受欢迎，其代表性的品牌有网鱼网咖、杰拉网咖、明基电
竞。其实“网咖”这个概念是很早就提出过，只是那时候很少人去尝试。而今网咖模式逐渐被
消费者接受并喜欢，它改变了大家对于传统网吧的固有思维，基本上是把网吧打造成一个上
网加休闲的场所。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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第一节 中国网民规模状况分析31
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截至2015年 12 月，我国网民规模达6. 88 亿， 全年共计新增网民
3951万人。互联网普及率为 50.3 %，较 201 4年底提升了 2.4个百分点 。
中国网民规模和互联网普及率：万人
资料来源：公开资料整理
二、各省网民规模31
三、网民结构分析33
（一）性别结构33
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（三）学历结构34
（四）职业结构35
（五）收入结构36
（六）城乡结构36
第二节 中国网吧规模状况分析37
一、中国网民上网场所分布格局37
二、中国网吧行业规模38

2015年，全国文化系统全面贯彻党的十八大和十八届三中、四中、五中全会精神，深入
学习贯彻习近平总书记系列重要讲话精神，紧紧围绕“四个全面”战略布局，坚持社会主义先
进文化前进方向，坚持以人民为中心的工作导向，开拓创新，积极作为，文化改革发展取得
新成效，“十二五”时期各项任务圆满收官，为建设社会主义文化强国、全面建成小康社会、
实现中华民族伟大复兴的中国梦奠定了坚实文化基础。

2015年，文化部通过完善顶层设计，切实推进基本公共文化服务标准化均等化。积极推
动出台《关于加快构建现代公共文化服务体系的意见》、《关于推进基层综合性文化服务中
心建设的指导意见》和《“十三五”时期贫困地区公共文化服务体系建设规划纲要》等文件，
为全国公共文化事业的发展提供了有力保障。推动出台《关于做好政府向社会力量购买公共
文化服务工作的意见》，引导社会力量参与公共文化服务体系建设。

根据文化部统计数据：2015年末全国文化市场经营单位23.17万家，比上年末增加1.15万
家；从业人员156.47万人，增加24.08万人。全年全国文化市场经营单位营业总收入2965.6
4亿元，营业利润1002.10亿元。

分区域看，年末城市文化市场经营单位83598个，占文化市场经营单位总量的36.1%；县
城93228个，占40.2%;县以下地区54883个，占23.7%。
2015年按区域全国文化市场经营单位主要指标
 
 
机构数（个）
从业人员数（人）
营业总收入（万元）
营业利润（万元）
总量
总计
231709
1564660
29656346
10020910
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城市
83598
720371
22838853
7965993
县城
93228
653781
5356224
1616637
县以下
54883
190508
1461269
438280
比重（%）
总计
100
100
100
100
城市
36.1
46
77
79.5
县城
40.2
41.8
18.1
16.1
县以下
23.7
12.2
4.9



华经情报网 www.huaon.com

4.4
 资料来源：文化部

2015年末全国共有娱乐场所79816个，从业人员67.36万人，全年营业总收入557.04亿元
，营业利润136.17亿元。
2015年末全国共有互联网上网服务营业场所134847个，从业人员48.03万人，全年营业总收
入400.97亿元，营业利润130.30亿元。
2011-2015年我国网吧数量统计图
   资料来源：文化部
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