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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

便利店零售业态起源于美国，继而衍生出两个分支，即加油站型便利店与传统型便利店
，前者在在地域广阔且汽车普及的欧美地区较为盛行；后者则受人口密度、消费习惯及人均
收入的综合影响，在日本、台湾等亚洲诸国得以发展成熟。

2008 年我国人均 GDP 已达 3000 美元，消费倾向开始向个性化和便利化方向发展。在
过去的六年中，便利店的门店数量几乎翻倍，从 2008 年的 13567 家增加到 2014 年底的
26345 家，年均复合增长率达到
11.7%；销售额也从2008年的178亿元增长到2014年的接近408亿元，年均复合增长率达到
14.8%，便利店销售收入和门店数均保持迅速增长。我国已进入便利店的高增长时代，预计
未来几年仍将保持门店和销售额的两位数增长。
2008-2015年中国便利店业态的门店数量及复合增长率

近几年便利店销售额、营业面积和从业人数在零售业中所占的比重很低，约在2～4%左
右。便利店企业在经营中充分利用区位便利和门店数量多的优势，不断扩展延伸服务，出现
较快增长势头。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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1.1 便利店简介 13
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1.3 中国便利店的管理体制 20
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1.3.2 便利店的相关法律法规 20
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4.1.1 2015年中国宏观经济运行情况 87
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第五章 2016年中国零售行业发展分析 121
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5.1.3 2016年中国连锁零售业市场规模分析 123
5.1.4 2016年中国特许经营零售业发展分析 124
5.1.5 2016年中国综合连锁零售百强企业排名 131
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2016年中国便利店十大品牌企业
序列
公司名称
基本情况介绍
1
7-ELEVEn
柒－拾壹（中国）投资有限公司，7-ELEVEn，便利店十大品牌，始于1927美国，现总部在
日本
2
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FamilyMart全家
顶新国际集团，FamilyMart全家，始于1972年日本，亚洲大型国际连锁便利店
3
快客
联华超市股份有限公司，快客便利，上海市著名商标，国内知名便利店，全国网点布局、业
态齐全的连锁零售超市公司
4
可的
上海可的便利店有限公司，便利店十大品牌，农工商超市（集团）有限公司旗下全资子公司
，上海成立较早的便利店企业之一
5
美宜佳
东莞市糖酒集团美宜佳便利店有限公司，便利店十大品牌，始于1997年
6
华联罗森
上海华联罗森有限公司，便利店十大品牌，始于1975年日本，世界较大的连锁便利集团之
一
7
喜士多
上海喜士多便利连锁有限公司，便利店十大品牌，成长型便利连锁店，集批发、零售和服务
为一体的便利店
8
上好便利店
广东上好便利店有限公司，便利店十大品牌，首批获得本土风投青睐的便利店连锁品牌
9
苏果
苏果超市有限公司，创立于1996年，华润集团旗下，快速消费品零售行业知名品牌
10
红旗连锁
成都红旗连锁股份有限公司，便利店十大品牌，知名（著名）连锁超市品牌，上市公司，四
川省著名商标
5.1.10 2016年中国零售百强企业分析 144
2015年4月-2016年 1月百家和 50家零售额当月同比增速
5.2 2016年中国零售行业发展分析 150
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