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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国SUV汽车行业市场现状分析及发展前景预测报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/312145.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.huaon.com//detail/312145.html


华经情报网 www.huaon.com

二、报告目录及图表目录

SUV的全称是Sport Utility Vehicle，即运动型多用途汽车；另一说全称是Suburban Utility V
ehicle，即城郊多用途汽车。这是一种拥有旅行车般的空间机能，配以货卡车的越野能力的
车型。按照SUV的功能性，通常分为城市型与越野型，现在的SUV一般指那些以轿车平台为
基础、在一定程度上既具有轿车的舒适性，又具有一定越野性的车型。由于带有MPV的座
椅多组合功能，适用范围广。SUV的价位十分宽泛，路面上的常见度仅次于轿车。
SUV乘坐空间表现比较出色，无论在前排还是后排，都能可以宽裕的坐在车里。前排座椅的
包裹性与支撑性十分到位，此外车内的储物格比较多，日常使用方便。SUV的热潮最早从美
国延烧开来，不仅欧美地区在流行，连远在亚洲日本和韩国的汽车厂商也开始开发SUV的车
款。由于受到RV休旅风气的影响，SUV的高空间机能和越野能力，已经取代旅行车成了休
闲旅游的主要车型。SUV成了当时最受欢迎的车款。
目前，我国SUV汽车行业增长速度保持在35%以上增长速度，处于生命周期的快速成长阶段
。
2006-2015年中国SUV汽车行业销量及增长速度

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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7.15.7 企业投资兼并与重组分析
7.16 开隆汽车集团经营情况分析
7.16.1 企业发展简况分析
7.16.2 企业经营情况分析
7.16.3 企业产品结构分析
7.16.4 企业销售渠道与网络
7.16.5 企业经营优劣势分析
7.16.6 企业最新发展动向分析
7.16.7 企业投资兼并与重组分析
7.17 北京祥龙博瑞汽车服务(集团)有限公司经营情况分析
7.17.1 企业发展简况分析
7.17.2 企业经营情况分析
7.17.3 企业产品结构分析
7.17.4 企业销售渠道与网络
7.17.5 企业经营优劣势分析
7.17.6 企业最新发展动向分析
7.17.7 企业投资兼并与重组分析
7.18 深圳市中汽南方投资集团有限公司经营情况分析
7.18.1 企业发展简况分析
7.18.2 企业经营情况分析
7.18.3 企业产品结构分析
7.18.4 企业销售渠道与网络
7.18.5 企业经营优劣势分析
7.18.6 企业最新发展动向分析
7.18.7 企业投资兼并与重组分析
7.19 成都建国汽车贸易有限公司经营情况分析
7.19.1 企业发展简况分析
7.19.2 企业经营情况分析
7.19.3 企业产品结构分析
7.19.4 企业销售渠道与网络
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7.19.5 企业经营优劣势分析
7.19.6 企业最新发展动向分析
7.19.7 企业投资兼并与重组分析
7.20 山东远通汽车贸易集团经营情况分析
7.20.1 企业发展简况分析
7.20.2 企业经营情况分析
7.20.3 企业产品结构分析
7.20.4 企业销售渠道与网络
7.20.5 企业经营优劣势分析
7.20.6 企业最新发展动向分析
7.20.7 企业投资兼并与重组分析
 
第8章：SUV汽车行业投资分析与前景预测
8.1 SUV汽车行业投资特性分析
8.1.1 SUV汽车行业进入壁垒分析
8.1.2 SUV汽车行业盈利模式分析
8.1.3 SUV汽车行业盈利因素分析
8.2 中国SUV汽车投资风险及建议
8.2.1 SUV汽车行业投资风险分析
（1）行业政策风险分析
（2）行业经济风险分析
（3）行业经营风险分析
（4）行业供求风险分析
（5）行业原材料风险分析
8.2.2 SUV汽车行业投资建议
8.3 中国SUV市场发展趋势及预测
8.3.1 中国SUV市场发展趋势分析
8.3.2 中国SUV市场发展前景预测
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