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二、报告目录及图表目录

随着互联网的发展，车险的互联网化也开始发展，但是近年来国家对于互联网车险的监管趋
严，互联网车险业务发展不佳。互联网车险业务呈负增长状态。
近年来我国互联网车险收入在互联网财产险总收入中的占比中快速下滑。2019年互联网车
险保费收入在全国互联网财产险保费收入中占比仅有32.74%，较2018年下滑20.26个百分点
，2020上半年互联网车险保费收入占比为30.1%。
2015-2020年H1中国互联网车险保费收入占互联网财险比例情况

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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2.3中国互联网车险行业社会环境分析
2.3.1行业社会环境分析
2.3.2社会发展对行业的影响分析
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据中国保险行业协会数据显示，2015年我国互联网车险保费收入达716.06亿元，2019年减
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2015-2020年H1互联网车险保费收入及增长情况
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