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一、报告简介

华经情报网发布的《中国数字机顶盒市场发展状况及竞争格局走势分析报告》涵盖行业最新
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二、报告目录及图表目录

报 告 摘 要
       1、 中国数字电视机顶盒产业生命周期

根据产业生命周期的特征分析 ，中国数字电视机顶盒产业经过2005-2010年的飞速发
展，到2011年已经进入了成熟期的前期，而数字电视机顶盒是一个特殊的行业，进入成熟
期后就以服务作为主要产品，在新的替代产品研制出来前，该产业是不会进入衰退期的，所
以说数字电视机顶盒产业的成熟期将会持续相当长的一段时间。
        图25：中国数字电视机顶盒产业生命周期分析

近几年来，中国数字电视机顶盒市场迎来了一个前所未有的利好发展时代。目前，中国
电视机的社会拥有量已超过4.7亿，并且国家正在通过多种通道从模拟向数字过渡，虽然数
字电视一体机等产品作为机顶盒的替代品存在于这个市场，但由于中国数字电视产业政策及
产业特点，中国数字化工作将依然主要依靠数字机顶盒这种方式来解决。
       2、 中国数字电视机顶盒产业市场规模

中国数字机顶盒市场规模主要由有线、地面、卫星、IP四类通道使用的数字机顶盒产品
构成，由于国内目前是有线数字电视为主体的发展方向，所以在有线数字电视正处于高速发
展之中，中国数字机顶盒市场规模发展主要依靠有线数字通道拉动，但随着2011年中国直
播卫星试点商用的启动，中国直播卫星数字机顶盒市场也将随之启动。
        图26：中国数字机顶盒市场规模（累计） 单位：万台
         3、 中国数字电视机顶盒产业竞争格局（2011年三季度）
      （1）中国有线数字电视机顶盒竞争格局（2011年三季度）

截止至2011年三季度，中国有线数字机顶盒市场份额排名第一位的厂商为创维，占据
总体市场的14%，排在第二位的数字机顶盒厂商为同洲，占据总体市场的10%，排在第三位
的数字机顶盒厂商为九州，占据总体市场的7%，排在第四位的数字机顶盒厂商为长虹、天
柏，占据总体市场的6%，排在第五位的数字机顶盒厂商为银河、MOTO、华为，占据总体
市场的5%，排在第六位的数字机顶盒厂商为新大陆，占据总体市场的4%，其它品牌数字机
顶盒占据总体市场的38%。
图33：中国有线数字机顶盒市场竞争格局 单位：%
       （2）中国地面数字电视机顶盒竞争格局

截止至2011年三季度，中国地面数字机顶盒市场份额最高的企业为长虹，占据中国地
面数字机顶盒市场份额的9.89%，其次市场份额排在第二的企业是创维，占据中国地面数字
机顶盒市场份额的9.12%，排在第三位的是同洲，占据中国地面数字机顶盒市场份额的7.83
%，排在第四位的是九州，占据中国地面数字机顶盒市场份额的7.22%，排在第五位的是银
河，占据中国地面数字机顶盒市场份额的5.76%。其它企业由于市场份额较低，在此不做详
细描述。
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        图34：中国地面数字机顶盒市场主要厂商市场份额分布 单位：%
        （3）中国直播卫星数字机顶盒竞争格局

由于目前国内直播星接收设备的采购完全采取国家招标的形式，所以可以通过三次招
标的结果来评估国内直播星接收设备（或称数字卫星机顶盒）的市场分布。中标直播星接收
设备百万台以上的生产厂商共有六家，排在第一位的是海信，市场份额为172万台；然后是
九州，市场份额达到157万台；神州排在第三位，市场份额为131万台；接下来是长虹、海
尔和同洲，市场份额分别为120.8万台、103万台、102万台；剩余厂商创维、上广电市场份
额78万台；希典市场份额59万台；航天、科林、TCL市场份额分别为54万台、52万台、51
万台；熊猫、如意市场份额为49、48万台；中标数量最少的银河市场份额仅为32万台，是
排在第四位的长虹市场份额的26%。由此可以看出，海信、九州、神州、长虹四家厂商凭借
在三期招标中均成功中标的优势，成为直播星接收设备市场中的领头羊，远远领先于其他厂
商。

海信、九州、神州、长虹四家厂商占据了国内直播卫星电视接收设备市场份额的45%
左右，其中海信占比13%，九州占比12%，神州占比10%，长虹占比9%，优势明显。海尔
、同洲均占比8%，创维、上广电均占比6%，希典占比5%，TCL、熊猫、如意、航天、科
林均占比4%，银河占比3%。
         图42：直播卫星电视接收设备三期招标总和厂商竞争格局 单位：%
       （4）中国IPTV数字电视机顶盒竞争格局

在整个IPTV产业链上，IP机顶盒整机组装的进入门槛比较低，市场发展前景广阔，进
入厂商较多，参与机顶盒竞争的厂商有20多家，相应的竞争也将比较激烈，其竞争程度将超
过了整个IPTV产业的平均水平。

表26：各地运营商IPTV机顶盒使用统计（2011年三季度） 序号 省份 IPTV机顶盒品牌
1 黑龙江 UT斯达康、阿尔卡特、华为 2 上海 中兴、华为、UT、阿尔卡特 3 河南 威科姆 4
杭州 MOTO、飞跃、天柏、数源 5 安徽（合肥） 中兴、UT 6 安徽（阜阳） 中兴、UT 7
广东 华为 8 福建 恒通、UT 9 浙江 华为、UT 10 四川省 华为、中兴 11 江苏 中兴 12
云南（电信） 同州、中兴 13 云南（电信）保山 中兴、UT、同州 14 湖北（电信）武汉
中兴、华为 15 十堰 中兴 16 襄樊 中兴 17 陕西（电信） 华为、中兴、UT 18 宁夏（电信）
恒通、UT 19 宁夏（网通） 威科姆 20 沈阳（网通） 华为

截止至2011年三季度，中国IPTV标清机顶盒市场竞争中主要是中兴、UT斯达康、华
为、MOTO、同洲几家厂商市场份额较高，其中中兴、UT斯达康、华为在历次电信招标中
都占有较高的市场份额，三家厂商占据整体市场的60%的份额，MOTO、同洲等企业依托在
广电数字机顶盒的优势，近几年开始进军国内IPTV机顶盒市场，也取得了较好的份额。

图27：中国IPTV标清机顶盒市场份额（2011年三季度） 单位：%
中国IPTV标清机顶盒市场份额 所占比例 中兴 25.00% UT斯达康 20.00% 华为 15.00%
MOTO 10.00% 同洲 5.00% 其它 25.00%
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         其它 25.00% 
         图43：中国IPTV标清机顶盒市场份额（2011年三季度） 单位：%

表28：各地运营商IPTV标清机顶盒使用统计（2011年三季度） 序号 省份
IPTV机顶盒品牌（标清） 1 黑龙江 UT斯达康、阿尔卡特、华为 2 上海 中兴、华为、UT 3
河南 威科姆 4 杭州 MOTO、飞跃、天柏、数源 5 安徽（合肥） 中兴、UT 6 安徽（阜阳）
中兴、UT 7 广东 华为 8 福建 恒通、UT 9 浙江 华为、UT 10 四川省 华为、中兴 11 江苏
中兴 12 云南（电信） 同州、中兴 13 云南（电信）保山 中兴、UT、同州 14
湖北（电信）武汉 中兴、华为 15 十堰 中兴 16 襄樊 中兴 17 陕西（电信）
华为、中兴、UT 18 宁夏（电信） 恒通、UT 19 宁夏（网通） 威科姆 20 沈阳（网通）
华为

截止至2011年三季度，中国IPTV高清机顶盒市场竞争中主要是华为、UT斯达康、中兴
、飞跃、数源几家厂商市场份额较高，其中华为、UT斯达康、中兴在IPTV标清机顶盒市场
就占据较大的份额，在IPTV高清市场也取得了较大的份额，三家厂商占据整体市场的50%
的份额，飞跃、数源等企业也具有较高的市场份额。
 图29：中国IPTV高清机顶盒市场份额（2011年三季度） 单位：%
中国IPTV标清机顶盒市场份额 所占比例 华为 25.00% UT斯达康 17.00% 中兴 8.00% 飞跃
4.00% 数源 4.00% 其它 42.00% 图44：中国IPTV高清机顶盒市场份额（2011年三季度）
单位：%
表30：各地运营商IPTV机顶盒使用统计（高清）（2011年三季度）
序号 省份 IPTV机顶盒品牌（标清） IPTV机顶盒品牌（高清） 1 上海 中兴、华为、UT
华为、UT 2 杭州 MOTO、飞跃、天柏、数源 MOTO 3 广东 华为 华为 4 浙江 华为、UT
华为
         4、 中国数字电视机顶盒产业市场容量

2011-2015年，在中国数字电视产业全面启动和快速发展阶段，有线数字机顶盒国内需
求量将持续增高，2011-2015年，中国有线数字机顶盒市场将是一片繁荣，地面、卫星、IP
通到等数字机顶盒也会有不俗的表现。预计2011年，中国数字机顶盒市场增量规模将达到4
622.4万台，2015年，中国数字机顶盒市场规模为4444.2万台。
         图32：中国数字机顶盒市场规模（增量） 单位：万台
报 告 目 录
序 言 2
名词释义 8
1、机顶盒定义 8
2、机顶盒功能 8
3、机顶盒分类 11
4、机顶盒工作原理 13



华经情报网 www.huaon.com

第一章 全球数字电视机顶盒市场发展状况及趋势 19
第一节 全球数字电视机顶盒市场发展状况 19
1、全球数字电视机顶盒市场发展规模 19
2、全球数字电视机顶盒市场构成探讨 21
3、全球各类数字机顶盒市场发展趋势 22
第二节 全球数字电视机顶盒市场发展特征 26
1、全球有线数字机顶盒与卫星数字机顶盒竞争 26
2、全球地面数字机顶盒需求潜力研究 26
3、全球IP数字机顶盒市场增量趋势测量 27
第三节 全球数字电视机顶盒市场发展趋势 28
1、全球数字电视机顶盒市场发展趋势 28
2、全球数字电视机顶盒市场构成演变 29
3、全球各类数字机顶盒市场发展空间 30
第二章 中国数字电视机顶盒市场宏观环境 35
第一节 中国数字电视机顶盒市场宏观环境 35
1、中国数字电视机顶盒产业政策环境 35
2、中国数字电视机顶盒技术标准环境 36
3、中国数字电视机顶盒市场经营环境 37
4、中国数字电视机顶盒细分用户环境 38
第二节 中国数字电视机顶盒产品分类构成 39
1、中国数字电视机顶盒—按终端划分 39
2、中国数字电视机顶盒—按清晰度划分 41
3、中国数字电视机顶盒—按功能类型划分 41
4、中国各类数字电视机顶盒市场占有率分析 42
第三节 中国数字电视机顶盒市场特征研究 43
1、中国数字机顶盒市场采购特征 43
2、中国数字机顶盒市场生命周期 44
3、中国数字机顶盒市场季节变化 46
4、中国数字机顶盒市场利润变化 47
第四节 中国数字机顶盒市场影响因素研究 48
1、中国数字机顶盒市场发展驱动因素 48
2、中国数字机顶盒市场发展制约因素 50
第三章 中国数字电视机顶盒市场发展现状 52
第一节 中国数字电视机顶盒产业链构成 52
1、中国数字电视机顶盒产业链构成 52



华经情报网 www.huaon.com

2、中国数字电视机顶盒产业链特征 53
3、中国数字电视机顶盒产业链内部关系 53
第二节 中国数字电视机顶盒市场规模构成 54
1、中国数字电视机顶盒市场规模发展 54
2、中国数字电视机顶盒市场结构特征 56
3、中国各类数字电视机顶盒市场空间 57
第三节 中国数字电视机顶盒市场发展特点 61
1、中国数字电视机顶盒市场生产能力 61
2、中国数字电视机顶盒市场产品构成 62
3、中国数字电视机顶盒产品进出口分析 62
第四章 中国数字机顶盒市场竞争研究 63
第一节 中国数字电视机顶盒市场竞争研究 63
1、中国数字电视机顶盒市场竞争主体 63
2、中国数字机顶盒整体市场竞争格局 64
3、中国数字机顶盒市场竞争格局走势 66
第二节 中国数字电视机顶盒市场竞争策略 67
1、中国数字电视机顶盒销售模式 67
2、中国数字电视机顶盒销售渠道 68
3、中国数字机顶盒渠道发展趋势 69
第三节、中国有线数字机顶盒市场竞争研究 70
1、中国有线数字机顶盒整体市场竞争研究 70
2、中国有线数字机顶盒区域市场竞争格局 73
第四节 中国有线数字机顶盒市场重点厂商研究 88
1、同洲 88
2、创维 91
3、九州 93
4、长虹 95
5、银河 97
6、大显 98
7、新大陆 99
8、海信 102
9、九联 103
10、通广106
第五章 中国数字电视机顶盒产业链竞争环节状况 107
第一节 中国数字电视机顶盒芯片市场竞争状况 107



华经情报网 www.huaon.com

1、中国数字电视机顶盒芯片市场竞争主体 107
2、中国数字电视机顶盒芯片厂商和制造厂商之间的合作 108
3、中国数字电视机顶盒芯片核心技术发展趋势 109
4、中国数字电视机顶盒主流芯片厂商研究 110
5、中国数字电视机顶盒芯片市场竞争发展趋势 115
第二节 中国数字电视机顶盒设计市场竞争状况 116
1、中国数字电视机顶盒设计市场竞争主体 116
2、中国数字电视机顶盒芯片厂商与设计厂商之间的合作 117
3、中国数字电视机顶盒设计厂商和制造厂商之间的合作 120
4、中国数字电视主流设计厂商研究 122
5、中国数字电视机顶盒设计市场竞争发展趋势 123
第三节 中国数字电视机顶盒CA市场竞争状况 124
1、中国数字电视条件接收系统（CA）竞争主体 124
3、中国网络运营商对数字电视条件接收系统（CA）的选用 126
4、中国数字电视条件接收系统（CA）竞争厂商市场份额 128
5、中国数字电视条件接收系统（CA）竞争厂商策略 139
6、中国数字电视条件接收系统（CA）竞争格局趋势分析 143
第六章 中国数字机顶盒应用软件市场竞争状况研究 144
第一节 中国数字电视EPG市场发展现状 144
1、中国数字电视EPG市场竞争主体 144
2、中国数字电视EPG厂商市场份额 145
3、中国数字电视EPG市场竞争企业 145
第二节 中国数字电视数据广播市场发展现状 150
1、中国数字电视数据广播市场竞争主体 150
2、中国数字电视数据广播厂商市场份额 150
3、中国数字电视数据广播市场竞争企业 151
第三节 中国数字电视VOD市场发展现状 157
1、中国数字电视VOD市场竞争主体 157
2、中国数字电视VOD厂商市场份额 157
3、中国数字电视VOD市场竞争企业 159
第四节 中国数字电视中间件市场发展现状 160
1、中国数字电视中间件市场竞争主体 160
2、中国数字电视中间件厂商市场份额 160
3、中国数字电视中间件市场竞争企业 162
第七章 中国数字电视机顶盒市场趋势分析 171



华经情报网 www.huaon.com

第一节 中国数字电视产业发展趋势 171
1、中国数字电视市场发展影响因素、影响力指数、作用力方向、可能性指数 171
2、中国数字电视发展相关政策走势 175
3、中国数字电视产业发展趋势解读 178
第二节 中国数字电视机顶盒产品发展趋势 180
1、机顶盒入户影响因素、影响力指数、作用力方向、可能性指数 180
2、中国数字电视机顶盒产品竞争品、替代品 181
3、中国数字电视机顶盒技术经济发展趋势 182
4、有线数字电视机顶盒与运营商发展探讨 185
第三节 中国数字电视机顶盒市场规模预测 187
1、中国数字电视机顶盒市场规模趋势 187
2、中国数字电视机顶盒市场结构演变 188
3、中国各类数字电视机顶盒市场趋势 189
第八章 中国数字电视机顶盒市场投资机会 194
第一节 中国数字电视机顶盒投资特性 194
1、中国数字电视机顶盒产品投资特性 194
2、中国数字电视机顶盒替代品产品投资特性 195
3、中国数字电视产业链投资特性及数字机顶盒 196
第二节 中国数字电视机顶盒产业投资环境 197
1、中国数字电视机顶盒发展优势 197
2、中国数字电视机顶盒发展劣势 198
3、中国数字电视机顶盒发展机会 200
4、中国数字电视机顶盒发展存在的竞争 201
第三节 中国数字电视机顶盒投资风险及规避措施 202
1、中国数字电视机顶盒投资风险评估 202
2、中国数字电视机顶盒投资风险规避 204
 

详细请访问：https://www.huaon.com//detail/102596.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

https://www.huaon.com//detail/102596.html
http://www.tcpdf.org

