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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国艺术培训行业市场全景评估及发展趋势预测报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

我国艺术培训市场规模已经由2008 年的64 亿元发展至2015 年的462
亿元，年均复合增速32.62%，其中2015 年较2014 年同比增长16.08%。预计，2018
年整体艺术培训市场规模将超过800亿元。而音乐培训作为其重要组成部分，市场空间巨大
。我国艺术培训市场多以本地艺术学校为依托，具有门槛低、规模小、监管少、竞争恶劣等
特征。
2008-2018年我国艺术培训市场规模
 
2009-2015年中国少儿艺术培训行业市场规模

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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 （五）2015年居民消费价格变化分析 26
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 三、城镇化率 28
2010-2015年中国城镇化率
 四、教育环境 29

随着社会化“大音乐”时代的来临，无论从人才的培养，整个社会文化环境的熏陶方面来讲
，有望最先受益的均是基础端的艺术教育。调查数据显示，85%以上的城市家长至少为孩子
报了一门艺术培训课程，有接近40%的家长报了两门以上。每年花费在一个孩子上艺术培训
上的费用2000 元以下的占比19.2%；2000-3000 元的占比30.43%；3000-5000
元的占比29.71%；5000-8000 元占比11.59%；8000 元以上的占比9.06%。
2004-2015年中国家庭教育支出规模

中国家庭收入的37%都用在了孩子的教育上，美国家庭大约整体10%家庭收入用在后代的
教育上。2014 年，中国人均GDP 占比美国人均GDP13.7%，中国家庭的教育支出大约占比
美国家庭为50.69%。从人均收入水平与收入结构的调整方面，我国家庭对后代的教育支出
还有着非常巨大的提升空间。而教育支出当中，因为义务教育免费的原因，在基础端的教育
家庭支出占比是非常少的，大多数的家庭教育支出有30%-50%用以支付后代的非义务教育
性支出，艺术教育支出占比约15%-20%之间。
2011-2015年中国家庭艺术教育支出
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