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二、报告目录及图表目录

中国制鞋业有着悠久的历史，随着改革开放的潮流，中国承接国际制鞋业的转移，一跃
成为全球最大鞋业生产中心和销售中心，形成了十分完善的产业链和产业发展平台，并且已
基本占据了全球中低端的鞋产品市场，而使传统的制鞋大国意大利、西班牙、葡萄牙等已放
弃中低端市场，全部转向高端市场，南美的巴西的制鞋业也开始转向高端市场。这是一种国
际产业发展的趋势。而中国是制鞋大国，但不是制鞋强国。中国制鞋业面临“三低问题”即低
档次、低质量、低价格。这种“三低”的竞争，造成市场上和经营中的无序竞争。因此鞋类企
业应调整思路，调整产品结构，加快产品升级换代，由数量型转向质量效益型。增加产品开
发投入，加大科技发展力度，自主开发新款式产品，提高产品的科技含量和质量档次，提升
品牌客户的开发和服务水平，努力拓展业务空间，提高产品的差异性和市场竞争力，用质量
来获取利润。

2015年12月中国皮革、毛皮、羽毛及其制品和制鞋业出口交货值348.3亿元，同比增长3.
5%；2015年1-12月中国皮革、毛皮、羽毛及其制品和制鞋业出口交货值3645.4亿元，同比
增长3.4%。
2015年1-12月中国皮革、毛皮、羽毛及其制品和制鞋业出口交货值统计表
月份
皮革、毛皮、羽毛及其制品和制鞋业出口交货值_当期值(亿元)
皮革、毛皮、羽毛及其制品和制鞋业出口交货值_累计值(亿元)
皮革、毛皮、羽毛及其制品和制鞋业出口交货值_同比增长(%)
皮革、毛皮、羽毛及其制品和制鞋业出口交货值_累计增长(%)
1-12月
348.3
3645.4
3.5
3.4
1-11月
314.4
3292.5
3.8
3.6
1-10月
303.3
2989.3
3
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4.1
1-9月
322.5
2671.3
3.4
3.5
1-8月
326
2371.2
6.7
4.4
1-7月
325.9
2030.4
6.8
3.1
1-6月
347.7
1698.6
6.5
2.6
1-5月
299.8
1350.3
2.7
2
1-4月
280.1
1056.5
-0.1
2.5
1-3月
276.6
769.6
-0.9
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2.9
1-2月
-
482.7
-
3.7

中国制鞋多集中在东南沿海地区，如今也开始面临劳动力成本上升，电力供应紧张、原
材料价格上涨以及环保要求趋严等问题，一部分鞋厂（主要是人数庞大的大厂或不规范的小
厂）面临着关闭和转移的抉择，也有部分鞋厂关门大吉或者搬迁到其它地方。中国制鞋业的
竞争优势是明显的，但如何适应国际市场变化和国内的生存环境，把握好市场的发展机遇，
也是业界不得不面对的现实。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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