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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

舞蹈服装 dance costume 舞蹈演出时的衣着和服饰。它是角色外部造型的重要组成部分
，也是舞台综合艺术不可分割的组成部分。能够形象地说明角色的年龄、职业、身份、性格
，表现时代、民族、地域等特征；同时能够突出不同舞蹈作品的艺术个性。增强人物形象的
艺术感染力。

舞蹈服装的功能：能够形象地说明角色的年龄、职业、身份、性格，表现时代、民族、地
域等特征；同时能够突出不同舞蹈作品的艺术个性。增强人物形象的艺术感染力。同时舞者
为了练功方便，也会在平时穿着基础体服，像丹诗戈舞蹈服装类。
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