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一、报告简介

华经情报网发布的《2013-2018年中国婴幼儿辅食市场深度分析与投资前景预测报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/152967.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.huaon.com//detail/152967.html
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二、报告目录及图表目录

纯母乳喂养的婴幼儿，从6个月开始。配方奶粉喂养的婴幼儿，一般从4个月开始，要逐渐给
婴儿加一些除了母乳之外的食物，包括果汁、菜汁等液体的食物，米粉、果泥、菜泥等半固
体食物，煮的很烂的米饭、面条、切成很小块的水果、蔬菜等固体食物，这些食物就是婴幼
儿的辅助食品，简称婴幼儿辅食。
6个月前不要刻意添加辅食，如果未顾及婴幼儿生长发育特点，实质是对婴幼儿的成长产生
不可预估的伤害。据世界卫生组织：婴幼儿的肠胃发育大概要17周“才开始”逐渐成熟。6个
月是给婴幼儿添加辅食的最佳时期。因此，国家相关部门制定婴儿谷类辅食生产标准也从6
个月开始。
菁善均营养配方奶米粉，100%采用新西兰进口奶粉，添加优质进口藻油DHA促进智力发育
，科学配比各种维生素和钙铁锌矿物质群，添加护肠调节因子，给予宝宝顶级全面均衡营养
。
生菌米粉采用进口高活力直投式冻干益生菌，益生菌通过促进肠道屏障功能、调节免疫功能
发挥有益功效，有效预防宝宝便秘，防治腹泻，防治过敏，同时还能促进身高和体重的增长
。特别添加了高品质的血红素铁，补铁的同时帮助宝宝构建自身免疫力。其中的活性益生元
能促进益生菌的增殖，牛磺酸促进脑部及视网膜的发育；富含多种矿物质和维生素，促进生
长和代谢，营养均衡。
有机杂粮米粉，新西兰100%进口奶粉，精选东北优质有机杂粮，一级品质；添加优质进口
藻油DHA促进智力发育；富含各种维生素 钙、铁、锌等矿物质群
护肠调节因子，给予宝宝顶级全面均衡营养。
水苏糖米粉，自然营养，生态护肠。率先在米粉中加入高纯度的天然80水苏糖和黄金双歧因
子，高效增殖肠道益生菌，轻松消化和吸收各种食物及营养素，并清理肠道垃圾，从根本上
维护肠道健康。选择臣生水苏糖护肠配方米粉，妈妈们安全添加辅食无烦恼，宝宝快乐吃出
好肠道。
报告目录：

第一章世界婴幼儿辅食产业概况
第一节 2012-2013年世界婴幼儿食品业运载概况
一、国际婴儿食品行业发展成熟度分析
二、主要婴儿食品价格走势分析
三、国际婴儿食品市场竞争分析
第二节 2012-2013年世界婴幼儿辅食市场环境分析
一、世界人口增长趋势分析
二、俄罗斯出生人口发展情况
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三、美国人口出生率扭转呈下降趋势
四、生育率提高推动法国人口快速增长
五、英国人口出生率大幅上升
六、俄罗斯用经济手段提高生育率
七、法国迎来25年来最大婴儿潮
第三节 2012-2013年全球婴幼儿辅食市场运行态势分析
一、全球婴幼儿辅食新品研发分析
二、全球婴幼儿辅食品牌分析
三、全球婴幼儿辅食销售分析
第四节 2012-2013年全球婴幼儿辅食重点国家运行分析
一、英国
二、俄罗斯
三、法国
四、日本
第五节 2014-2018年世界婴幼儿辅食行业新趋势探析

第二章 2012-2013年中国婴儿食品行业运行形势
第一节 2012-2013年中国婴儿食品行业基本特征
一、婴儿食品行业主要细分产品
二、婴儿食品行业产业链分析
第二节 2012-2013年中国婴儿食品产量增长情况
第三节 2012-2013年中国婴儿食品行业成本结构分析
一、原材料成本
二、研发 设计成本
三、知识产权使用许可费
四、劳动力成本
五、其它成本
第四节 2012-2013年中国婴儿食品业热点问题探讨

第三章 2012-2013年中国婴幼儿辅食行业市场供需状况
第一节 2012-2013年中国婴儿辅食市场运行总况
一、宝宝成长各阶段辅食各不同
二、母乳 辅食,“混搭”有讲究
三、我国婴幼儿辅食行业市场总量及年增长率
四、婴幼儿辅食业外资垄断被打破
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第二节 2012-2013年中国婴幼儿辅食行业产能分析
一、主要生产企业 其产能
二、婴幼儿辅食行业产能扩张趋势
三、重点省区产能分析
第三节 2012-2013年中国婴幼儿辅食市场需求状况分析
一、婴幼儿辅食消费需求特征分析
二、中国婴幼儿辅食消费量分析
三、我国婴幼儿辅食消费量
四、婴幼儿辅食各细分产品消费量

第四章 2012-2013年中国婴幼儿辅食品牌 消费者满意度
第一节 婴幼儿辅食总体满意度水平
一、消费者满意度研究的意义
二．婴幼儿辅食满意度指数与满意度分布
三、满意度水平群体差异
四、满意度水平区域差异
第二节 婴幼儿辅食主流品牌消费者满意度排名
一、主流辅食品牌界定
二、主流品牌消费者满意度排名
三、主流品牌消费者满意度区域差异
第三节 婴幼儿辅食主流品牌满意度原因分析
一、影响满意度的因素分析
二、主流品牌无质量问题率对比
三、主流品牌主要存在的问题对比
第四节 婴幼儿辅食品牌信任度分析
一、消费者信任的辅食品牌
二、婴幼儿辅食品牌信任度分析

第五章 2012-2013年中国婴幼儿辅食市场需求分
第一节 婴幼儿消费水平与消费结构
一、婴幼儿总体消费水平
二、婴幼儿消费水平群体差异与区域差异
三、婴幼儿消费结构与发展趋势
四、婴幼儿消费结构群体差异与区域差异
第二节 婴幼儿辅食消费规模分析
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一、婴幼儿辅食总体消费规模
二、婴幼儿辅食消费规模群体差异
三、婴幼儿辅食消费规模区域差异
第三节 婴幼儿辅食消费增值服务需求
一、辅食消费增值服务需求总体状况
二、辅食消费增值服务需求群体差异
三、辅食消费增值服务需求区域差异
第四节 婴幼儿辅食未来消费信心
一、“辅食事件”对消费者消费态度的影响
二、辅食未来消费信心分析
三、辅食未来消费信心分析群体差异与区域差异

第六章 2012-2013年中国婴幼儿辅食目标消费群体结构
第一节 婴幼儿辅食目标消费群体特征
一、婴幼儿总量与结构分析
二、不同年龄段辅食消费量分析
三、婴幼儿家庭背景特征分析
第二节 婴幼儿辅食主流品牌目标消费者特征差异分析
一、主流品牌区域市场优劣势分析
二、主流品牌对应目标消费者特征

第七章 2012-2013年中国婴幼儿辅食行业市场营销模式
第一节 2012-2013年中国婴幼儿辅食主要营销模式分析
一、直营模式
二、代理经销商模式
三、大型综合连锁卖场模式
四、网络营销
第二节 2012-2013年中国婴幼儿辅食营销策略分析
一、从生产导向转向市场导向
二、从产品竞争转向多要素全方位竞争
三、从产品营销到品牌营销 文化营销
四、从单一的产品结构产品系列化
第三节 2012-2013年中国婴幼儿辅食企业营销模式建议
一、婴幼儿辅食企业的国内营销模式建议
二、婴幼儿辅食企业海外营销模式建议
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第四节 2014-2018年中国婴幼儿辅食行业市场营销发展趋势
一、展望中国婴幼儿辅食营销未来
二、未来婴幼儿辅食营销模式发展趋势

第八章 2012年中国婴儿辅食行业竞争力与发展态势研究
第一节 2012年中国婴儿辅食行业集中度分析
一、企业数量 地区分布
二、行业集中度分析
三、地域分布情况
第二节 2012年中国婴儿辅食企业竞争状况
一、领导企业的市场力量
二、品牌竞争格局分析
三、企业竞争组群分析
四、各竞争组群的swot分析
五、各竞争组群竞争成功的关键因素分析
第三节 2012年中国婴儿辅食行业竞争力分析
一、2012年婴儿辅食行业竞争分析
二、2012年中外婴儿辅食产品竞争力比较分析
三、2012年中国婴儿辅食市场竞争格局分析
四、2010-2013年国内主要婴儿辅食企业动向研究
第三节 2010-2013 年中国婴儿辅食行业竞争态势展望

第九章 2012-2013年全球婴儿辅食点企业经营策略
第一节 雀巢米粉
一、企业概况
二、产品竞争力分析
三、市场销售形势
四、发展战略分析
第二节 嘉宝米粉
一、企业概况
二、产品竞争力分析
三、市场销售形势
四、发展战略分析
第三节 亨氏
一、企业概况
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二、产品竞争力分析
三、市场销售形势
四、发展战略分析

第十章 中国婴儿辅食国内主体企业竞争性财务指标
第一节 上海惠氏营养品有限公司
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第二节 浙江贝因美科工贸股份有限公司
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第三节 杭州贝因美豆逗儿童营养食品有限公司
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第四节 亨氏(青岛)食品有限公司
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第五节 广州市合生元生物制品有限公司
一、企业概况
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二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第六节 上海伊威营养食品有限公司
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第七节 青岛菲贝母婴用品有限公司
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析
第九节 北京汇联食品有限公司
一、企业概况
二、企业主要经济指标分析
三、企业盈利能力分析
四、企业偿债能力分析
五、企业运营能力分析
六、企业成长能力分析

第十一章 2010-2013年中国婴儿辅食行业投资价值与投资策略研究
第一节 中国婴儿辅食行业swot模型分析
一、优势分析
二、劣势分析
三、机会分析
四、风险分析
第二节 中国婴儿辅食行业投资价值分析
一、行业盈利能力
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二、行业偿债能力
三、行业发展能力
第三节 2010-2013年中国婴儿辅食行业投资风险预警
一、金融危机风险预警
二、行业竞争风险预警
三、技术风险预警
四、经营管理风险预警
第四节 中国婴儿辅食行业投资策略研究
一、重点投资品牌研究
二、重点投资地区分析
第五节 中国婴儿辅食项目行业可行性分析研究
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