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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国户外用品市场发展现状及战略咨询报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

户外装备指的是参加各种探险旅游及户外活动时需要配置的一些设备。这些装备包括：帐
篷、背包、睡袋、防潮垫或气垫、登山绳、岩石钉、
安全带、上升器、下降器、大小铁锁、绳套、冰镐、岩石锤、冰爪、雪杖、头盔、踏雪板、
高山眼镜、羽绒衣裤、防风衣裤、毛衣裤、手套、高山靴、防寒帽、冰锥、雪锥、炊具、炉
具、 多功能水壶、吸管或净水杯、指北针、望远镜、等高线地图或其它资料、防水灯具、
刀具等。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 户外用品产品概述 10
第一节 户外用品相关定义 10
一、 户外运动定义 10
二、 户外用品的定义 10
第二节 户外用品的分类 10
一、 服装类 11
二、 鞋类 11
三、 背包类 12
四、 装备类 12
五、 配件类 12
六、 器材类 12
第二章 中国户外用品环境分析 13
第一节 经济环境 13
一、 中国经济运行特征 13
二、 中国经济运行现状 14
三、 中国经济发展趋势 35
第二节 社会环境 39
一、 中国工业发展水平 39
二、 中国人口规模现状 41
三、 居民收入消费水平 42
第三节 政策环境 45
一、 行业管理体制 45



华经情报网 www.huaon.com

二、 主要法规政策 47
第三章 中国户外用品行业现状分析 50
第一节 户外用品行业现状分析 50
一、 户外用品行业发展概况 50
二、 户外用品行业发展现状 51
三、 户外用品行业发展特点 53
第二节 户外用品竞争格局分析 54
一、 行业竞争概况 54
二、 行业竞争格局 56
三、 市场集中度 59
四、 企业竞争格局 60
第四章 中国户外用品市场供需分析及预测 62
第一节 中国户外用品供给分析及预测 62
一、 户外用品供给分析 62
二、 户外用品市场规模预测 65
第二节 中国户外用品供给因素分析 65
第三节 中国户外用品需求分析及预测 66
一、 户外用品需求分析 66
二、 户外用品需求预测 69
第四节 中国户外用品需求因素分析 70
第五节 中国户外用品市场分析 71
一、 市场运行情况 71
二、 行业品牌情况 72
三、 销售渠道分析 74
四、 市场容量分析 80
五、 产品价格分析 82
第五章 中国户外用品进出口分析 84
第一节 户外用品进口量及金额分析 84
一、 进口量 84
二、 进口额 84
第二节 户外用品出口量及金额分析 85
一、 出口量 85
二、 出口额 86
第三节 户外用品按贸易额主要进出口国别分析 87
一、 进口国别 87



华经情报网 www.huaon.com

二、 出口国别 88
第六章 中国户外用品产品技术发展分析 90
第一节 行业技术专利情况 90
一、 中国户外用品技术发展现况分析 90
二、 中国户外用品技术专利申请情况 91
第二节 行业产品生产工艺 92
一、 研发设计的技术水平 92
二、 原材料选用的高端化 93
三、 产品研发的创新技术 95
四、 先进的加工工艺技术 98
第七章 国内主要户外用品企业分析 99
第一节 北京探路者户外用品股份有限公司 99
一、 企业简介 99
二、 企业经营状况分析 99
三、 企业竞争优势分析 101
四、 企业发展规划 103
第二节 牧高笛户外用品股份有限公司 104
一、 企业简介 104
二、 企业销售网络分析 104
三、 企业经营状况分析 109
四、 企业竞争优势分析 112
五、 企业发展规划 114
第三节 北京三夫户外用品股份有限公司 114
一、 企业基本概况 114
二、 企业销售网络分析 115
三、 企业经营状况分析 117
四、 企业竞争优势分析 119
五、 企业发展规划 121
第四节 上海嘉麟杰纺织品股份有限公司 123
一、 企业基本概况 123
二、 企业经营状况分析 123
三、 企业竞争优势分析 124
四、 企业发展规划 126
第五节 北京长天时代户外体育用品有限公司 129
一、 企业基本概况 129



华经情报网 www.huaon.com

二、 长天户外客户群及销售品牌的定位 130
三、 长天户外的主要经营模式 130
四、 长天户外的基本运作模式 131
第八章 中国户外用品未来发展趋势分析 133
第一节 中国户外用品行业宏观环境预测 133
一、 宏观经济环境预测 133
二、 宏观政策环境分析 133
三、 市场需求分析 134
第二节 中国户外用品行业市场发展预测 135
一、 中国户外用品蕴藏巨大市场前景 135
二、 中国户外用品市场增长潜力大 135
三、 中国户外用品行业未来发展趋势 136
第三节 中国户外用品行业技术发展预测 138
第九章 业内专家对中国户外用品行业投资建议 140
第一节 户外用品行业SWOT分析 140
一、 优势 140
二、 劣势 144
三、 机遇 145
四、 威胁 146
第二节 户外用品行业结论与建议 149
一、 行业投资风险 149
二、 产品开发结构 149
三、 行业应对策略 152
图表目录：
图表 1 户外用品的分类 11
图表 2 2010-2015年国内生产总值及其增长速度 15
图表 3 2010-2015年城镇新增就业人数 15
图表 4 2010-2015年国家全员劳动生产率 16
图表 5 2014年居民消费价格比上年涨跌幅度 16
图表 6 2010-2015年全国一般公共财政收入 17
图表 7 2010-2015年全国粮食产量增长情况 17
图表 8 2010-2015年全部工业增加值及其增长情况 19
图表 9 2010-2015年全社会建筑业增加值及其增长速度 20
图表 10 2010-2015年全社会固定资产投资规模 21
图表 11 2014年分行业固定资产投资(不含农户)及其增速 21



华经情报网 www.huaon.com

图表 12 2014年房地产开发和销售主要指标完成情况 22
图表 13 2010-2015年社会消费品零售总额 23
图表 14 2010-2015年我国货物进出口总额 24
图表 15 2014年各种运输方式完成货物运输量及其增长速度 25
图表 16 2014年各种运输方式完成旅客运输量及其增长速度 25
图表 17 2010-2015年固定互联网宽带及移动宽带用户规模 26
图表 18 2014年末全部金融机构本外币存贷款余额及其增长速度 27
图表 19 2014-2015年规模以上工业增加值同比增长速度 29
图表 20 2014-2015年固定资产投资(不含农户)同比增速 30
图表 21 2014-2015年全国房地产开发投资增速 31
图表 22 2014-2015年全国商品房销售面积及销售额增速 31
图表 23 2014-2015年社会消费品零售总额分月同比增长速度 32
图表 24 2014-2015年全国居民消费价格涨跌幅 33
图表 25 2014-2015年工业生产者出厂价格涨跌幅 33
图表 26 2014-2015年工业生产者购进价格涨跌幅 34
图表 27 2014年全国规模以上工业增加值同比增速(月度同比) 39
图表 28 2014年全国规模以上企业主营业务收入与利润总额同比增速(月度同比) 40
图表 29 2015年一季度全国规模以上工业增加值同比增速 41
图表 30 2014年全国社会消费品零售总额名义增速(月度同比) 42
图表 31 2014年全国社会消费品零售总额同比增速 43
图表 32 2014年全国居民消费价格月度涨跌幅度情况 44
图表 33 2014年全国居民消费价格指数 44
图表 34 2014-2015年一季度全国居民消费价格月度涨跌幅度情况 45
图表 36 户外用品行业监管体制 46
图表 37 我国户外用品行业主要法律法规、政策 47
图表 38 户外用品行业相关产业政策 48
图表 39 中国户外用品市场发展途径 51
图表 40 户外用品销售渠道格局 56
图表 41 2013年各类户外用品专业渠道销售占比 57
图表 42 2013年各类户外用品商场渠道销售占比 57
图表 43 各国户外品牌占比 58
图表 44 2013-2015年国内户外用品市场品牌竞争情况 58
图表 45 我国户外品牌出货金额及对应的企业家数 59
图表 46 我国户外用品品牌出货金额及对应的整体比例 60
图表 47 市场份额排名前十的户外品牌 61



华经情报网 www.huaon.com

图表 48 2001-2014年户外用品市场规模 62
图表 49 户外用品消费额占GDP比重 63
图表 50 2007-2013年户外用品销售渠道分布情况 64
图表 51 2013年各类户外用品消费额 64
图表 52 2016-2022年户外用品市场规模预测 65
图表 53 2007-2014年国内旅游收入和旅游人数 67
图表 54 2007-2014年国际旅游收入增长情况 68
图表 55 2009 -2013年中国人均国内旅游花费情况 68
图表 56 2016-2022年国内旅游人数预测 70
图表 57 国内外户外品牌情况 72
图表 58 2013-2015年国内外品牌比较 73
图表 59 我国户外用品品牌格局(按产品类别) 74
图表 60 国内渠道对比分析 74
图表 61 2011-2014年户外用品销售渠道格局 77
图表 62 国内户外用品零售行业企业竞争格局 78
图表 63 2005年-2014年我国户外用品市场规模 80
图表 64 2007年-2014年我国国内旅游收入和旅游人数 82
图表 65 不同品牌的户外鞋价格对比 83
图表 66 2013-2015年4月“油苫布、天篷及遮阳篷;帐篷;风帆;野营用品”进口量统计 84
图表 67 2013-2015年4月“油苫布、天篷及遮阳篷;帐篷;风帆;野营用品”进口额统计 85
图表 68 2013-2015年4月“油苫布、天篷及遮阳篷;帐篷;风帆;野营用品”出口量统计 86
图表 69 2013-2015年4月“油苫布、天篷及遮阳篷;帐篷;风帆;野营用品”出口额统计 87
图表 70 2014年“油苫布、天篷及遮阳篷;帐篷;风帆;野营用品”进口国别 87
图表 71 2014年“油苫布、天篷及遮阳篷;帐篷;风帆;野营用品”出口国别 88
图表 72 2004-2014年中国户外用品专利申请数量走势(申请年) 91
图表 73 2005-2015年3月中国户外用品专利申请数量走势(公开年) 91
图表 74 露营帐篷的工艺流程图 93
图表 75 北京探路者户外用品股份有限公司创新技术 95
图表 76 北京探路者产品加工新技术 98
图表 77 2013-2015年北京探路者户外用品股份有限公司产、销、存情况 100
图表 78 2012-2015年北京探路者户外用品股份有限公司研发投入情况 100
图表 79 2014年北京探路者户外用品股份有限公司营业收入及利润情况 101
图表 80 牧高笛户外用品股份有限公司营销体系架构图 105
图表 81 牧高笛户外用品股份有限公司客户情况 106
图表 82 牧高笛户外用品股份有限公司各销售渠道情况 107



华经情报网 www.huaon.com

图表 83 牧高笛户外用品股份有限公司经销商加盟店管理区域 107
图表 84 牧高笛户外用品股份有限公司专业户外店客户的管理体系 108
图表 85 牧高笛户外用品股份有限公司经销渠道与直营渠道的店铺变化情况 109
图表 86 2012-2015年6月牧高笛户外用品股份有限公司产能、产量、销量情况 110
图表 87 2012-2015年6月牧高笛户外用品股份有限公司资产负债情况表 110
图表 88 2012-2015年6月牧高笛户外用品股份有限公司利润情况表 111
图表 89 2012-2015年牧6月高笛户外用品股份有限公司财务指标 112
图表 90 北京三夫户外用品股份有限公司营销网络布局 115
图表 91 2012-2015年北京三夫户外用品股份有限公司门店拓展情况 116
图表 92 2008-2014年北京三夫户外用品股份有限公司经营面积和门店数量 117
图表 93 2012-2015年北京三夫户外用品股份有限公司资产负债情况表 117
图表 94 2012-2015年北京三夫户外用品股份有限公司利润情况表 118
图表 95 2012-2015年北京三夫户外用品股份有限公司财务指标 118
图表 96 北京三夫户外用品股份有限公司运营模式 119
图表 97 北京三夫户外用品股份有限公司合作客户 120
图表 98 2014年上海嘉麟杰纺织品股份有限公司产、销、存情况 124
图表 99 2014年上海嘉麟杰纺织品股份有限公司分产品、地区营业收入情况 124
图表 100 2009年-2015年一季度我国国内生产总值及实际年增长率 140
图表 101 2009年-2014年我国人均国内生产总值 141
图表 102 2005-2015年一季度中国城镇居民人均可支配收入和农村居民人均纯收入 141
图表 103 2005-2015年一季度中国社会消费零售总额及年增长率 142
图表 104 2009年-2013年我国人均国内旅游花费 143
图表 105 2004年-2015年我国城镇化率 144

详细请访问：https://www.huaon.com//detail/183076.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

https://www.huaon.com//detail/183076.html
http://www.tcpdf.org

