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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国电子商务行业市场研究及发展前景预测报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/303329.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

电子商务平台被定义为为企业或个人提供网上交易洽谈的平台。按交易双方是企业或消
费者作为划分标准，其被分为B2C、C2C、B2B、O2O、M2C等模式。
电子商务平台分类
分类
行业
用途
举例
B2B
商家对商家
发布供求信息、订货及确认订货、支付、票据签发
阿里巴巴、环球资源、中国制造网
B2C
企业与消费者
网络零售业为主
亚马逊、当当、京东
C2C
用户对用户
拍卖竞价为主
淘宝、eb ay、拍网
O2O
线下服务线上揽客
互联网成为线下交易前台
滴滴、饿了么、河狸家
B2M
企业对产品的销售者或为其工作者
-
多业网
B2G
企业与政府
政府采购、海关报税等
-

大部分传统零售企业纷纷加快了电商布局，从emarketer数据来看，排名前25的电商平台
有18家来自传统零售企业。
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各国电商规模
国家网购人数（亿）
网民人数（亿）
人均网购开支（美元）
人均国民收入（美元）
B2C规模（亿美元）
B2B规模（亿美元）
中国4.13
6.88
1508
7380
6230
20780
美国1.66
2.84
3072
55200
5110
60720
日本0.57
1.15
1994
42000
1140
23800
德国0.41
0.71
1270
47640
520
9660
英国0.38
0.6
4539
42690
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1740
7090
巴西0.33
1.32
376
11760
120
1120
俄罗斯0.3
1.02
756
13210
230
7000
法国0.26
0.55
2916
43080
720
6000
韩国0.22
0.43
2120
27090
480
9690
印度0.22
3.54
891
1610
200
2980
世界500强部分公司电商收入占比
公司
电商年销售额（百万美元）
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占销售额比重
亚马逊
79268
74.10%
沃尔玛
13484
2.80%
Stap les
10700
55.50%
梅西百货4829
17.50%
 
Best Buy
3780
9.40%
塔吉特百货
2524
3.40%
西尔斯控股
2057
7.90%
Lowe's
1636
2.80%
耐克
1410
4.50%

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
 
报告目录：
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