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二、报告目录及图表目录

美食广场现已成为众多大型商业项目中必备的配套设施之一，由于美食广场中食品种类丰
富、用餐形式随意且气氛热烈，不仅可以满足众多时尚男女、公司白领用餐的需求，更避免
了餐饮行业“众口难调”的尴尬。美食广场的经营分为多种经营形式，而最多的就是合作联营
的形式，因为这种形式把美食广场组织者和实际经营者们紧密联系在一起，双方都大大降低
了经营风险，而且互利互惠各取所长，能够快速发展。所以，美食广场的流行和发展趋势一
定是势不可挡的。

美食广场从表面上看来十分简单，不同的位置经营售卖着不同特色的食品，消费者根据自
己的喜好挑选后自己将食品拿到用餐区食用，没有服务员、没有点菜程序等等。其实，开办
一家美食广场是十分复杂而繁琐的工作，开办一家合格的有发展空间和潜力的美食广场就更
要注重细节和关键点。

其中，去除招商工作就属前期规划最重要，因为这项工作会直接影响到后期实际经营者的
正常营运，也就是会影响到客人的感受和营业额。规划不单单指场内外装修、煤水电能源等
，更重要的也是更细致的各个摊位的细节规划，如果掌握并执行好前期规划工作，后期的经
营运作工作会非常顺畅，就可以把工作重点放在促销营销提升营业额和客流量方面了。
    美食广场的基本开办流程：

选址——招商规划、投资预算、申请执照等——工程装修招投标、与商场沟通等——招商
——与各摊位经营者详细沟通规划——现场展示规划及调整——开业宣传活动策划定案——
培训——试营业——开业

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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