
2017-2022年中国图书零售连锁现状分析及市场前
景预测报告

报告大纲

 

 
华经情报网

www.huaon.com

{$homepage}


华经情报网 www.huaon.com
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二、报告目录及图表目录

中国图书零售市场存在典型的“80~20效应”，即占市场在销品种比例不高的畅销书却能够为
整个图书零售市场贡献高比例的销售码洋。根据开卷信息对地面书店销售监测数据显示，
2015 年中国图书市场动销的 168 万种图书当中，销量排名前
5%的图书品种为零售市场贡献了 64.43%的市场销售码洋， 这种现象在线上销售渠道中表
现更为明显。畅销书已经成为拉动中国图书零售市场发展的重要力量，也是出版社、图书公
司主要的利润来源。
历年大众畅销书 TOP100 品种结构比较
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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