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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2023年中国电子商务行业发展现状分析及市场供需预测报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/324030.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.huaon.com//detail/324030.html
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二、报告目录及图表目录

电子商务是以信息网络技术为手段，以商品交换为中心的商务活动；也可理解为在互联网（
Internet）、企业内部网（Intranet）和增值网（VAN，ValueAddedNetwork）上以电子交易
方式进行交易活动和相关服务的活动，是传统商业活动各环节的电子化、网络化、信息化。
2015年中国电子商务市场交易规模16.4万亿元，增长22.7%。其中网络购物增长36.2%，成
为推动电子商务市场发展的重要力量。另外，在线旅游39.9%、本地生活服务O2O38.3%的
增长共同拉动电商增长。 2011-2018年中国电子商务市场交易规模
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。 报告目录： 第1章：电子商务行业定义及发展环境分析
1.1电子商务行业概述 1.1.1电子商务行业定义 1.1.2电子商务行业分类
1.1.3电子商务主要模式 1.1.4电子商务主要应用领域
1.1.5电子商务行业在国民经济中的地位 1.2电子商务行业政策环境分析
1.2.1电子商务行业管理体制 （1）主管部门 （2）监管体制 1.2.2电子商务行业相关政策
（1）电子商务行业相关政策汇总与解读 （2）电子商务行业支付与快递环节政策分析
1.2.3电子商务行业发展规划解读 （1）中国电子商务行业国家规划解读
（2）地方性电子商务行业规划解读 1）上海市电子商务行业规划解读
2）杭州市电子商务行业规划解读 3）广州市电子商务行业规划解读
4）北京市电子商务行业规划解读 5）石家庄电子商务行业规划解读
6）哈尔滨电子商务行业规划解读 1.3电子商务行业经济环境分析 1.3.1国内经济现状
1.3.2国内经济展望 1.4电子商务行业消费环境分析
1.4.1居民收入水平对电子商务行业的影响 1.4.2城镇化进程对电子商务行业的影响
1.4.3零售业发展对电子商务行业的影响 1.5电子商务行业技术环境分析
1.5.1电子商务行业专利情况发展分析 （1）行业专利申请数量 （2）行业技术领先企业
（3）行业热门技术分析 1.5.2国家层面电子商务技术创新环境分析
1.6中国电子商务行业发展机遇与威胁分析 第2章：电子商务行业发展现状与趋势分析
2.1全球电子商务行业发展现状与趋势分析 2.1.1全球电子商务行业发展概述
2.1.2全球电子商务行业市场规模分析 2.1.3全球电子商务行业市场结构分析
2.1.4全球电子商务行业市场发展状况分析 （1）美国电子商务行业发展状况分析
（2）欧洲电子商务行业发展状况分析 （3）亚洲电子商务行业发展状况分析
（4）其他地区电子商务发展状况分析 2.1.5国际电子商务行业成功经验借鉴
2.1.6国际电子商务行业发展趋势分析 2.2中国电子商务行业发展现状与趋势分析
2.2.1中国电子商务行业发展概述 2.2.2中国电子商务行业发展规模



华经情报网 www.huaon.com

（1）中国电子商务交易规模 （2）中国电子商务区域分布 （3）中国电子商务行业分布
（4）中国电子商务从业人员规模 2.2.3中国电子商务行业发展趋势及前景预测
（1）中国电子商务行业发展趋势 （2）中国电子商务行业前景预测
2.3中国主要地区电子商务发展分析 2.3.1中国电子商务城市十强榜单
2.3.2浙江省电子商务发展分析 （1）发展概况 （2）主要数据 （3）主要网站
2.3.3广东省电子商务发展分析 （1）发展概况 （2）主要数据 （3）主要网站
2.3.4江苏省电子商务发展分析 （1）发展概况 （2）主要数据 （3）主要网站
2.3.5上海市电子商务发展分析 （1）发展概况 （2）主要数据 （3）主要网站
2.3.6北京市电子商务发展分析 （1）发展概况 （2）主要数据 （3）主要网站
第3章：中国移动电子商务行业发展现状与趋势分析 3.1中国移动电子商务发展现状与趋势
3.1.1中国移动电子商务发展概述 （1）移动电子商务概念 （2）移动电子商务发展阶段
（3）移动电子商务产业链分析 3.1.2中国移动电子商务行业发展规模
（1）中国智能手机保有量规模 （2）中国移动电子商务实物交易用户规模
（3）中国移动电子商务市场规模 3.1.3中国移动电子商务发展动因分析
3.1.4中国移动电子商务市场竞争状况分析 3.1.5中国移动电子商务运营模式分析
3.1.6中国移动电子商务存在问题及解决对策 3.1.7中国移动电子商务应用市场需求分析
（1）移动电子商务在企业应用中市场需求分析
（2）移动电子商务在个人应用中市场需求分析 3.1.8中国移动电子商务发展趋势分析
3.2中国移动支付业发展现状与趋势 3.2.1移动支付业发展概况 3.2.2移动支付市场发展规模
（1）移动支付市场交易规模 （2）移动支付市场用户规模 3.2.3中国移动支付市场结构
3.2.4中国移动支付核心企业竞争格局 （1）移动支付市场企业份额分析
（2）移动互联网支付市场企业份额 3.2.5中国移动支付业发展趋势分析
（1）移动支付产业将爆发式增长 （2）移动支付多项标准有望统一
（3）远程支付近场支付逐步融合 （4）移动支付平台开放成为趋势
（5）运营商将重点发力近场支付 （6）安全仍是移动支付核心要素
第4章：中国电子商务细分服务发展现状与趋势分析 4.1B2B发展现状与趋势分析
4.1.1B2B发展规模 （1）B2B交易规模 2016-2018年中国电子商务B2B市场交易规模预测
2016-2018年中国电子商务B2B市场收入规模预测
（2）B2B企业规模 （3）B2B市场营收规模 （4）B2B用户规模
4.1.2B2B电子商务行业市场竞争格局分析 （1）企业营收及占有率分析 （2）竞争地位分析
4.1.3B2B发展趋势 4.2网络零售发展现状与趋势分析 4.2.1网络购物行业发展概况
4.2.2网络购物行业市场分析 （1）网络购物市场交易规模 （2）网络购物市场企业规模
（3）网络零售企业市场份额 （4）网络购物市场用户规模 （5）网络购物个人网店数量
（6）网络购物目标客户群体分析 （7）海外代购市场发展状况分析
4.2.3网络购物运营模式分析 4.2.4网络购物营销模式分析 4.2.5网络购物行业发展趋势
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4.2.6B2C电子商务行业案例分析 （1）百度“乐酷天”平台与失败原因分析
（2）苏宁易购布局综合电子商务 （3）1号店B2C电子商务运营模式分析
4.3网络团购发展现状与趋势分析 4.3.1网络团购行业发展概况 4.3.2网络团购市场现状分析
（1）网络团购市场企业规模 （2）网络团购市场用户规模 （3）网络团购市场交易规模
（4）网络团购市场份额 （5）网络团购网站类型 4.3.3网络团购市场存在问题及解决对策
4.3.4网络团购行业发展趋势分析 4.3.52016年中国网络团购发展点评
4.4网上支付发展现状与趋势分析 4.4.1网上支付行业发展概况
4.4.2网上支付交易市场现状分析 （1）网上支付交易额规模 （2）网上支付细分市场结构
4.4.3网上支付平台支付模式 （1）网关型支付模式 （2）信用但保型支付模式
（3）支付模式对比 （4）第三方支付企业与银行的利益冲突
4.4.4网上支付主要认证体系发展现状与趋势 （1）网上银行 1）网上银行市场规模分析
2）网上银行市场份额分析 3）网上银行用户分析 4）网上银行市场发展趋势 （2）支付宝
1）支付宝市场发展分析 2）支付宝用户分析 3）支付宝市场发展趋势 （3）财付通
1）财付通市场发展分析 2）财付通用户分析 3）财付通市场发展趋势 （4）快钱
1）快钱市场发展分析 2）快钱用户分析 3）快钱市场发展趋势
4.4.5网上支付行业发展趋势分析 第5章：电子商务配套行业发展现状与趋势分析
5.1电子商务物流业发展现状与趋势分析 5.1.1中国电子商务物流发展现状与趋势
（1）电子商务物流发展概况 （2）中国电子商务物流市场运行情况
1）快递业市场规模分析 2）物流行业市场运行分析 （3）中国电子商务物流现存问题
（4）中国电子商务物流改进对策 （5）中国电子商务物流发展态势
5.1.2电子商务物流主要模式与优劣势分析 （1）自营物流模式与优劣势分析
（2）物流联盟模式与优劣势分析 （3）第三方物流模式与优劣势分析
（4）第四方物流模式与优劣势分析 （5）物流一体化模式与优劣势分析
5.1.3国际优秀电子商务物流案例分析 （1）美国电子商务物流案例分析
1）美国加州食品配送中心案例分析 2）美国沃尔玛商品配送中心案例分析
3）美国福来明食品配送中心案例分析 （2）日本电子商务物流案例分析
1）日本花王公司介绍 2）电子商务物流管理分析 3）启示：利用电子商务优化物流系统
5.1.4中国主要电子商务企业物流发展状况分析 （1）阿里巴巴集团物流发展状况分析
（2）京东商城物流发展状况分析 （3）当当网物流发展状况分析
（4）凡客诚品物流发展状况分析 5.2互联网发展现状与趋势分析 5.2.1互联网发展规模分析
（1）互联网网民规模 （2）互联网资源规模 5.2.2网络经济发展分析
5.2.3网络应用发展情况 （1）新闻网站 （2）网络视频 （3）搜索引擎 （4）即时通信
（5）网络社区 （6）微博 1）数字音乐 5.2.4互联网行业发展趋势分析
5.3电子商务服务业发展现状与趋势分析 5.3.1电子商务服务业发展概况
5.3.2电子商务服务业优秀案例分析 （1）兴长信达案例分析 （2）易积科技案例分析
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（3）四海商舟案例分析 5.3.3中国电子商务第三方代运营市场分析
（1）中国电子商务第三方代运营市场规模分析
（2）中国电子商务第三方服务市场面临问题 5.3.4电子商务服务业发展趋势分析
第6章：中国电子商务行业主要运营模式分析 6.1B2B电子商务模式
6.1.1B2B电子商务模式概述 6.1.2中国B2B电子商务盈利模式
6.1.3中国B2B电子商务目标客户 6.1.4中国B2B电子商务采购特征
6.1.5中国B2B电子商务物流特征 6.1.6中国B2B电子商务成本分析
6.1.7中国B2B电子商务存在的问题及对策 （1）存在的问题 （2）对策分析
6.2B2C电子商务模式 6.2.1B2C电子商务模式概述 6.2.2中国B2C电子商务盈利模式
6.2.3中国B2C电子商务目标用户 6.2.4中国B2C电子商务采购特征
6.2.5中国B2C电子商务物流特征 6.2.6中国B2C电子商务成本分析
6.2.7中国B2C电子商务存在的问题及对策 （1）存在的问题 （2）对策分析
6.3C2C电子商务模式 6.3.1C2C电子商务模式概述 6.3.2中国C2C电子商务盈利模式
6.3.3中国C2C电子商务目标客户 6.3.4中国C2C电子商务物流特征
6.3.5中国C2C电子商务成本分析 6.3.6中国C2C电子商务存在的问题及对策
（1）存在的问题 （2）对策分析 6.4其他电子商务模式 6.4.1O2O电子商务模式
（1）O2O模式定义 （2）O2O模式主要案例 （3）O2O模式发展前景
6.4.2C2G电子商务模式 6.4.3B2M电子商务模式 6.4.4M2C电子商务模式
6.4.5B2G电子商务模式 6.4.6社交电子商务模式
第7章：中国电子商务行业营销模式与案例分析 7.1微信营销模式与案例分析
7.1.1微信功能概述及营销价值 7.1.2微信用户行为及营销现状 7.1.3微信的主要营销模分析
7.1.4微信营销的步骤、方法与技巧 7.1.5微信运营与营销优秀案例详解
7.1.6微信营销效果的评估标准分析 7.1.7微信下企业的CRM策略分析
7.2APP营销模式与案例分析 7.2.1APP营销的特点与价值 7.2.2企业APP营销背景分析
7.2.3APP体系与功能策略方向 7.2.4APP营销的创意路径 7.2.5APP用户体验设计技巧
7.2.6如何找准APP目标客户 7.2.7APP推广的技巧与方法 7.2.8APP如何提升运营效果
7.2.9APP营销优秀实战案例 7.3搜索引擎营销模式与案例分析 7.3.1搜索引擎营销分析
7.3.2搜索引擎营销现状分析 7.3.3搜索引擎营销成本收益分析 7.3.4搜索引擎营销案例分析
7.4论坛营销模式与案例分析 7.4.1论坛营销分析 7.4.2论坛营销现状分析
7.4.3论坛营销成本收益分析 7.4.4论坛营销案例分析 7.5博客营销模式与案例分析
7.5.1博客营销分析 7.5.2博客营销现状分析 7.5.3博客营销成本收益分析
7.5.4博客营销案例分析 7.6微博营销模式与案例分析 7.6.1微博营销分析
7.6.2微博营销现状分析 7.6.3微博营销成本收益分析 7.6.4微博营销案例分析
7.7视频营销模式与案例分析 7.7.1视频营销分析 7.7.2视频营销现状分析
7.7.3视频营销成本收益分析 7.7.4视频营销案例分析 7.8问答营销模式与案例分析
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7.8.1问答营销分析 7.8.2问答营销现状分析 7.8.3问答营销成本收益分析
7.8.4问答营销案例分析 7.9权威百科营销模式与案例分析 7.9.1权威百科营销分析
7.9.2权威百科营销现状分析 7.9.3权威百科营销成本收益分析 7.9.4权威百科营销案例分析
7.10企业新闻营销模式与案例分析 7.10.1企业新闻营销分析 7.10.2企业新闻营销现状分析
7.10.3企业新闻营销成本收益分析 7.10.4企业新闻营销案例分析
第8章：中国电子商务行业领先网站运营分析 8.1中国领先B2B电子商务网站个案分析
8.1.1B2B网站模式分析 （1）以供求商机信息服务为主的行业B2B模式
（2）以行业资讯服务为主的行业B2B门户模式 （3）以招商加盟服务为主的行业B2B模式
（4）以项目外包服务为主的行业B2B模式 （5）以在线交易服务为主的行业B2B模式
（6）以技术社区服务为主的行业B2B门户模式 8.1.2阿里巴巴 （1）网站简介
（2）网站会员规模 （3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略 （5）网站盈利模式
（6）网站经营状况分析 （7）网站最新发展动向分析 8.1.3生意宝 （1）网站简介
（2）网站会员规模 （3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略 （5）网站盈利模式
（6）网站经营状况分析 1）主要经济指标分析 2）企业盈利能力分析 3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析 5）企业发展能力分析 （7）网站最新发展动向分析 8.1.4中国制造网
（1）网站简介 （2）网站会员规模 （3）网络营销策略 （4）网站盈利模式
（5）网站经营状况分析 1）主要经济指标分析 2）企业盈利能力分析 3）企业运营能力分析
4）企业偿债能力分析 5）企业发展能力分析 （6）网站最新发展动向分析 8.1.5慧聪网
（1）网站简介 （2）网站会员规模 （3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略
（5）网站盈利模式 （6）网站经营状况分析 1）主要经济指标分析 2）企业盈利能力分析
3）企业运营能力分析 4）企业偿债能力分析 5）企业发展能力分析
（7）网站最新发展动向分析 8.1.6环球资源 （1）网站简介 （2）网站会员规模
（3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略 （5）网站盈利模式 （6）网站经营状况分析
1）利润分析 2）资产负债分析 3）现金流量分析 4）主要指标分析
（7）网站最新发展动向分析 8.1.7我的钢铁网 （1）网站简介 （2）网站会员规模
（3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略 （5）网站盈利模式 （6）网站经营状况分析
（7）网站最新发展动向分析 8.1.8敦煌网 （1）网站简介 （2）网站会员规模
（3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略 （5）网站盈利模式 （6）网站经营状况分析
（7）网站最新发展动向分析 8.1.9淘金地 （1）网站简介 （2）网站会员规模
（3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略 （5）网站盈利模式 （6）网站经营状况分析
（7）网站最新发展动向分析 8.1.10中国供应商 （1）网站简介 （2）网站主营业务分析
（3）网络营销策略 （4）网站盈利模式 （5）网站经营状况分析
8.2中国领先B2C电子商务网站个案分析 8.2.1B2C网站盈利模式分析 8.2.2天猫商城
（1）网站简介 （2）网站会员规模 （3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略
（5）网站盈利模式 （6）网站经营状况分析 （7）网站最新发展动向分析 8.2.3京东商城
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（1）网站简介 （2）网站会员规模 （3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略
（5）网站盈利模式 （6）网站经营状况分析 （7）网站最新发展动向分析 8.2.4亚马逊中国
（1）网站简介 （2）网站会员规模 （3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略
（5）网站盈利模式 （6）网站经营状况分析 （7）网站最新发展动向分析 8.2.5当当网
（1）网站简介 （2）网站会员规模 （3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略
（5）网站盈利模式 （6）网站经营状况分析 1）利润分析 2）资产负债分析
3）现金流量分析 4）主要指标分析 （7）网站最新发展动向分析 8.2.61号店 （1）网站简介
（2）网站会员规模 （3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略 （5）网站盈利模式
（6）网站经营状况分析 （7）网站最新发展动向分析 8.2.7橡果国际 （1）网站简介
（2）网站会员规模 （3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略 （5）网站盈利模式
（6）网站经营状况分析 1）利润分析 2）资产负债分析 3）主要指标分析
（7）网站最新发展动向分析 8.2.8苏宁电器 （1）网站简介 （2）网站会员规模
（3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略 （5）网站盈利模式 （6）网站经营状况分析
（7）网站最新发展动向分析 8.2.9国美在线 （1）网站简介 （2）网站主营业务分析
（3）网络营销策略 （4）网站盈利模式 （5）网站经营状况分析 （6）网站经营优势分析
（7）网站最新发展动向分析 8.2.10麦考林 （1）网站简介 （2）网站会员规模
（3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略 （5）网站盈利模式 （6）网站经营状况分析
1）利润分析 2）资产负债分析 3）现金流量分析 4）主要指标分析
（7）网站最新发展动向分析 8.2.11红孩子 （1）网站简介 （2）网站会员规模
（3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略 （5）网站盈利模式 （6）网站经营状况分析
（7）网站最新发展动向分析 8.2.12麦包包 （1）网站简介 （2）网站会员规模
（3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略 （5）网站盈利模式 （6）网站经营状况分析
（7）网站最新发展动向分析 8.2.13乐蜂网 （1）网站简介 （2）网站会员规模
（3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略 （5）网站盈利模式 （6）网站经营状况分析
（7）网站最新发展动向分析 （8）网站最新发展动向分析 8.2.14返利网 （1）网站简介
（2）网站会员规模 （3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略 （5）网站盈利模式
（6）网站经营状况分析 （7）网站最新发展动向分析 8.2.15拉手网 （1）网站简介
（2）网站会员规模 （3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略 （5）网站盈利模式
（6）网站经营状况分析 （7）网站最新发展动向分析 8.2.16美团网 （1）网站简介
（2）网站会员规模 （3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略 （5）网站盈利模式
（6）网站经营状况分析 （7）网站最新发展动向分析 8.2.17唯品会 （1）网站简介
（2）网站会员规模 （3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略 （5）网站盈利模式
（6）网站核心优势 （7）网站经营状况分析 1）利润分析 2）资产负债分析
3）主要指标分析 （8）网站最新发展动向分析 8.2.18梦芭莎 （1）网站简介
（2）网站会员规模 （3）网站主营业务分析 （4）网络商业模式 （5）网络营销策略
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（6）网站盈利模式 （7）网站经营状况分析 （8）网站最新发展动向分析 8.2.19走秀网
（1）网站简介 （2）网站主营业务分析 （3）网络营销策略 （4）网站盈利模式
（5）网站经营状况分析 （6）网站最新发展动向分析 8.2.20新七天电器网 （1）网站简介
（2）网站主营业务分析 （3）网络营销策略 （4）网站盈利模式 （5）网站经营状况分析
（6）网站最新发展动向分析 8.2.21携程旅行网 （1）网站简介 （2）网站会员规模
（3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略 （5）网站盈利模式 （6）网站经营状况分析
1）利润分析 2）资产负债分析 3）现金流量分析 4）主要指标分析
（7）网站最新发展动向分析 8.2.22凡客诚品 （1）网站简介 （2）网站会员规模
（3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略 （5）网站盈利模式 （6）网站经营状况分析
（7）网站最新发展动向分析 8.3中国领先C2C电子商务网站个案分析 8.3.1淘宝网
（1）网站简介 （2）网站会员规模 （3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略
（5）网站盈利模式 （6）网站经营状况分析 （7）网站最新发展动向分析
8.3.2孔夫子旧书网 （1）网站简介 （2）网站会员规模 （3）网站主营业务分析
（4）网络营销策略 （5）网站盈利模式 （6）网站经营状况分析 8.3.3易趣网
（1）网站简介 （2）网站会员规模 （3）网站主营业务分析 （4）网络营销策略
（5）网站盈利模式 （6）网站经营状况分析 第9章：中国电子商务行业投融资分析
9.1电子商务行业投资特性分析 9.1.1电子商务行业进入壁垒分析
9.1.2电子商务行业盈利模式分析 （1）电子商务企业主要盈利模式
（2）中国网络团购网站盈利模式 9.1.3电子商务行业盈利因素分析
9.2电子商务行业投资现状及前景 9.2.1电子商务行业投资现状分析
（1）电子商务行业投资方向分析 （2）电子商务行业投资风险分析
（3）电子商务行业投资存在的问题 （4）电子商务行业主要投资建议
9.2.2电子商务行业投资前景预测 9.3电子商务行业融资现状及前景
9.3.1电子商务行业融资情况分析 （1）企业融资事件 （2）融资金额分析
（3）细分行业融资比例分析 （4）融资单笔金额分析 （5）融资基金类别分析
（6）融资城市分布分析 （7）电子商务行业融资存在的问题
（8）电子商务行业主要融资建议 9.3.2电子商务行业融资前景预测 图表目录：
图表1：电子商务行业分类列表 图表2：电子商务行业主要模式
图表3：电子商务主要应用领域 图表4：2012年以来电子商务占GDP比重情况（单位：%）
图表5：电子商务和信息化司的主要职能 图表6：电子商务行业相关政策汇总与解读
图表7：电子商务行业支付与快递环节相关政策法规
图表8：中国电子商务行业”十三五”规划发展重点 图表9：上海市电子商务行业规划解读
图表10：《杭州市”十三五”电子商务发展规划》相关内容
图表11：《北京市电子商务发展”十三五”规划》相关内容
图表12：2011-2016年我国GDP增速（单位：%）
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图表13：2011-2016年全社会固定资产投资额及同比增速（单位：亿元，%）
图表14：2017年主要经济指标增长及预测（单位：%）
图表15：2011-2016年我国农村居民人均纯收入及其变化趋势（单位：元，%）
图表16：2011-2016年我国城镇居民人均可支配收入及其变化趋势（单位：元，%）
图表17：2011-2016年我国社会消费品零售总额及增长情况（单位：亿元，%）
图表18：2011-2016年电子商务相关专利公开数量变化图（单位：项）
图表19：截至2016年电子商务相关专利申请企业综合比较（单位：项）
图表20：截至2016年我国电子商务相关专利分布领域（前十位）（单位：项）
图表21：中国电子商务行业发展机遇与威胁分析
图表22：2012年以来全球电子商务销售收入（单位：万亿美元）
图表23：全球电子商务模式结构（单位：%） 图表24：全球电子商务国家排名情况
图表25：2012-2020年美国电子商务市场规模及增长情况预测（单位：亿美元，%）
图表26：2012年以来欧洲网上零售交易规模（单位：亿美元，%）
图表27：欧洲各国B2C交易额移动端占比（单位：%） 图表28：日本电子商务发展战略
图表29：2012年以来韩国电子商务市场规模及增长情况（单位：万亿韩元，%）
图表30：2014-2022年全球电子商务销售收入预测（单位：万亿美元）
图表31：2012-2016年中国电子商务交易额增长情况（单位：万亿元，%）
图表32：中国电子商务区域分布情况（单位：%）
图表33：中国电子商务行业分布情况（单位：%）
图表34：2012-2016年中国电子商务直接从业人员规模（单位：万人）
图表35：2012-2016年中国电子商务带动从业人员规模（单位：万人）
图表36：2017-2023年中国电子商务市场交易额预测（单位：万亿元）
图表37：中国电子商务城市十强榜单 图表38：中国移动电子商务发展历程
图表39：移动电子商务产业链 图表40：移动电子商务产业链主体
图表41：2012-2016年我国智能手机保有量（单位：亿台，%）
图表42：2012-2016年中国移动电子商务实物交易用户规模（单位：万户，%）
图表43：2012-2016年中国移动互联网市场规模（单位：亿元，%）
图表44：移动电子商务取得快速发展原因分析
图表45：中国移动购物企业交易规模占比（单位：%）
图表46：中国移动电子商务存在问题及解决对策 图表47：移动支付业务种类
图表48：移动支付方式的发展趋势
图表49：2013年以来中国移动支付易规模及环比增速（单位：亿元，%）
图表50：2011-2016年中国移动支付市场用户规模及预测（单位：万人，%）
图表51：2011-2016年国内移动支付交易方式结构（单位：%）
图表52：国内移动支付市场企业份额分析（单位：%）
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图表53：国内移动互联网支付市场企业份额分析（单位：%）
图表54：2012-2016年中国电子商务B2B交易规模（单位：万亿元，%）
图表55：2012-2016年中国电子商务B2B企业数量规模（单位：家，%）
图表56：2012-2016年中国中小企业B2B营收规模（单位：亿元，%）
图表57：2012-2016年中国电子商务B2B用户规模（单位：万人，%）
图表58：中国电子商务B2B企业市场份额（单位：%）
图表59：我国B2B电子商务企业竞争地位的划分 图表60：我国B2B电子商务发展趋势
图表61：2012-2016年中国网购市场交易规模（单位：亿元，%）
图表62：2012-2016年中国网购市场企业规模（单位：家，%）
图表63：B2C平台网络购物市场份额（单位：%）
图表64：2012-2016年中国网络购物市场用户规模（单位：亿人，%）
图表65：2012-2016年网络购物个人网店数量规模（单位：万家，%）
图表66：网络购物目标客户类别及营销措施
图表67：2012-2016年海外代购交易规模（单位：亿元，%）
图表68：我国网络购物行业发展趋势 图表69：百度“乐酷天”B2B2C网络商城模式解剖
图表70：国内几大B2C网络商城模式比较 图表71：网络团购发展阶段
图表72：中国团购网站累计关闭数量与累计运营数量（单位：家）
图表73：中国团购开团数与商品销量对比（单位：万期，万单）
图表74：2012-2016年中国团购用户数量（单位：万人）
图表75：2012-2016年中国网络团购市场交易额（单位：亿元）
图表76：中国网络团购企业市场占有率（单位：%） 图表77：中国团购网站分类
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