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一、报告简介
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企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的
权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏
观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

    艺术品拍卖是指将艺术品通过公开竞价的形式，转让给最高应价者的买卖方式。
中国艺术品拍卖业呈现复苏迹象，未来市场利好因素将由隐性指标向显性指标过度。第一

，2015年全球艺术品市场回暖，未来中国艺术品市场也会水涨船高。第二，2015年过亿拍
品比去年大幅增加，对恢复艺术品市场人气指数和信心指数有帮助。第三，2015年艺术品
拍卖行情低开高走，秋拍成交额和成交率有所回升，是艺术品市场释放的回暖信号。
中国私人可投资资产规模

从社会财富积累来看，中国社会富裕阶层人数、财富数量呈增长趋势，尤其是其中的高净
值人群将成为推动艺术品市场拍卖行情的主体力量。据福布斯发布的《2015中国大众富裕
阶层财富白皮书》显示，2015年末个人可投资资产在60万人民币至600万人民币之间（约10
万美元~100万美元）的中国大众富裕阶层人数到2015年底达到1528万人，比2014年增长15
.9%，私人可投资资产总额将达到114.5万亿元。①这种庞大的社会资产规模势必会在房产
、股票、金融产品、保险、艺术品投资等领域寻找投放出口，艺术品投资无疑是其中一项很
重要的选择，尤其是房产泡沫过大、股票暴跌之后的艺术品市场将有较大的调整机遇。据亚
洲开发银行研究显示，2016年中国通胀率可能达到政府设定的通胀上限3%，呈现上升趋势
。②通胀率的提高也会让私人可投资资产部分析出，间接推动艺术品市场的复苏。
中国大众富裕阶层人数及增长率

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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