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一、报告简介

华经情报网发布的《2019-2025年中国直播行业市场评估分析及发展前景调研战略研究报告
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

“史上最严”监管政策从“头条系”蔓延到直播平台2018年，头条、微博等相继被整治，快手、
斗鱼等小视频、直播平台也迎来最强监管，娱乐文化行业全面整顿，朝健康方向发展。过去
依靠“擦边球”、三俗等为卖点的直播平台逐步消失，直播行业发展回到良性轨道。
移动直播主要以娱乐直播和游戏直播为主，凭借着实时化、社交化的特征，移动直播不但满
足用户的参与感，而且让用户切身感受直播现场的氛围，扩大影响、渲染力度。2015年至2
017年，中国移动直播行业市场规模从11.2亿元涨到112.8亿元，呈井喷式增长。预计2018
年中国移动直播行业市场规模将达到317.8亿元。 本研究报告数据主要采用国家统计数据，
海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计
局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局
规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 直播行业相关概述
1.1 直播行业定义及特点
1.1.1 直播行业的定义
1.1.2 直播行业的特点
1.2 直播行业基本分类
1.3 直播相关概念
1.3.1 网络互动直播
1.3.2 网络现场直播
第二章 2014-2018年中国直播行业发展环境分析
2.1 直播行业政治法律环境（P）
2.1.1 行业主要法律法规政策
1、《互联网视听节目服务管理规定》
2、《互联网视听节目服务业务分类目录(试行)》
3、《移动互联网应用程序信息服务管理规定》
4、《关于加强网络视听节目直播服务管理有关问题的通知》
2.2.2 开办直播服务所需证件要求
1、《信息网络传播视听节目许可证》
2、《网络文化经营许可证》
3、《广播电视节目制作经营许可证》
2.2 直播行业经济环境分析（E）
2.2.1 国际宏观经济形势分析
2.2.2 中国宏观经济形势分析
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2.3 直播行业社会环境分析（S）
2.3.1 新生代消费需求升级
2.3.2 互联网娱乐习惯形成
2.3.3 重视精神文化消费
2.4 直播行业技术环境分析（T）
2.4.1 网络成本的下降
2.4.2 硬件技术升级发展
2.4.3 视频直播技术成熟化
2.4.4 移动设备的普遍化
第三章 全球直播行业发展概述
3.1 2014-2018年全球直播行业发展情况概述
3.1.1 全球直播行业发展现状
3.1.2 全球直播行业发展特征
3.1.3 全球直播行业市场规模
3.2 2014-2018年全球主要地区直播行业发展状况
3.2.1 美国直播行业发展情况概述
3.2.2 日本直播行业发展情况概述
3.2.3 韩国直播行业发展情况概述
3.3 2019-2025年全球直播行业发展前景预测
3.3.1 全球直播行业市场规模预测
3.3.2 全球直播行业发展前景分析
3.3.3 全球直播行业发展趋势分析
3.4 全球直播行业重点企业发展动态分析
第四章 中国直播行业发展概述
4.1 中国直播行业发展状况分析
4.1.1 中国直播行业发展阶段
4.1.2 中国直播行业发展总体概况
4.1.3 中国直播行业发展特点分析
4.2 2014-2018年直播行业发展现状
4.2.1 2014-2018年中国直播行业市场规模
4.2.2 2014-2018年中国直播行业发展分析
4.2.3 2014-2018年中国直播企业发展分析
4.3 2019-2025年中国直播行业面临的困境及对策
4.3.1 中国直播行业面临的困境及对策
1、中国直播行业面临困境
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（1）主播准入门槛低
（2）行业收益模式单一
2、中国直播行业对策探讨
（1）需细化监管立法
（2）行业良性发展建议
4.3.2 中国直播企业发展困境及策略分析
1、中国直播企业面临的困境
（1）平台违规现象频发
（2）内容的同质化严重
（3）内容监管难度提高
2、中国直播企业的对策探讨
（1）实施针对性监管措施
（2）重视打造核心竞争力
第五章 中国直播所属行业市场运行分析
5.1 2014-2018年中国直播所属行业总体规模分析
5.1.1 企业数量结构分析
5.1.2 人员规模状况分析
5.1.3 行业资产规模分析
5.1.4 行业市场规模分析
5.2 2014-2018年中国直播所属行业市场供需分析
5.2.1 中国直播所属行业供给分析
5.2.2 中国直播所属行业需求分析
5.2.3 中国直播所属行业供需平衡
5.3 2014-2018年中国直播所属行业财务指标总体分析
5.3.1 行业盈利能力分析
5.3.2 行业偿债能力分析
5.3.3 行业营运能力分析
5.3.4 行业发展能力分析
第六章 中国直播行业细分市场分析
6.1 直播行业细分市场概况
6.1.1 市场细分充分程度
6.1.2 市场细分发展趋势
6.1.3 市场细分战略研究
6.1.4 细分市场结构分析
6.2 网络秀场直播市场
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6.2.1 市场发展现状概述
6.2.2 行业市场规模分析
6.2.3 行业市场需求分析
6.2.4 产品市场潜力分析
6.3 网络游戏直播市场
6.3.1 市场发展现状概述
6.3.2 行业市场规模分析
游戏直播主要就是以游戏为直播内容，直播的时候还可以跟观众进行交流。用户主要通过弹
幕的形式与主播进行交流。主播经常以幽默，激情的解说来博人眼球。游戏直播包括游戏赛
事直播和游戏解说。2014年至2017年，中国游戏直播市场规模从4.5亿增长到80.9亿。2017
年市场规模同比增长102.76%。按照目前的增长趋势，预计2018市场规模将达到130亿左右
。6.3.3 行业市场需求分析
6.3.4 产品市场潜力分析
6.4 泛生活类直播市场
6.4.1 市场发展现状概述
6.4.2 行业市场规模分析
6.4.3 行业市场需求分析
6.4.4 产品市场潜力分析
第七章 中国直播行业市场竞争格局分析
7.1 中国直播行业竞争格局分析
7.1.1 直播行业区域分布格局
7.1.2 直播行业企业规模格局
7.1.3 直播行业企业性质格局
7.2 中国直播行业竞争五力分析
7.2.1 直播行业上游议价能力
7.2.2 直播行业下游议价能力
7.2.3 直播行业新进入者威胁
7.2.4 直播行业替代产品威胁
7.2.5 直播行业现有企业竞争
7.3 中国直播行业竞争SWOT分析
7.3.1 直播行业优势分析（S）
7.3.2 直播行业劣势分析（W）
7.3.3 直播行业机会分析（O）
7.3.4 直播行业威胁分析（T）
7.4 中国直播行业投资兼并重组整合分析
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7.4.1 投资兼并重组现状
7.4.2 投资兼并重组案例
第八章 中国直播行业领先企业竞争力分析
8.1 武汉斗鱼网络科技有限公司（斗鱼TV）
8.1.1 企业发展概况
8.1.2 企业发展定位
8.1.3 企业融资情况
8.1.4 企业业务动态
8.2 广州华多网络科技有限公司（虎牙直播）
8.2.1 企业发展概况
8.2.2 直播监控举措
8.2.3 音乐类直播业务
8.2.4 企业业务动态
8.3 上海熊猫互娱文化有限公司（熊猫TV）
8.3.1 企业发展概况
8.3.2 企业发展战略
8.3.3 企业业务动态
8.4 北京蜜莱坞网络科技有限公司（映客直播）
8.4.1 企业发展概况
8.4.2 企业发展定位
8.4.3 企业融资情况
8.4.4 企业业务动态
8.5 北京密境和风科技有限公司（花椒直播）
8.5.1 企业发展概况
8.5.2 企业运营状况
8.5.3 企业业务动态
8.6 深圳市果酱时代科技有限公司（果酱直播）
8.6.1 企业发展概况
8.6.2 企业发展定位
8.6.3 企业融资情况
8.7 北京费米子信息技术有限公司（光圈直播）
8.7.1 企业发展概况
8.7.2 企业发展定位
8.7.3 企业商业模式
8.7.4 企业融资情况
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8.8 北京陌陌科技有限公司（陌陌直播）
8.8.1 企业发展概况
8.8.2 企业业务发展
8.8.3 企业发展定位
8.8.4 未来发展方向
第九章 2019-2025年中国直播行业发展趋势与前景分析
9.1 2019-2025年中国直播市场发展前景
9.1.1 2019-2025年直播市场发展潜力
（1）国家监管利好投资环境
（2）直播规范利好行业
（3）资本青睐加快投资进程
（4）VR或将改变直播模式
9.1.2 2019-2025年直播市场发展前景展望
9.1.3 2019-2025年直播细分行业发展前景分析
9.2 2019-2025年中国直播市场发展趋势预测
9.2.1 2019-2025年直播行业发展趋势
9.2.2 2019-2025年直播市场规模预测
9.2.3 2019-2025年直播行业应用趋势预测
9.3 2019-2025年中国直播行业供需预测
9.3.1 2019-2025年中国直播行业供给预测
9.3.2 2019-2025年中国直播行业需求预测
9.3.3 2019-2025年中国直播供需平衡预测
9.4 影响企业生产与经营的关键趋势
9.4.1 行业发展有利因素与不利因素
9.4.2 市场整合成长趋势
9.4.3 需求变化趋势及新的商业机遇预测
9.4.4 企业区域市场拓展的趋势
9.4.5 科研开发趋势及替代技术进展
第十章 2019-2025年中国直播所属行业投资前景
10.1 直播所属行业投资现状分析
10.1.1 直播所属行业投资规模分析
10.1.2 直播所属行业投资资金来源构成
10.1.3 直播所属行业投资资金用途分析
10.2 直播所属行业投资特性分析
10.2.1 直播所属行业进入壁垒分析
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10.2.2 直播所属行业盈利模式分析
10.2.3 直播所属行业盈利因素分析
10.3 直播所属行业投资机会分析
10.3.1 细分市场投资机会
10.3.2 重点区域投资机会
10.3.3 产业发展的空白点分析
10.4 直播行业投资风险分析
10.4.1 直播行业政策风险
10.4.2 宏观经济风险
10.4.3 市场竞争风险
10.4.4 关联产业风险
10.4.5 产品结构风险
10.4.6 技术研发风险
10.4.7 其他投资风险
10.5 直播行业投资潜力与建议
10.5.1 直播行业投资潜力分析
10.5.2 直播行业最新投资动态
10.5.3 直播行业投资机会与建议
第十一章 2019-2025年中国直播企业投资战略与客户策略分析
11.1 直播企业发展战略规划背景意义
11.1.1 企业转型升级的需要
11.1.2 企业做大做强的需要
11.1.3 企业可持续发展需要
11.2 直播企业战略规划制定依据
11.2.1 国家政策支持
11.2.2 行业发展规律
11.2.3 企业资源与能力
11.2.4 可预期的战略定位
11.3 直播企业战略规划策略分析
11.3.1 战略综合规划
11.3.2 技术开发战略
11.3.3 区域战略规划
11.3.4 产业战略规划
11.3.5 营销品牌战略
11.3.6 竞争战略规划
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11.4 直播中小企业发展战略研究
11.4.1 中小企业存在主要问题
1、缺乏科学的发展战略
2、缺乏合理的企业制度
3、缺乏现代的企业管理
4、缺乏高素质的专业人才
5、缺乏充足的资金支撑
11.4.2 中小企业发展战略思考
1、实施科学的发展战略
2、建立合理的治理结构
3、实行严明的企业管理
4、培养核心的竞争实力
5、构建合作的企业联盟
第十二章 研究结论及建议（AK LF）
12.1 研究结论
12.2 建议
12.2.1 行业发展策略建议
12.2.2 行业投资方向建议
12.2.3 行业投资方式建议
图表目录：
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图表：2014-2018年直播行业市场规模分析
图表：2019-2025年直播行业市场规模预测
图表：2014-2018年直播重要数据指标比较
图表：2014-2018年中国直播行业销售情况分析
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