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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

产权式酒店就是由个人投资者买断酒店客房的产权，即开发商以房地产的销售模式将酒店
每间客房的独立产权出售给投资者。每一套客房都各拥有独立的产权，投资者如购买商品房
一样投资置业，将客房委托给酒店管理公司分取投资回报及获取该物业的增值，同时还获得
酒店管理公司赠送的一定期限的免费入住权。其实质就是迎合普通老百姓的不动产投资理财
需求。产权酒店商业模式和国外的权益性房地产投资基金、房地产有限合伙企业较类似，都
是为了帮助大众投资者共同参与大型经营型住宿业商业性的投资行为，.产权式酒店不属于
房地产开发,目的是获得资产投资增值和旅馆饭店经营收益。

产权式酒店起源于20世纪60年代的法国阿尔卑斯地区，后来风行于世界一些著名旅游城
市和地区。在国外，产权式酒店已经取得了非常大的成功。国内最先引入产权式酒店模式的
是海南省三亚市，在1995年房地产市场低迷时期，为摆脱楼盘滞销困境而采取的不得已策
略。没想到这一不小心就撞上了房产投资新潮的“腰”，它作为这一种旅游与房地产相结合的
物业开发模式开始风靡全国。北京、上海、广州、深圳、青岛、北海、桂林、珠海、昆明等
地开始出现各种形式的产权式酒店，经过一段时期的发展并呈现出旺盛的势头。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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