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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国洗发护发行业市场供需预测及投资战略咨询报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/294350.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.huaon.com//detail/294350.html
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二、报告目录及图表目录

头发是身体上最容易脏的部分。护发、清洁最重要！头发与皮肤一样也有油性、中性和干
性的分别，要视乎皮脂膜的分泌量而定。而洗头次数也应视乎个人而定，只要感觉不洁便要
清洗。拥有一头闪亮滑润的头发，是每个女人都盼望的事，因为柔亮的头发会给人明朗、健
康的感觉。因此人们更注重头发的质量，护发也就随着现行社会所发展的时尚潮流而更受关
注。

头发护理不仅同年龄、环境、身体状况、职业有关，而且还应注意季节特点。夏季，人体
汗腺、皮脂腺分泌旺盛，大量的汗液和皮脂积聚在头发中，为细菌、真菌生长创造了良好的
条件，所以保持头发的清洁十分重要。比增加洗头次数，以1—2天洗一次最宜，洗头后可选
用些养发剂，加强对头发的护理。外出时应特别注意头发的防晒，可搽些防晒发乳，避免中
午11时至下午3时外出。若要外出可以戴太阳帽或撑太阳伞，以防止紫外线的损害。

秋季，气候逐渐干燥，头发变得蓬松，易于脱落，这时不宜烫发、染发。要经常按摩头皮
，使头部肌肉松弛，促进血液循环，加速毛发生长。注意合理的营养摄入，多吃蛋白质，维
生素，少吃刺激性食物，保持良好的情绪，不用或少用电热吹风或其它整发刘。

冬季，气候干燥，人体汗腺和皮脂腺分泌较少，头发会变得干枯，无光泽，弹性降低，静
电性增加，尘埃易于吸附上去，头发易脏，头皮角质细胞脱落增多，头屑增加。所以冬季应
选用营养的香波清洁头发，在每次洗完发后涂用护发素，每天应按摩头皮，按摩结束后再涂
上少量滋养发乳，使头发有足够的营养，变得光泽富有弹性。如头屑仍较多，可用抗头屑香
波和抗头屑的养发剂，有一定的止痒效果。

春季的气候变化较大，初春可按冬季的护理方法，而暮春可参照夏季的养护手段，每个人
应根据气候的具体情况，合里的选用香波、养发剂和防晒品，使头发保持光泽、柔顺、易梳
。头发的异常变化主要是因为各种因素使头发油分不足，水分丢失所造成，如能经常使用养
发剂，及时补充油分、水分和其他必需的营养物质，可保持头发的健美。

另外，全身健康与头发的生长密切相关，健康的体质是健美头发的前提，积极锻炼身体，
改善体质，合理休息才能使秀发常在。同时，平时还要注意补充足够的水分和营养素，有益
于头发生长。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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图表：2015年中国各省市化妆品制造行业工业销售产值
图表：2015年化妆品制造行业产销率（数据均可更新至最新月份）
图表：2013-2015年中国护发品进口数量分析
图表：2013-2015年中国护发品进口金额分析
图表：2013-2015年中国护发品出口数量分析
图表：2013-2015年中国护发品出口金额分析
图表：2013-2015年中国护发品进出口平均单价分析
图表：2013-2015年中国护发品进口国家及地区分析
图表：2013-2015年中国护发品出口国家及地区分析
图表：中国洗发护发产品进口形势预测
图表：中国洗发护发产品出口形势预测
图表：2017-2022年中国化妆品行业盈利预测
图表：2017-2022年中国化妆品行业盈利预测趋势图
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