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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国SUV市场调研及投资前景评估报告》涵盖行业最新数
据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的
图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资
策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中
心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度
进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/314843.html
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特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
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二、报告目录及图表目录

SUV 渗透率难言见顶。近年来轿车增速明显放缓，2015
年首次出现负增长，SUV对轿车的结构替代仍在深化。需求方面，SUV
内部空间大、多用途，更符合换车需求的选择。供给方面，各大整车厂近年来纷纷加紧
SUV 产品布局，推出了多种优秀 SUV 产品，也促进了需求。
2013 年以来，SUV 销量年同比增速均保持在 30%以上。2016 年 SUV 销量达到
893.5万辆，同比增长 44%，而轿车销量 1213.8 万辆，同比增长4%。SUV 市场份额由
2012年的 12.9%提升至 2016 年的 37%。 SUV历年销量及增速（单位：万辆，%）
SUV月销量同比增速 （单位：% ） SUV狭义乘用车销量占比（单位：% ）
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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2.5 2014-2016年中国SUV生产情况29
2.6 2014-2016年中国SUV贸易情况43
2.6.1 2014-2016年中国SUV进口情况45
2.6.2 2014-2016年中国SUV出口情况49
2.7 2014-2016年世界SUV贸易情况53
2.7.1 2014-2016年世界SUV进口情况53
2.7.2 2014-2016年世界SUV出口情况54
2.8 SUV市场的发展前景和问题55
2.8.1 SUV未来市场发展趋势55
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第三章 不同系别SUV发展状况60
3.1 三大派系SUV的特点60
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3.1.3 韩系SUV多方面保持特色63
3.2 自主品牌SUV发展概况63
3.2.1 自主品牌SUV正在快速成长63
3.2.2 自主品牌柴油SUV热销64
3.2.3 2014-2016年中国自主品牌SUV发展分析66
过去两年，自主SUV是汽车市场增长主力军，主要原因有：
1）消费升级，三四线城市、农村等汽车首次消费需求的爆发；
2）部分微客、轿车用户置换升级；
3）自主SUV推出大量极其性价比的产品，满足了国人对于经济型SUV的需求；
4）自主SUV主打价栺区间几乎没有合资品牌SUV的竞争车型；尤兵是近几年韩系车在华的
逐渐衰落。 2007-2016年自主SUV年销量增速（单位：万辆）
2008-2016年自主SUV市占率逐年提升
自主品牌经过事十年积淀，迎来了高端化突破成熟时机，多家自主品牌销量井喷，打造的车
型成为市场爆款，并且寻求向上高端化突破，2017年推出多款15万以上价栺区间车型，有
望成为新的市场爆点。 自主品牌乘用车市场份额提高  
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4.1 城市SUV的相关概述70
4.1.1 城市SUV的概念70
4.1.2 城市SUV的兴起70
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