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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国保健品电商行业市场运行态势及投资战略研究报告》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

保健品行业稳步发展，2015 年市场规模接近2000
亿元，注册备案双轨利好行业整体扩容。2015 年中国保健品市场销售额为1851
亿元，同比增长10.5%，增速较2014 年小幅下滑0.6pcts。细分子行业中，运动营养类保健
品增速最快，达16.29%；膳食营养补充剂销售占比仍达60%，为主导子行业。2015
年保健品行业CR5为34.9%，安利以市场份额10.9%勉强维持龙头地位，无限极、天狮、完
美、汤臣倍健市场份额分别从2009年的5.4%、2.6%、2.4%、0.7%升至10.2%、5.1%、4.6
%、4.3%，成长速度快。《保健食品注册和备案管理办法》将于2016 年7 月1 日起执行，
注册备案双规趋势下，原料目录内的保健品注册程序有望简化，利好整体保健品行业扩容。
2005-2015年中国保健品行业市场规模及增速

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
 
报告目录：
第一部分产业环境透视
第一章中国电子商务行业发展现状分析 1
第一节电子商务基本概况 1
一、电子商务基本定义 1
二、电子商务发展阶段 3
三、电子商务基本特征 6
四、电子商务支撑环境 7
五、电子商务基本模式 9
1、电子商务分类 9
2、电子商务功能 9
3、电子商务运营模式 11
4、电子商务行业的产品特点 14
六、电子商务行业服务特点 16
1、网络（交易载体）视角的电子商务特点 16
2、市场（商务环境）视角的电子商务特点 17
3、卖方（服务主体）视角的电子商务特点 18
4、买方（消费主体）视角的电子商务特点 20
5、政府（监督管理）视角的电子商务特点 21
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6、整体（系统工程）视角的电子商务特点 21
七、电子商务行业经营特点 24
1、我国电子商务不完全市场经济大部分属于计划经济 24
2、电子商务的运营能力要大于渠道能力 25
3、电子商务呈现出多平台局面 26
4、电子商务相比较传统线下销售的交易链条大大缩短 26
5、电子商务以流量为王 27
6、理性看待电子商务，始终坚持成本导向 27
7、电子商务的营销成本与线下逐渐趋同 28
8、电子商务呈现出全面的竞争态势 28
第二节中国电子商务规模分析 28
一、电子商务交易规模分析 28
2015年中国电子商务市场交易规模16.4万亿元，增长22.7%。其中网络购物增长36.2%，成
为推动电子商务市场发展的重要力量。另外，在线旅游39.9%、本地生活服务O2O38.3%的
增长共同拉动电商增长。
2011-2018年中国电子商务市场交易规模

二、电子商务市场结构分析 30
1、电子商务市场结构 30
2015年电子商务市场细分行业结构中，B2B电子商务合计占比超过七成，B2B电子商务仍然
是电子商务的主体；网络购物与本地生活服务O2O市场占比与2014年相比均有小幅提升。
2015年中国电子商务市场细分行业构成

2、电子商务区域结构 31
三、电子商务从业人员规模 32
四、电子商务相关融合产业 33
第三节中国电子商务细分行业分析 40
一、B2B电子商务发展分析 40
1、B2B市场规模分析 40
2、B2B企业规模分析 41
3、B2B市场营收分析 42
4、B2B市场份额分析 43
5、B2B用户规模分析 45
6、B2B发展趋势分析 46
二、网络零售市场发展分析 49
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6、移动电商市场规模 54
2015年中国移动网购市场交易规模达2.1万亿元，同比增长123.8%，增速远高于中国网络购
物整体增速（2015年中国网络购物市场交易规模为3.8万亿元，较去年同期增长36.2%）。
未来几年，中国移动网购仍将保持较快增长，2018年移动网购市场交易规模将超过5万亿元
。移动端的随时随地、碎片化、高互动等特征，让移动端成为纽带，助推网购市场向“线上+
线下”，“社交+消费”，“PC+手机+TV”，“娱乐+消费”等方向发展，实现整合营销、多屏互动
等模式。
2011-2018年中国移动购物市场交易规模

7、移动电商用户规模 55
2015年中国移动购物用户规模达到3.8亿人，增速达到44.7%，在网购用户中占比高达92.4
%。移动端作为O2O主要入口，移动端的普及为O2O发展起到直接的保障作用，是开展各种
形式的线上线下结合的用户基础。
 2011-2018年移动购物用户规模及在网购用户的占比
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