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二、报告目录及图表目录

1月20日，国家统计局发布2015年国民经济数据，数据显示，2015年中国国内生产总值
为636463亿元，同比2013年增长7.4%。社会消费品零售总额262394亿元，比上年名义增
长12.0%。

中国化妆品在2015年的零售总额为1825亿，较2013年同比增长10.0%。在国家统计局发
布的2013年统计数据中，中国化妆品零售总额为1625亿，较2012年同比增长13.3%。

以上数据可以看出，中国化妆品零售总额依然保持了10%的双位数增长，增长速度高于国
内生产总值的7.4%。不过相对于2013年的13.3%，可以看出今年增长速度相对于去年有所
放缓，这与宏观经济大势相符，2015年，国内生产总值增速也低于2013年的7.7%。
2008-2014年全国化妆品类零售市场成交额（亿元）

不过需要注意的是，国家统计局所指的“化妆品”，应该是严格意义的护肤、彩妆、面膜等
品类，而不是指广义上的日化产品。在公布的数据中，与“化妆品”并列的还有“日用品”，该
数据显示，2015年，中国日用品零售总额为4390亿，同比2013年增长11.6%。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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