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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国咖啡连锁行业发展现状分析及市场供需预测报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/295155.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.huaon.com//detail/295155.html


华经情报网 www.huaon.com

二、报告目录及图表目录

咖啡是用经过烘焙的咖啡豆制作出来的饮料，与可可、茶同为流行于世界的主要饮品。按
照咖啡的消费形式将其划分速溶咖啡（Soluble Coffee）和现磨咖啡(Roast & Ground Coffe
e)。其中速溶咖啡的特点是冲泡快捷、简单、方便，产品标准化程度高。主要消费渠道主要
包括一般超市、大型综合超市、电商等。现磨咖啡是指使用咖啡豆、咖啡粉、咖啡机调试咖
啡，适用于对咖啡品质和口感有较高追求的客户，主要消费渠道为家庭、办公室、便利店和
咖啡馆等。
咖啡消费市场分类及对应主要品牌分布
消费方式
消费渠道
产品定位
市场主要品牌
速溶咖啡
专卖店、进口超市
高端
星巴克、悠诗诗、格兰特
大型超市、卖场
中低端
雀巢、麦斯威尔、后谷咖啡、云咖
现磨咖啡
家庭、办公室
高端
沃伦芬、极品蓝山咖啡、悠诗诗
中低端
咖啡小镇、云咖、柯林、琥爵、雀巢
咖啡馆
 
星巴克、上岛、迪欧、两岸、太平洋、costa

在世界各地，人们越来越爱喝咖啡。随之而来的“咖啡文化”充满生活的每个时刻。无论在
家里、还是在办公室、或是各种社交场合，人们都在品着咖啡、它逐渐与时尚、现代生活联
系在一起。中国人均咖啡年消费量远低于世界平均水平。中国咖啡市场发展空间巨大。
中国与世界各国咖啡人均年消费量对比

在咖啡连锁领域，以星巴克为代表的外资品牌依靠其品牌形象和差异化的竞争策略后来居
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上，在市场占据领先地位。数据显示，2015年中国咖啡连锁零售额达到270亿元，星巴克以
超过1/3的市场份额占据业内第一。近年来，一些新兴咖啡连锁品牌凭借精准的市场定位和
独树一帜的经营模式，带动连锁咖啡市场朝着更多元化的方向发展。
2010-2015年中国咖啡连锁零售额

中国咖啡连锁品牌市场份额

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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星巴克（Starbucks）是美国一家连锁咖啡公司，成立于1971年，是世界领先的特种咖啡
的零售商，烘焙商和星巴克品牌拥有者。旗下零售产品包括30多款全球顶级的咖啡豆、手工
制作的浓缩咖啡和多款咖啡冷热饮料、新鲜美味的各式糕点食品以及丰富多样的咖啡机、咖
啡杯等商品。当前公司已在北美、拉丁美洲、欧洲、中东和太平洋沿岸37个国家拥有超过2
0000多家咖啡店。2010 年星巴克公司营业收入就超过100 亿美元，每年都能保持稳定增速
。2015年，星巴克公司营业收入和净利润分别增长16.5%、33.3%，增速创下近年来的新高
。而且，根据WPP集团和华通明略公司发布的2015
年全球最具价值品牌100强名单，星巴克的品牌价值是293 亿美元，位列第29
名，同比提升2 位。
2011-2015年星巴克公司营业收入趋势图

从增长动力来看，美洲地区是公司最主要收入来源；2015年美洲地区营业收入达到132.9
3亿美元，占营业总收入的69.4%。亚太地区则是第二大收入来源地，2015年亚太地区营业
收入达到23.96亿美元，占营业总收入的12.5%。
2015年星巴克公司营业收入分地区构成

截止2015年，星巴克公司咖啡连锁门店数量达到23043家，其中星巴克直营门店数量122
35家，特许经营门店数量10808家。从2011年到2015年星巴克在华门店数增加了约2.65倍
，新开了超过1300家店，门店总数达到1811家。过去四年每年增加的门店数量分别为204家
、317家、350家和444家。呈现出逐渐加速的态势，从2014年就进入了每天新开一家店的
状态。星巴克CEO霍华德·舒尔茨曾在接受媒体采访时表示，非常看好中国市场，并打算重
点推进在中国市场的发展。霍华德还表示，对将来中国的门店数量会超过美国本土这一设想
并不表示惊讶。未来五年时间里，星巴克计划每年在中国投资增设500家门店，预计2019年
星巴克在华门店总数量达到3400家。
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2011-2015年星巴克直营门店及特许门店数量
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2011-2015年星巴克中国特许门店数量
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