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一、报告简介

华经情报网发布的《2012-2016年中国花卉市场深度研究及投资价值分析报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/115507.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465
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联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.huaon.com//detail/115507.html


华经情报网 www.huaon.com

二、报告目录及图表目录

→内容简介
中国是世界上花卉栽培面积最大的国家，有广阔的消费市场，但花卉行业却没有自己的品

牌。中国花卉业要以品牌化求生存。近10多年来，世界花卉业以每年平均25%的速度增长，
花卉市场发展前景广阔。但巨大的发展空间并没有给中国花农带来持续的财富，由于信息的
不对称，花农总是无法摆脱好一年歹一年的怪圈。中国花卉行业要摆脱这种困境，除了在提
高花卉品质上下功夫，缩小国内花卉与国外花卉的差距外，还要以品牌为导向，实现从卖产
品到卖品牌的转变，让品牌溢价，增加产品的附加值。 

2011年1-12月，中国出口花卉金额为21,717.0万美元，同比增长9.8%。2011年12月，中
国出口花卉金额为2,559.2万美元，环比增长32.3%，同比出口金额增长14.2%。2011年1-1
2月，中国对亚洲出口花卉金额为15,049.0万美元，同比增长9.2%；对非洲出口花卉金额为
72.0万美元，同比增长82.3%；对欧洲出口花卉金额为4,666.9万美元，同比增长3.5%；对
南美洲出口花卉金额为115.9万美元，同比增长28.3%；对北美洲出口花卉金额为1,556.8万
美元，同比增长25.5%；对大洋洲出口花卉金额为256.4万美元，同比增长120.7%。2011年
1-12月，自中国进口花卉的国家和地区中，按金额排名第一位是日本，金额为8,499.0万美
元，同比增长11.7%；第二位是荷兰，金额为2,975.4万美元，同比增长3.1%；第三位是韩
国，金额为1,947.0万美元，同比增长2.6%。 

现在，我国花卉产业在转型过程中面临的外部环境非常好，尤其是受国内外市场拉动、国
内花卉产业链日趋完善和政府政策环境的改善三大因素的影响，花卉产业正成为我国农村经
济中最具发展前途的产业之一，成为广大投资者眼中的高成长性产业。国内外市场的快速成
长为我国花卉产业发展提供了广阔空间。随着人民生活水平的提高，国内花卉市场目前正急
剧扩大，花卉逐步进入千家万户，鲜切花成为走亲访友的高雅礼品。在北京、上海、广州等
城市，花卉产量每年以30%至40%的速度增长，仍远远满足不了需要，我国现已成为世界上
七个鲜切花消费大国之一。即使这样，国内人均年消费量仍不到2枝，花卉消费市场仍有巨
大的潜力可挖。而在国际市场上，我国长期以来只扮演着一个小角色，花卉年出口额仅为5
亿多美元，在国际市场上有巨大的增长空间。我国也开始有一部分花卉打入欧盟、美国、日
本三大世界花卉消费中心，国外市场前景非常看好。 

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、
国家经济信息中心、国家农业部、中国花卉协会、国内外相关报刊杂志的基础信息以及花卉
专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国花卉的行业现状、市场各类经营指标的情况
、重点企业状况、产业竞争格局等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对花卉市场发展
动向作了详尽深入的分析，并根据花卉行业的发展轨迹对花卉未来的发展趋势作了审慎的判
断，为花卉产业投资者寻找新的投资机会。最后阐明花卉行业的投资空间，指明投资方向，
提出研究者的战略创新建议，以供投资决策者参考。
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通过《2012-2016年中国花卉市场深度研究及投资价值分析报告》，生产企业及投资机构
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将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信息
，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供
了科学决策依据。
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