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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

我国的电网电压为 220 伏、 50 赫兹，在这种条件下，由于供电频率不能改变，使得传统
空调的压缩机转速基本保持不变，对于室内温度的控制主要通过不断地“开、停”压缩机来进
行调整，其一开一停之间容易造成室温忽冷忽热，并消耗较多电能，且会对电网形成冲击。
与之相比，变频空调依靠变频功率转换器来理压缩机供电频率，调节压缩机转速，依靠压缩
机转速的快慢达到控制室温的目的，从而达到减少电能消耗、提高舒适度的智能化目的。随
着空调能效比要求的不断提高以及我国政府对于节能减排的积极推动，
变频空调市场规模近几年快速增长。
2011-2015 年我国变频空调产量 （单位：万台）

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。 
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