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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国浸渍沥青市场深度调查及投资方向研究报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/295686.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465
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联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

浸渍，拼音jìnzì，释义是浸在液体中泡透。浸渍用非金属物质（如油、石蜡或树脂）填充烧
结件的连通开孔孔隙的方法。
沥青是由不同分子量的碳氢化合物及其非金属衍生物组成的黑褐色复杂混合物，是高黏度有
机液体的一种，呈液态，表面呈黑色，可溶于二硫化碳。沥青是一种防水防潮和防腐的有机
胶凝材料。沥青主要可以分为煤焦沥青、石油沥青和天然沥青三种：其中，煤焦沥青是炼焦
的副产品。石油沥青是原油蒸馏后的残渣。天然沥青则是储藏在地下，有的形成矿层或在地
壳表面堆积。沥青主要用于涂料、塑料、橡胶等工业以及铺筑路面等。近年来最常采用的方
法是按L·W·科尔贝特的方法一将沥青分离为饱和分、芳香分、胶质和沥青质等四个组分。沥
青中各组分的含量与沥青和技术性质之间存在一定的规律性

2013年，国内沥青产量为1993.51万吨，同比增长9.71%。相对于国产沥青而言，进口沥
青价格偏高，进而提振国产沥青需求，带动国内沥青产能利用率提升。预计2014年国内沥
青产量继续增长，但随着需求的好转，总体过剩的局面将有所改观。

2014年全球经济温和复苏将带动原油需求，且近两年来美国原油交割地库欣地区至墨西
哥湾炼油厂输油管道的扩张在一定程度上减轻了当地的库存压力，提振了WTI油价。因此，
尽管受到美联储退出QE以及供应增加的影响，2014年国际原油价格重心仍有望小幅上移，
预计WTI原油价格全年波动区间在90—115美元/桶，这对沥青期货价格形成支撑。

改革开放以来中国的经济一直保持着高速的增长，公路交通建设突飞猛进，我国道路沥
青生产企业也得到了迅猛发展。尤其是重交沥青和改性沥青实现了由无到有、由小到大、由
少到多的质的飞跃，为我国道路建设做出了巨大贡献。

中国沥青市场仍然处于供不应求的状态，尤其是那些高端的改性沥青市场，在中国也是
有待有才人士而发掘的，我国普通的道路沥青生产厂家众多，但是专业的沥青生产厂家比较
少，我们应该逐步提高专业沥青的厂家，来弥补不断增长的专业沥青市场需求。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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