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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国会议产业发展现状及市场监测报告》涵盖行业最新数
据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的
图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资
策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中
心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度
进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/185954.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

随着三网融合时代的来临，3D技术的运用，将彻底激发用户使用热情，或许将替代实体
会议，为视频会议行业带来巨大的发展空间。
    云会议技术

云会议是基于云计算技术的一种高效、便捷、低成本的会议形式。使用者只需要通过互联
网界面，进行简单易用的操作，便可快速高效地与全球各地团队及客户同步分享语音、数据
文件及视频，而会议中数据的传输、处理等复杂技术由云会议服务商帮助使用者进行操作。
目前国内云会议主要集中在以SAAS(软件及服务)模式为主体的服务内容，包括电话、网络
、视频等服务形式，如好视通云会议、视高云会议、全时云会议，基于云计算的视频会议就
叫云会议。   ·

在云会议时代，数据的传输、处理、存储全部由视频会议厂家的计算机资源处理，用户完
全无需再购置昂贵的硬件和安装繁琐的软件，只需打开浏览器，登录相应界面，就能进行高
效的远程会议。云会议系统支持多服务器动态集群部署，并提供多台高性能服务器，大大提
升了会议稳定性、安全性、可用性。近年来，视频会议因能大幅提高沟通效率，持续降低沟
通成本，带来内部管理水平升级，而获得众多用户欢迎，已广泛应用在政府、军队、交通、
运输、金融、运营商、教育、企业等各个领域。毫无疑问，视频会议运用云计算以后，在方
便性、快捷性、易用性上具有更强的吸引力，必将激发视频会议应用新高潮的到来。云会议
是视频会议与云计算的完美结合，带来了最便捷的远程会议体验。
    网真技术

网真是一种新技术，它为人们和各个场所以及工作生活各个方面的交互创造了一种独特的
面对面体验，通过结合创新的视频、音频和交互式组件（软件和硬件）在网络上实现了这种
体验。

网真系统基于全新的远程呈现技术，综合集成了IP网络通信、超高清视频编解码、空间IP
语音、建筑声学、空间照明以及人体工程学等领域的一系列技术创新，从而实现了网络与空
间的真实转换，为远在异地的人们营造出一种跨越时空的真实面对面体验。
网真产品因其出色的音视频效果、独特的真实体验和感受，并且能够融合统一通信，实现与
行业应用的无缝集成，从而具有极大的市场潜力和广阔发展前景。目前国内市场上出现的网
真厂家有知名的企业思科，华为，还有后来跟进的无锡景真等公司。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
 
报告目录：
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第一部分 会议产业环境透视     1
第一章 会议产业发展综述  1
第一节 会议产业定义概述  1
一、会议定义       1

所谓会议，是指人们怀着各自相同或不同的目的，围绕一个共同的主题，进行信息交流或
聚会、商讨的活动。一次会议的利益主体主要有主办者、承办者和与会者（许多时候还有演
讲人），其主要内容是与会者之间进行思想或信息的交流。
会议是人们为了解决某个共同的问题或出于不同的目的聚集在一起进行讨论、交流的活动，
它往往伴随着一定规模的人员流动和消费。作为会展业的重要组成部分，大型会议特别是国
际性会议在提升城市形象、促进市政建设、创造经济效益等方面具有特殊的作用。
（1）有组织有领导地商议事情的集会：全体～ㄧ厂务～ㄧ工作～。
（2）一种经常商讨并处理重要事务的常设机构或组织：中国人民政治协商～ㄧ部长～。
（3）网络用语，指一种软件，能使许多用户参加进去，以半公开书面形式交谈，这种交谈
可以是实时的（如在IRC频道中）也可以是非实时的（如在Usenet新闻组中）。

现代会议早已超出了单一的政府会议的格局，正朝着多元化方向发展，很多都是直接带有
商业目的并能产生巨大经济效益的，如各种高峰论坛、专家培训会议等。会议的一般操作原
理为：会议的主办者制订举办会议的计划并委托给承办者，承办者（可以是专业会议组织者
即PCO、公司的会议与奖励旅行部等）将围绕既定的主题进行精心设计，并在市场上联系
会议的买家（即目标与会者）、相关人员（如政府官员、演讲嘉宾等）及举办场所，最后自
己接待会议，或将业务分包给会务公司。

国际会议是最重要、最有影响力的会议。国际上对国际会议认定的权威组织主要有ICCA
和UIA等，由于每个组织所规定的标准有所不同，会造成认定或统计上的偏差，因此，对这
些组织标准的明确划分是研究国际会议发展趋势的前提。
1．ICCA国际会议标准

ICCA，The International Congress & Convention Association，即国际大会及会议协会
，创建于1963年，是全球国际会议最主要的机构组织之一。现有成员数目已经超过了720个
，涉及近80个国家。在会议领域内，它是最具有国际影响力的协会。

ICCA规定的国际会议标准有3个：①至少有50个参加者；②定期组织举行会议（不包括
一次性会议）；③必须在至少3个国家举行。

北京市旅游局、北京国际会议中心、上海国际会议中心都是它的会员单位。在国内见到的
有关国际会议的统计数字，大部分来源于ICCA的统计资料。
2．Un国际会议标准

UIA，Union of International Associations，即国际社团组织联盟，创建于1907年，是全
球国际社团组织最主要的机构组织。北京国际会议中心曾经是该组织的会员单位，由于“台
湾问题”，北京国际会议中心退出了该联盟。国内很少使用UIA的统计数据，所以这个组织在
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国内没有什么太大的影响，但在国际上，它还是一个很重要的国际会议组织。
UIA规定的国际会议标准有4个：①至少有300个参加者；②国外参加者至少占总量的40%

；③参加会议的国家至少有5个；④最短会期为3天。
3．中国尚无国际会议的权威统计标准

据国家有关文件的规定，来自3个或3个以上国家或地区（不含港、澳、台地区）的代表
参加，以交流为主要目的而举办的研讨会、报告会、交流会、论坛及国际组织的行政会议，
可称之为国际会议。
二、会议产业定义       2
第二节 会议产业分类概述  3
一、按照会议的性质划分    3
二、按照会议举办机构划分       4
三、按照会议的地域范围和影响力划分    5
四、按照所属行业划分       5
五、按照会议是否营利来划分    6
第三节 会议产业经济特征分析  6
一、会议业属于朝阳产业    6

会议产业属于第三产业, 是一种新兴的产业形式,
是市场经济发展到一定阶段的产物市场经济使更多的个人和组织成为经营主体·
如何推销自己及其产品商品及思想, 并建立起广泛的商业关系成为十分紧迫的任务。营销的
有效手段便是沟底现代通讯技术与传播手段使人们之间的信息沟通显得十分便利, 但仅靠通
讯工具与传播手段并不能达到高效沟通的效果。会议作为面对面的双向沟通过母通过某一主
题吸引与之有关的各方参与其中, 围绕主题共同探讨发展思路, 交流经验和文化,
传播信息、知识、观念, 寻找投资项目或投资者, 可以获得一般场合难得的收获。因此,
会议产业会随着市场经济的发展而不断发展壮大。

据国际大会和会议协会统计,
每年全世界举办的参加国超过个、参会外宾人数超过。人的各种国际会议有。万个以上,
会议总开销超过2800亿美元。
二、会议业以文化为基本内涵    6
三、会议业与旅游业密切相关    7
四、会议业具有带动性       7
第四节 会议产业经济拉动系数研究  7
一、会议经济拉动系数定义       7
二、会议经济研究样本说明       8
三、会议相关行业收入分析       8
四、会议场馆收入分析       10
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五、会议经济拉动作用研究结论       11
第五节 会议产业链及其主要组成部分     12
一、会议产业链运作模式示意图       12
二、会议产业链中的组织者及特点    12
1、企事业单位     12
2、社团组织  13
3、政府部门  13
4、其它会议主办机构及其会议的特点     14
三、会议产业链中的城市与会议接待场所       14
1、会议产业链中的城市     14
2、会议场所  15
第六节 最近3-5年中国会议产业经济指标分析      16
一、赢利性    16
二、成长速度       16
三、附加值的提升空间       16
四、进入壁垒／退出机制    16
五、风险性    17
六、行业及其主要子行业成熟度分析       17
 
第二章 会议产业市场环境及影响分析（PEST）    19
第一节 会议产业政治法律环境（P）       19
一、会议产业政策环境       19

历年来，我国会议行业的相关政策法规如下： 近年来我国会议行业相关重要政策 时间
政策 内容与意义 2011年
《商务部办公厅关于重新下达2011年第一批国内贸易行业标准项目计划的通知》
由全国会展工作委员会建议制定的《会议中心运营服务规范》、《展览场馆运营服务规范》
等两项标准获得正式批准立项。并确定由全国会展工作委员会和国家会议中心负责牵头两项
标准起草工作。  
 
影响：商务部正式批准会展场馆运营服务两项规范立项。对规范会展场馆经营十分有利。
2011年12月20日
《商务部关于“十二五”期间促进会展业发展的指导意见》
主要发展方向：1）加强产业规划；2）加快市场化和专业化进程；3）着力扶持品牌展会发
展；4）引导各类会展主体协调发展；5）推动构建会展业服务体系；6）夯实行业发展基础
；7）稳步推进行业信用体系建设；8）加强对外交流合作，开拓国际市场。 2012年10月
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《关于申报2013年在华举办国际科技会展计划的通知》
为规范在华举办国际科技会展的审批工作，管理和统筹安排2013年度在华举办的国际科技
会展，已启动2013年在华举办国际科技会展计划申报工作。  
 
影响：对2013年以及未来几年大型国际会展有一定影响。 2013年9月
《中央和国家机关会议费管理办法》
加强和规范会议费管理，节约会议经费开支。 2013年11月
《党政机关厉行节约反对浪费条例》
对厉行节约反对浪费工作作出全面规范，从严控制各类会议活动。 2013年10月下旬
《营改增试点令会展业税负反增》
营改增全国试点的首个申报期，共减税130.13亿元。但由于覆盖面不全，与会展服务相关的
展馆和会场设施租赁、住宿、餐饮、旅游等未纳入营改增试点范围，导致企业这部分支出无
法取得增值税专用发票，不能再像税改前进行抵扣。  
《商务部举办展会工作管理办法》
根据党中央国务院的部署，商务部结合商务重点工作，着力规范展会管理。有效控制展会总
量，简化展会相关活动，提倡节俭办展，注重办展实效。推动对外经济技术展会的审批制度
改革。 2013年7月1日
《会议中心运营服务规范》和《展览场馆运营服务规范》
由商务部颁布，全国会展工作委员会、国家会议中心等共同起草的《会议中心运营服务规范
》和《展览场馆运营服务规范》开始实施，分别成为指导会议中心和展览场馆运营的首个国
家标准。 资料来源：艾凯咨询网整理
二、政策环境对行业的影响       20
第二节 行业经济环境分析（E）       21
一、宏观经济运行分析       21
二、宏观经济对行业的影响       23
第三节 行业社会环境分析（S）       24
一、会议产业社会环境       24
二、社会环境对行业的影响       37
第四节 行业技术环境分析（T）       37
一、网络视频会议       37
二、技术在会议产业中的作用    38
三、会议产业技术手段分析       38
四、会议产业新技术分析    42
五、会议产业技术趋势分析       42
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第三章 国际会议产业发展分析及经验借鉴     44
第一节 全球会议市场总体情况分析  44
一、全球会议产业发展特点       44
二、全球会议市场结构分析       47

2013年全球共召开各类国际性会议11685场，当中美国召开数量为829场，德国数量为72
2场，西班牙数量为562场，中国数量为340场。
2013年全球各类国际性会议数量召开数量分国家统计（top20）
资料来源：ICCA 1988-2012年全球各类国际性会议召开数量分国家统计（场） 排名 国家
88-92 93-97 98-02 03-07 08-12 1 美国 1,320 1,784 2,560 3,519 4,277 2 德国 816 959
1,478 2,299 3,091 3 西班牙 501 635 1,080 1,820 2,523 4 英国 798 1,028 1,430 1,958
2,381 5 法国 833 971 1,333 1,897 2,338 6 意大利 588 771 1,227 1,814 2,199 7 中国 146
232 440 1,159 1,685 8 日本 528 710 932 1,297 1,591 9 巴西 203 267 530 972 1,534 10
荷兰 540 651 843 1,159 1,489 11 加拿大 439 571 815 1,100 1,405 12 奥地利 317 404 505
1,015 1,305 13 瑞士 341 366 558 944 1,245 14 澳大利亚 304 488 791 995 1,140 15
葡萄牙 169 271 457 817 1,117 16 韩国 122 219 410 762 1,103 17 瑞典 367 411 658 834
1,102 18 比利时 278 373 478 708 1,004 19 阿根廷 132 182 309 532 938 20 墨西哥 120
227 386 703 873 其他 3,398 5,341 8,315 14,519 20,504 合计 12,260 16,861 25,535
40,823 54,844 资料来源：ICCA
1988-2012年全球各类国际性会议召开数量主要国家占比分析 排名 国家 88-92 93-97 98-02
03-07 08-12 1 美国 10.8% 10.6% 10.0% 8.6% 7.8% 2 德国 6.7% 5.7% 5.8% 5.6% 5.6% 3
西班牙 4.1% 3.8% 4.2% 4.5% 4.6% 4 英国 6.5% 6.1% 5.6% 4.8% 4.3% 5 法国 6.8% 5.8%
5.2% 4.6% 4.3% 6 意大利 4.8% 4.6% 4.8% 4.4% 4.0% 7 中国 1.2% 1.4% 1.7% 2.8%
3.1% 8 日本 4.3% 4.2% 3.6% 3.2% 2.9% 9 巴西 1.7% 1.6% 2.1% 2.4% 2.8% 10 荷兰
4.4% 3.9% 3.3% 2.8% 2.7% 11 加拿大 3.6% 3.4% 3.2% 2.7% 2.6% 12 奥地利 2.6% 2.4%
2.0% 2.5% 2.4% 13 瑞士 2.8% 2.2% 2.2% 2.3% 2.3% 14 澳大利亚 2.5% 2.9% 3.1% 2.4%
2.1% 15 葡萄牙 1.4% 1.6% 1.8% 2.0% 2.0% 16 韩国 1.0% 1.3% 1.6% 1.9% 2.0% 17 瑞典
3.0% 2.4% 2.6% 2.0% 2.0% 18 比利时 2.3% 2.2% 1.9% 1.7% 1.8% 19 阿根廷 1.1% 1.1%
1.2% 1.3% 1.7% 20 墨西哥 1.0% 1.3% 1.5% 1.7% 1.6% 其他 27.7% 31.7% 32.6% 35.6%
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