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二、报告目录及图表目录

近年来我国农产品加工业快速发展，已成为重要的支柱产业和民生产业，正引领着农村
一二三产业融合发展，为"三农"和经济社会发展全局做出了重要贡献，但也存在一些瓶颈问
题和特殊困难，需要加强引导和扶持。

随着人们生活水平的不断提高，对农产品品质的要求也越来越高，优质优价正成为新的消
费动向。要实现农业高效，必须实现农产品优质，实行"优质优价"高产高效策略。把引进、
选育和推广优质农产品作为抢占市场的一项重要的产品市场营销策略。近年来，农产品的安
全问题越来越引起社会关注，对农产品的生命周期进行全程监督，并尝试引入电商的商业模
式，力争实现农产品安全保障行业产业化。
2012-2016年全球玉米行业供需统计分析
资料来源：USDA
2012-2016年全球大豆行业供需统计分析
资料来源：USDA

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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