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据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

2015年60岁及以上人口达到2.22亿，占总人口的16.15%。预计到2020年，老年人口达
到2.48亿，老龄化水平达到17.17%，其中80岁以上老年人口将达到3067万人；2025年，六
十岁以上人口将达到3亿，成为超老年型国家。考虑到70年代末，计划生育工作力度的加大
，预计到2040我国人口老龄化进程达到顶峰，之后，老龄化进程进入减速期。
2007-2020年中国60岁以上人口数量及比重

老龄化的加速袭来既是危机也是机遇，养老相关产业未来将成为中国经济新的增长点，
政府需要加快制定和完善促进老年金融发展的相关政策和法律法规。

人口老龄化毋庸置疑地是我们不得不面对的一个基本国情，它主要表现为五个很突出的
特征：
一个是基数大、增长快、来势猛，2.12亿老年人口，年增千万，这个比例非常触目惊心;
二是空巢、独居和高龄老人的增多，一亿多空巢老人，独居和高龄老人都分别在2000万以
上;
三是老而带病、老而多病的现象非常突出，老年人健康状况堪忧，老年人中有70%的慢病比
例，患两种慢病以上的达到50%;
四是老年需求的更加差异性和多样化，由于不同年龄结构、不同职业、不同地区所带来的老
人需求也呈现差异、多元的特征;
五是未富先老和未备先老的矛盾突显，发达国家百年逐渐显现的老龄进程和问题在我国集中
猛烈地爆发，只有20多年的时间，这对我国来讲是一个严峻的挑战。
同时，人口老龄化也带来了发展的机遇。我国是全球老龄产业市场潜力最大的国家，无论是
老年人服务、产品、产业，包括健康产业、都有非常大的市场潜质，有非常大的发展空间。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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8.4.5 老年服装发展前景
8.4.6 老年纺织服装产业预测
8.5 老年化妆品市场
8.5.1 老年化妆品市场状况
8.5.2 老年化妆品需求分析
8.5.3 老年化妆品广告策略
8.5.4 老年化妆品竞争策略
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8.5.5 老年化妆品市场拓展建议
8.6 老年礼品市场
8.6.1 老年礼品市场发展状况
8.6.2 老年礼品市场开发关键
8.6.3 北方老年礼品市场形势
8.6.4 老年人的杯壶礼品市场
8.6.5 老年家居礼品市场前景
 
第九章 2014-2016年中国老年医疗保健市场发展分析
9.1 2014-2016年中国老年医疗保健市场发展综述
9.1.1 老人医疗及精神卫生状况
9.1.2 老年人医疗保健需求分析
9.1.3 老年养生保健业发展态势
9.1.4 老龄化推动医疗费用增长
9.1.5 老年健康信息化服务发展
9.2 老年保健品市场
9.2.1 保健品市场全面解读
9.2.2 老年保健品行业崛起
9.2.3 老年保健品消费状况
9.2.4 保健品市场消费行为
9.2.5 老人保健品选购原则
9.2.6 老年保健品营销策略
9.2.7 保健品行业的问题及对策
9.3 老年用药市场
9.3.1 老年药品市场发展动力
9.3.2 抗老年痴呆的药物市场
9.3.3 老年心血管中成药市场
9.3.4 老年用药安全问题分析
9.3.5 老年用药市场前景广阔
9.4 老年医疗器械市场
9.4.1 医疗器械市场发展动力
9.4.2 老年医疗器械市场规模
9.4.3 老年移动医疗市场潜力
9.4.4 老年医疗器械发展前景
9.4.5 一次性医疗器械产品前景
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9.4.6 家用医疗器械的市场机遇
9.5 老年人助听器市场
9.5.1 助听器产品发展简述
9.5.2 老年助听器消费特征
9.5.3 助听器市场发展动力
9.5.4 助听器市场全面解析
9.5.5 老年助听器发展问题
9.5.6 老年助听器市场需求
9.6 中老年失禁用品市场
9.6.1 中老年失禁用品的需求
9.6.2 老年人失禁品消费观念
9.6.3 成人纸尿裤的市场品牌
9.6.4 全球成人失禁用品趋势
9.6.5 成人一次性纸尿布前景
 
第十章 2014-2016年中国老年娱乐文化市场发展分析
10.1 2014-2016年中国老年娱乐文化市场发展综述
10.1.1 政策推动老年文化建设
10.1.2 老年娱乐文化产业机遇
10.1.3 老年人文化消费状况
10.1.4 老年人娱乐设施发展
10.1.5 老年人公共文化服务
10.2 老年旅游市场
10.2.1 市场特征分析
10.2.2 消费因素分析
10.2.3 行业标准化管理
10.2.4 行业发展困境
10.2.5 市场开发策略
10.2.6 市场开发潜力
10.2.7 市场发展趋势
10.3 老年教育市场
10.3.1 老年教育发展现状
10.3.2 老年教育课程创新
10.3.3 中老年艺术培训规模
10.3.4 老年教育发展困境
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10.3.5 老年教育应对措施
10.4 老年图书报刊市场
10.4.1 老年阅读行为及图书市场
10.4.2 老年图书营销策略分析
10.4.3 老年书画图书市场发展
10.4.4 老年报业挑战及策略
10.4.5 市场品牌提升策略
10.5 老年玩具市场
10.5.1 老年玩具市场分析
10.5.2 老年玩具市场潜力
10.5.3 老年玩具供给状况
10.5.4 市场开发困难分析
10.5.5 老年玩具营销策略
 
第十一章 2014-2016年中国老年市场重点企业经营状况及运作模式分析
11.1 恒安集团
11.1.1 企业发展概况
11.1.2 2014年经营状况
11.1.3 2015年经营状况
11.1.4 2016年经营状况
11.2 北京宝氏华商经济发展集团
11.2.1 企业发展概况
11.2.2 商业运作模式
11.2.3 养老服务模式
11.2.4 企业发展动向
11.3 卓达集团
11.3.1 企业发展概况
11.3.2 企业融资模式
11.3.3 打造养老新体系
11.3.4 企业发展动向
11.4 联众休闲产业集团有限公司
11.4.1 企业发展概况
11.4.2 联众模式解析
11.4.3 企业投资模式
11.4.4 分时度假养老模式
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11.5 绿地集团
11.5.1 企业发展概况
11.5.2 绿地养老社区建设
11.5.3 养老社区发展问题
11.5.4 企业养老产品开发
11.5.5 企业最新发展动向
11.6 亲和源股份有限公司
11.6.1 企业发展概况
11.6.2 企业盈利模式
11.6.3 养老项目挑战
11.6.4 会员制养老服务
11.7 泰康人寿保险股份有限公司
11.7.1 企业发展概况
11.7.2 企业经营状况
11.7.3 企业商业模式
11.7.4 养老服务模式
11.7.5 养老生活体验馆
11.7.6 社区获LEED认证
11.8 中国太平保险集团有限责任公司
11.8.1 企业发展概述
11.8.2 企业经营状况
11.8.3 集团养老产业公司
11.8.4 企业养老项目动向
11.8.5 企业营销渠道创新
 
第十二章 中国老年经济的投资机遇与风险防范
12.1 中国老年经济的投资状况
12.1.1 养老服务业投资放开
12.1.2 资金来源及投资方向
12.1.3 产业投资多元化发展
12.1.4 政府加大养老服务投资
12.1.5 老年住宅投资机构分析
12.2 中国老年经济的投资机遇
12.2.1 养老服务投资机遇
12.2.2 老龄化的长期投资机遇
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12.2.3 衣食住行领域投资机遇
12.2.4 老年护理领域投资机遇
12.2.5 小本创业项目投资机遇
12.3 保险公司投资养老产业分析
12.3.1 产业投资方向分析
12.3.2 保险公司投资优势
12.3.3 养老地产投资模式
12.3.4 养老产业投资作用
12.3.5 投资养老产业策略
12.4 中国老年经济的投资风险及防范
12.4.1 产业资本与政策风险
12.4.2 养老机构盈利困境
12.4.3 产业投资风险分析
12.4.4 产业投资风险控制
12.5 中国老年经济的投资建议
12.5.1 完善民资养老服务政策
12.5.2 深入了解投资地域情况
12.5.3 投资养老服务机构策略
12.5.4 投资老年用品专卖店策略
 
第十三章 2017-2022年中国老年经济的发展前景与趋势预测
13.1 中国老年经济发展前景及趋势
13.1.1 老年经济发展前景广阔
13.1.2 老年经济发展态势向好
13.1.3 老年经济潜在市场巨大
13.1.4 中国老年用品发展趋势
13.2 中国老年经济发展预测
13.2.1 2017-2022年中国老年经济行业预测分析
13.2.2 中国老年市场需求预测
13.2.3 老年人消费购买力预测
13.2.4 养老床位建设规模预测
13.2.5 养老服务业总产值预测
13.2.6 老年护理服务和生活照料市场预测
 
第十四章 中国老年经济发展的政策背景解读
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14.1 中国老龄事业发展规划
14.1.1 中国老龄事业的发展背景
14.1.2 老龄事业的发展思路及目标
14.1.3 中国老龄事业的主要任务
14.1.4 老龄事业的发展保障措施
14.2 老年人权益保障的相关政策
14.2.1 《中共中央国务院关于加强老龄工作的决定》
14.2.2 《关于加强老年人优待工作的意见》
14.2.3 《中华人民共和国社会保险法》
14.2.4 《中华人民共和国老年人权益保障法》
14.3 养老服务业的相关政策
14.3.1 《关于加快发展养老服务业的意见》
14.3.2 《关于全面推进居家养老服务工作的意见》
14.3.3 《民政部关于鼓励和引导民间资本进入养老服务领域的实施意见》
14.3.4 《民政部关于推进养老服务评估工作的指导意见》
14.3.5 《国务院关于加快发展养老服务业的若干意见》
14.3.6 《城乡养老保险制度衔接暂行办法》
14.4 养老机构的相关政策
14.4.1 《养老机构管理办法》
14.4.2 《养老机构设立许可办法》
14.4.3 2014年养老机构凭证确认许可
14.4.4 《关于老年服务机构有关税收政策问题的通知》 
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