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二、报告目录及图表目录

2009-2014年我国钻石首饰市场规模统计 数据来源：艾凯咨询网整理
2014年，上海钻石交易所钻石交易额达到51.3亿美元，同比增长18.6%。其中，一般贸易

进口171.1万克拉，同比增长19.2%，进口金额22.36亿美元，同比增长31.1%。成品钻平均
单价为1306.84美元/克拉，同比增长10.02%。由于我国钻石赋予爱情的文化日益增强，加
上全球几大钻石集团持续地对原胚钻石市场的调控和零售市场的推广，有效地促进了我国钻
石零售市场的稳定增长。2014年，我国终端市场钻石镶嵌类产品销售总额在350亿元左右。

2014年，我国珍珠年产量约800吨，依然占据全球总产量的95%以上，珍珠国内市场销售
额大约100亿元，较2013年增长大约20%，并且持续呈现产量减少、质量提高、价格上升的
好局面。彩宝市场品种与款式更加丰富多样，2014年与2013年相比较有小幅增长。琥珀市
场延续2013年发展态势，价格仍有上升，市场比较活跃，消费比较旺盛。流行饰品尽管加
大了环保型新产品的研发与推广，但国内市场拓展乏力。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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全球钻石交易枢纽总的年交易额达2000 亿美元。尽管目前中国钻石的消费占全球的比重
高达15%，但是大陆仍然没有健全的产业，在全球钻石集散链条中地位并不高，目前六个钻
石交易枢纽以迪拜、特拉维夫、纽约和香港等繁华都市为主，交易额巨大。
全球最大的六个钻石交易枢纽 资料来源：Bain

根据Tacy Ltd公司发布的研究报告：2012年全球钻石消费市场规模达到721亿美元，较上
年同期增长2%。全球钻石消费水平逐步恢复到危机前水平。
2006-2012年全球钻石珠宝交易金额：十亿美元    资料来源：Tacy Ltd
2006-2012年全球钻石珠宝主要市场交易金额及增速：十亿美元，%  资料来源：Tacy Ltd

总体来看，钻石行业的下游产业链，钻石首饰加工制造与钻石首饰零售业与全球奢侈品，
特别是“硬奢侈品”市场需求表现一致。2013 年全球奢侈品市场增长5%，达2880
亿美元的市场规模。尤其是2013 年下半年法国市场和英国市场表现突出，美国市场与欧洲
市场一起占据全球奢侈品市场约65% ～ 70%
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