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二、报告目录及图表目录

在工信部专项资金扶持的中国功能饮料行业品牌力指数（C-
BPI）排名中，红牛与脉动常年争夺细分行业第一的位置。2014-2016 年，红牛的C-BPI
呈小幅下滑趋势，但2016年与第三名农夫山泉尖叫仍保持了约120
分的差距，行业前二的地位仍然稳固。
2011-2016年功能饮料行业品牌力指数（C-BPI）

中国功能饮料行业竞争激烈，细分行业龙头占据大部分市场，小品牌生存空间有限。2016
年，中国功能饮料行业品牌力指数（C-BPI）共有9
个品牌上榜，较上榜品牌数量最多的2012 年减少了6 个，较上榜品牌数量最少的2014
年增加了3 个。2016 年，红牛C-BPI 总得分473.5
分，位居中国功能饮料品牌排名第二；脉动和农夫山泉尖叫得分分别为636.8 分和359.6
分，分别位居第一名和第三名。排名最后的三得利超级维体得分为210.7 分。
2011-2016年C-BPI 上榜品牌个数

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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2.1.1 2014-2016年中国GDP增长分析 15
2015年，我国国民经济稳定增长。初步核算，全年国内生产总值676708亿元，比上年增长6
.9%。其中，第一产业增加值60863亿元，增长3.9%；第二产业增加值274278亿元，增长6.
0%；第三产业增加值341567亿元，增长8.3%。第一产业增加值占国内生产总值的比重为9.
0%，第二产业增加值比重为40.5%，第三产业增加值比重为50.5%，首次突破50%。2015
年以来，面对错综复杂的国际形势和国内经济下行压力加大的困难局面，稳中求进成为201
5年的工作总基调，中国进入以提高质量效益为中心，调整产业结构，深化改革开放的发展
阶段。
 2011- 2016年中国国内生产总值及其增长速度

2.1.2 2014-2016年中国居民收入增长情况 15

2015年我国城镇居民人均可支配收入31195元，比上年增长8.2%，扣除价格因素，实际增
长6.6%；城镇居民人均可支配收入中位数为29129元，增长9.4%。农村居民人均可支配收
入11422元，比上年增长8.9%，扣除价格因素，实际增长7.5%；农村居民人均可支配收入
中位数为10291元，增长8.4%。全年农村居民人均纯收入为10772元。
2008-2015年中国居民人均可支配收入

2.1.3 2016年中国宏观经济运行分析 16
2.2 产业政策环境 18
2.2.1 《食品安全法》正式实施 18
2.2.2 《运动饮料》国家标准实施 19
2.2.3 食品包装国家标准和规定分析 19
2.3 市场消费环境 20
2.3.1 2016年中国人口及分布总体情况 20
2014年中国总人口数量为137462万人，增长率为0.52%；2015年中国总人口数量为137462
万人，增长率为0.50%。
2005-2015年中国人口总数量及增速

 
2015年中国0-14岁人口为22681万人，2015年中国15-64岁人口为100347万人，2005-2010
年中国0-14岁人口逐年下降，2010年0-14岁人口达到近十年最低值，为22259万人。2015
年中国65岁及以上人口为14434万人，近十年65岁及以上人口逐年增加，人口红利逐渐消失
，人口红利的消失，意味着人口老龄化的高峰即将到来和创造价值的劳动力减少，因此，养
老问题的严重性和必要性浮出水面。



华经情报网 www.huaon.com

2005-2015年中国65岁及以上人口变化趋势图

 
2005-2015年中国0-14岁人口变化趋势图

2005-2015年中国15-64岁人口变化趋势图
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