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一、报告简介
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据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。
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观。
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二、报告目录及图表目录

连锁餐饮是餐饮的一种商业组织形式和经营模式，指餐饮企业通过连锁经营和特许经营的
方式品牌拓展。根据商务部发布的《特许经营管理办法》，连锁企业必须具备2店1年才有出
售特许经营权的权利。连锁餐饮是餐饮业发展到一定程度时的一个必然的产物。是特色餐饮
的一种发展模式。

连锁经营模式十几年前开始在中国餐饮行业中大规模应用，其间涌现出谭鱼头、小天鹅、
德庄、仙踪林、东来顺、德克士、永和豆浆、小肥羊、小土豆等全国性餐饮连锁企业。企业
快速扩张使各地餐饮市场迅速升温，人们开始品尝到多元化餐饮品牌的特色菜品。

中国大型餐饮连锁经营尤其是直营连锁业务发展势头强劲，快餐、送餐外卖、火锅连锁店
、团体供餐发展迅速，连锁经营已经成为许多地区餐饮业的主导经营模式。其中，东部省市
快餐营业规模明显超过正餐。中国连锁餐饮业主要集中在东部地区和大城市，但是向西部地
区和中型城市的渗透速度在加快。2014年，我国连锁餐饮行业企业总店数达465个。2010-2
014年我国连锁餐饮行业企业总店数（个）

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。 [page]
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9.8.1 公司简介
9.8.2 康师傅私房牛肉面发展概况
9.8.3 康师傅私房牛肉面成都再落新子
9.8.4 康师傅私房牛肉面的发展计划
9.9 上海永和大王餐饮有限公司
9.9.1 公司简介
9.9.2 菲律宾餐饮连锁巨头全资收购永和大王
9.9.3 永和大王发展现状及未来规划
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9.10 广州市真功夫餐饮管理有限公司
9.10.1 公司简介
9.10.2 真功夫欲打造全球中式快餐霸主
9.10.3 真功夫的创新过程与成果
9.10.4 真功夫快速发展存在的问题
9.11 深圳面点王饮食连锁有限公司
9.11.1 公司简介
9.11.2 深圳面点王迅速发展背后的经营理念
9.11.3 面点王的营销策略解析
9.11.4 面点王快速发展的成功之道
9.12 德克士西式快餐连锁
9.12.1 公司简介
9.12.2 德克士实施的加盟策略分析
9.12.3 德克士发布2030战略加速布局西式快餐领域
9.12.4 “德克士”品牌经营发展对策
9.12.5 德克士的三大发展战略
 
第十章餐饮连锁行业投资分析及发展趋势预测
10.1 餐饮连锁业投资分析
10.1.1 我国餐饮业面临的机遇分析
10.1.2 我国餐饮连锁业受风险投资青睐
10.1.3 餐饮连锁业投资风险加剧
10.1.4 连锁经营的风险及规避对策
10.1.5 餐饮连锁店的投资考察事项
10.2 连锁经营及餐饮业发展趋势预测
10.2.1 连锁经营的四个发展趋势
10.[page]
2.2 新形势下我国餐饮市场展望
10.2.3 未来餐饮业竞争形势分析
10.2.4 未来几年中国餐饮业的几个发展趋势
10.2.5 未来餐饮业营销的的几大发展方向
10.2.6 2017-2022年中国餐饮连锁业市场规模预测
 
附录：
附录一：中华人民共和国食品安全法
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附录二：餐饮业经营管理办法（试行）
附录三：餐饮企业经营规范
附录四：商业特许经营管理条例
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图表 2015年餐饮企业从业人数按行业类别分类构成
图表 2015年餐饮企业营业收入按行业类别分类构成
图表 2015年连锁餐饮企业营业收入按行业类别分类构成
图表 2015年餐饮企业电子商务交易额按行业类别分类构成
图表 2015年餐饮企业缴纳税金按行业类别分类构成
图表 2002-2015年中国餐饮收入及增速
图表 2015年全国餐饮收入月度增幅状况
图表 2015年全国餐饮收入季度增幅状况
图表企业的信息处理系统的物理结构方案
图表管理信息系统的局部实施图
图表管理信息系统的核心模块体系
图表 2011-2015财年百胜餐饮主要财务指标 图表
2011-2015财年百胜餐饮不同业务类型店面个数
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