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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国户外用品市场需求及投资前景分析报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/186479.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

户外用品指的是参加各种探险旅游及户外活动时需要配置的一些设备。这些设备包括：帐
篷、背包、睡袋、防潮垫或气垫、登山绳、岩石钉、
安全带、上升器、下降器、大小铁锁、绳套、冰镐、岩石锤、冰爪、雪杖、头盔、踏雪板、
高山眼镜、羽绒衣裤、防风衣裤、毛衣裤、手套、高山靴、防寒帽、冰锥、雪锥、炊具、炉
具、多功能水壶、吸管或净水杯、指北针、望远镜、等高线地图或其它资料、防水灯具、刀
具等。

户外用品行业是随着人们亲近大自然休闲生活方式兴起而发展起来的朝阳产业，它是广
义体育运动产业的一个分支，但在主要消费群体、产品功能、应用环境和文化内涵上又具有
自己鲜明的个性，兼具了体育用品、旅游用品、休闲服饰产业的部分特征。在中国，户外用
品行业是一个新兴的行业，1995年中国第一家户外店在北京开业，这一年份也被公认为中
国户外用品行业的起始元年，至今只有短短二十年的历史。

户外用品市场的规模与户外运动的普及程度息息相关，我国户外用品行业经历了三个主要
发展阶段： 我国户外用品行业三大发展阶段 阶段 特征 上世纪90 年代至2005 年 我国沿海
地区出现了少量户外用品的代工企业，户外用品行业在我国开始萌芽，消费者主要以专业用
户为主。 2006 年至2011 年 我国户外用品市场规模从20 亿元左右快速增长至100
亿元左右，年增长率超过35%，高于同期服装行业增速，用户开始向大众消费者领域延伸。
2012 年以来 受到国内外消费环境变化的影响，行业增速回落，进入平稳发展阶段。
资料来源：公开资料整理

2014年中国户外用品市场零售总额200.8亿元，较2013年增长11.28%，其中户外店零售
总额37.4亿元，较2013年增长1.19%；商场店零售总额116.5亿元，较2013年增长7.7%；其
他渠道零售总额46.9亿元，较2013年增长31.74%。
2007-2014年我国户外用品行业零售额走势图 资料来源：艾凯咨询网整理
2014年我国户外用品零售渠道分布格局 资料来源：艾凯咨询网整理

在品牌层面。2014年度我国户外用品行业品牌数量945个，同比增长6.06%。其中国内品
牌504个，同比增长10.04%；国外品牌441个，同比增长1.859%。增长速度相对之前有所减
缓，国内新增品牌中有大量以网络销售渠道为主，或为纯粹的网络销售渠道品牌。
2007-2014年我国户外用品行业品牌数量走势图  

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。

报告揭示了户外用品行业市场潜在需求与市场机会，报告对户外用品行业做了重点企业经
营状况分析，并分析了中国户外用品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机
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和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门
也具有极大的参考价值。   报告目录：

第一章 户外用品行业发展概述1
第一节 户外用品行业相关概述1
一、户外用品行业定义1
二、户外用品分类概述1
三、户外用品行业政策2
（一）行业监管体制2
（二）行业法规政策2
第二节 户外用品行业经济环境分析4
一、2015年中国GDP增长情况分析4
二、2015年工业经济发展形势分析5
三、2015年社会固定资产投资分析14
四、2015年全社会消费品零售总额21
五、2015年对外贸易发展形势分析24
第三节 户外用品行业社会环境分析28
一、中国人口年龄结构28
二、城乡居民收入情况30
三、居民消费水平与结构32
第四节 国内旅游业发展态势37
一、居民旅游市场规模分析37
（一）中国居民旅游人数规模37

2014年中国旅游市场实现平稳增长，外国人入境旅游市场出现回暖，达2636万人次，增
长0.27%；港澳台同胞入境旅游市场降幅明显收窄，达1.02亿人次，下降0.63%；入境过夜
游客5562万人次，下降0.11%；出境旅游人次首次突破1亿人次大关，达1．07亿人次，增
长19.49%；国内旅游36.11亿人次，增长10.67％。

2013年,我国旅游业总体保持健康较快发展。国内旅游市场继续较快增长，入境旅游市场
小幅下降，出境旅游市场持续快速增长。国内旅游人数32.62亿人次，收入26276.12亿元人
民币，分别比上年增长10.3%和15.7%；入境旅游人数1.29亿人次,实现国际旅游（外汇）收
入516.64亿美元，分别比上年下降2.5%和增长3.3%；中国公民出境人数达到9818.52万人
次，比上年增长18.0%。

2012年, 我国旅游业总体保持平稳较快发展。国内旅游市场继续较快发展，入境旅游市场
基本持平，出境旅游市场继续快速增长。全国国内旅游人数29.57亿人次，收入22706.22亿
元人民币，分别比上年增长12.0%和17.6%；接待入境旅游1.32亿人次,实现国际旅游（外汇
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）收入500.28亿美元，分别比上年下降2.2%和增长3.2%；中国公民出境人数达到8318.27
万人次，比上年增长18.4%。
（二）国内居民旅游花费总额38 国内居民旅游花费总额 年份
国内居民旅游花费总额（单位：亿） 同比增长 2010 14749.32 -- 2011 19305.39 23.6%
2012 22706.22 17.6% 2013 26276.12 15.7% 2014E 30033.61 14.3%
（三）城镇居民国内旅游情况38
（四）农村居民国内旅游情况39
二、入境旅游市场规模分析39
（一）入境游客人数规模分析39

根据旅游局统计数据：2014年中国入境旅游总人数达到2636.08万人次，当中亚洲国家来
华旅游人数为1636.15万人次；美洲国家来华旅游总人次为310.65万人次；欧洲国家来华旅
游总人次为548.41万人次。 2014年中国入境旅游分国别分目的统计（万人次） 国别 合计
会议/商务 观光休闲 探亲访友 服务员工 其他 总计 2636.08 539.57 892.99 60.33 328.54
814.66 亚洲小计 1636.15 300.51 541.32 15.73 238.75 539.84 日本 271.76 83.58 44.52
4.65 11.61 127.41 韩国 418.17 104.15 185.34 2.42 40.49 85.77 朝鲜 18.44 3.39 0.15 0.01
8.91 5.97 蒙古 108.27 9.38 4.88 0.05 23.57 70.38 菲律宾 96.79 3.00 20.04 0.23 62.32
11.21 泰国 61.31 3.99 36.21 0.22 13.04 7.85 新加坡 97.14 20.13 29.60 4.58 6.48 36.35
印尼 56.69 2.43 37.33 0.27 11.14 5.51 马来西亚 112.96 13.01 75.24 0.89 9.62 14.20
巴基斯坦 10.89 3.46 2.94 0.07 0.80 3.62 印度 70.99 18.29 18.17 0.29 14.24 19.99 尼泊尔
5.36 0.86 1.53 0.03 1.05 1.89 斯里兰卡 5.00 1.32 0.54 0.02 1.96 1.17 哈萨克 34.36 4.39
15.48 0.59 6.55 7.35 吉尔吉斯 5.04 0.18 2.39 0.01 1.96 0.50 其他 262.99 28.95 66.96
1.39 25.02 140.66 美洲小计 310.65 55.91 113.29 25.90 18.75 96.80 美国 209.32 40.17
80.15 11.98 13.36 63.65 加拿大 66.71 8.21 19.46 12.71 3.05 23.28 墨西哥 6.58 1.35 2.97
0.06 0.50 1.71 其他 28.05 6.18 10.71 1.16 1.83 8.16 欧洲小计 548.41 147.70 194.79 9.07
61.80 135.06 英国 60.47 15.52 19.04 1.97 4.24 19.70 德国 66.26 21.69 13.12 1.82 4.14
25.50 法国 51.70 9.50 16.91 1.11 3.55 20.62 意大利 25.31 6.54 8.56 0.26 2.04 7.91
俄罗斯 204.58 62.30 97.05 0.36 25.91 18.96 瑞士 7.95 1.89 2.73 0.22 0.74 2.37 瑞典
14.20 3.48 3.13 0.66 0.70 6.22 荷兰 18.04 4.51 4.83 0.82 1.88 6.00 挪威 4.79 1.09 1.27
0.22 0.15 2.06 奥地利 6.48 1.99 1.60 0.32 0.54 2.03 比利时 6.74 1.75 2.27 0.20 0.35 2.16
西班牙 14.10 3.04 5.23 0.27 0.79 4.77 葡萄牙 5.23 0.66 2.84 0.04 0.60 1.09 其他 62.55
13.72 16.20 0.79 16.16 15.67 大洋洲小计 81.01 14.46 27.57 9.22 3.66 26.10 澳大利亚
67.21 11.76 23.99 7.70 2.73 21.02 新西兰 12.66 2.48 3.29 1.44 0.65 4.80 其他 1.14 0.22
0.29 0.08 0.27 0.28 非洲小计 59.69 20.97 15.96 0.40 5.57 16.79 其他国家 0.18 0.02 0.07
0.01 0.01 0.07
（二）入境旅游收入规模分析41
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（三）入境旅游客源分布情况42
（1）客源结构分析42
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