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二、报告目录及图表目录

随着经济的高速发展和人们生活水平的提高，我国口腔医疗服务需求正处于快速增长的
阶段。但是我国口腔医疗服务水平处于低级阶段，市场现状是低端服务杂乱无章，中端服务
进退维谷，高端服务供不应求。中国的医疗市场很大，不管是大健康方面还是口腔医疗细分
领域来说，都是巨大市场。尤其是近年来在相关政策的利好和巨大的市场需求下，民营口腔
医疗更是进入了发展‘快车道’。

现今口腔医疗行业市场运作程度低，长期处于相对封闭的状态，对先进技术和创新理念
等接受力不从心。同时行业发展存在诸多绊脚石，如缺乏完整的管理系统、数据经常丢失、
管理受时间地域的限制、人力投入成本高、移动营销实现难、软件售后服务差、硬件难以接
入、纸质记录等，这些状况不仅导致行业向互联网转型的路远远落后于其他行业，而且严重
影响行业发展的步伐，只有互联网+时代下的数字化口腔医疗才是解决之道。

现在国家政策鼓励和支持民营医疗机构的发展，也鼓励民间资本进入国有医院的改制收
购，这从国家层面上给了民营医疗机构发展一个前所未有的好机遇。另外，国家在医疗执业
方面也是鼓励多点执业，这对民营医疗机构的发展也是一种支持。

多年来，由于医疗供需不平衡，现有公立医疗体系未能满足多元化医疗需求。因此，促进
社会资本或社会力量来增大医疗供给已成为新医改的共识。相较于公立医院，民营医院大多
采用企业化管理，经营机制灵活，能够更快适应市场需求。

近期国家层面再次发文鼓励社会力量办医，为民营医院新建发展提供了更大利好。已有
政策中明确提出，国有医院有的一些政策、待遇要给民营医疗。国家政策的支持和鼓励，以
及潜在的巨大的市场需求。接下来的十年将是民营医疗发展的难得机遇。现在国家的政策鼓
励和支持民营医疗机构的发展。同时，也鼓励民间资本进入国有医院的改制收购，这从国家
层面上给了民营医疗机构发展一个前所未有的好机遇。在另一方面，国家在医疗执业方面也
是鼓励多点执业，也是一种支持。另外，中国的医疗市场太大了。不管是大健康方面还是口
腔医疗细分领域来说，都是巨大市场。 口腔医疗市场已经进入一个“整合”的时代，作为互
联网+时代下的口腔诊所数字化专家——牙医管家，它的管理、营销、商城三位一体理念是
初步的探索，未来牙医管家将会把这种探索不断深入，最终打造出一个覆盖整个口腔行业的
完整数字化生态圈。未来的几年里，随着口腔医疗行业机构的规模化、品牌化、集约化迅速
提高，以及老百姓品牌意识的不断增强，不具备品牌意识的中小型口腔医疗机构或口腔医疗
诊所将面临越来越大的竞争压力。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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