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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国香精香料行业市场全景评估及发展趋势预测报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/286501.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.huaon.com//detail/286501.html
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二、报告目录及图表目录

食用香料是发展食用香精的基础，其发展的重点趋向于天然香料和(或)仿同天然香料。近
两年来，香精香料行业整体上基本保持稳定，多数企业的生产经营状况良好，但也面临着经
营成本不断上升，环保压力增大以及法律法规不完善、产品取证难等问题，这些问题导致行
业增长减缓，下行压力较大。

食用香精是参照天然食品的香味，采用天然和天然等同香料、合成香料经精心调配而成
具有天然风味的各种香型的香精。包括水果类水质和油质、奶类、家禽类、肉类、蔬菜类、
坚果类、蜜饯类、乳化类以及酒类等各种香精，适用于饮料、饼干、糕点、冷冻食品、糖果
、调味料、乳制品、罐头、酒等食品中。食用香精的剂型有液体、粉末、微胶囊、浆状等。
目前我国食用香精香料的应用范围非常广泛。

冷饮饮料应用约占食用香精香料总量的51%，糖果焙烤应用约占 25%，调味品应用约占
17%，其他应用约占7%。广泛的应用范围为食用香精香料提供了广阔的市场空间。功能食
品、方便食品、速冻食品以及微波食品的兴起和推广，为食用香精香料的发展开辟了更为广
阔的市场前景。另外，随着生活节奏的加快及旅游业的发展，方便食品也有较大发展，从而
带动了新型复合调味料同步发展，调味香精市场看好。
    食用香精和食用香料行业现行发展现状分析

一是关于危险化学品问题。由于天津危险化学品爆炸事故后，国家将会加大力度进行危
险化学品的管理。很多香原料属于危化品，国家已出台了非常严格的管理规定，包括生产、
运输、贮存等方面的风险控制，今后这方面的管理会更加严格，可能会在一定程度上给企业
在原料采购和处理上带来压力，对此企业要做好充分的准各，采取有力措施，保证生产安全
。

二是行业总体上在技术研发、产品创新领域与国际先进水平还存在一定差距。目前国内仅
有少数骨干企业整体素质较强，在技术研发与创新方面达到了国际先进水平，多数企业在技
术创新、在产品精细化功能化开发能力和水平上还有待进一步提高。

三是法规标准和监督执法不完善、不合理，对于食用香料产品采取一品一证的许可管理，
企业在许可证申领和换证工作中遇到各种困扰，影响到正常的生产经营。

与众多食品添加剂分行业相比，食用香精香料行业的企业利润空间相对较高，行业总体上
发展形势略好，处于稳定增长的态势。但同时，行业在发展过程中也面临着重重的问题：一
是香精的品种过于单一。比如中式菜肴在国际上是非常有名的，但菜肴型香精相对薄弱。二
是香精质量有待进一步提高，有些香精香味不典型或香气不足、不稳定。三是食用香精的生
产呈现出小型化、个体化的倾向。全行业应正确面对新常态经济形势下行业发展的机遇和挑
战，积极采取应对措施，在原料采购与处置方面加强安全管理，在环保建设、科技创新和技
术研发领域加大投入力度，困难和挑战往往是企业创新和发展的强大推动力。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
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据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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