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二、报告目录及图表目录

近58.7%的中国手机网民以第三方手机应用商店为主要应用下载渠道，另外，有22.3%的
手机网民使用的是终端厂商预装应用商店。
2014-2015年中国手机风民使用手机应用商店（ANDROID）类型分布图

在三大系统运营商应用商店应用数量上，以iOS系统为主的App
Store应用商店，其应用数量已达到121万;以Android系统为主的Google
Play应用商店，其应用数量超过App Store，达到143万; Windows

    Phone的应用数量最少，只有30万，但其应用数量增速较快。
    2015Q2中国第三方手机应用商店活跃用户规模达4.28亿，环比增长1.9%。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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