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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国艺术培训市场发展现状及战略咨询报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/186594.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
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二、报告目录及图表目录

艺术培训是中国文化教育产业的重要组成部分。中国艺术培训存在产业层次较低、企业规
模较小等内部问题。可以看出中国艺术培训竞争力还有很大的提升潜力,研究与探讨中国艺
术培训竞争力具有很强的理论与现实意义,中国艺术培训若想在文化教育中始终占据一席之
地,就必须抓住当前大好机遇,充分利用资源,实现中国艺术培训的可持续发展。

随着人民群众物质文化生活的逐步提高,人们对孩子的艺术培训越来越重视。望子成龙,望
女成凤,无数家长的殷殷之情,切切之心,催生了一个新兴市场—“艺术培训市场”,加上艺考的持
续升温和家长对孩子音乐、美术、语言等素质教育的重视,近几年来艺术培训市场得到了空
前发展,由此各种经营性的文化艺术培训机构应运而生,并发展成为具有吸引力的行业,拥有较
大的需求和消费市场。但在发展过程中也出现了一些不和谐的声音或现象,诸如无证办学、
虚假师资等情况。作为一名艺术教育工作者,通过多年的经历和调查,对当前艺术培训市场阐
述一些问题分析、建议看法,希望艺术培训市场能更加健康地发展。

截至2014年底，我国艺术培训行业市场规模约400亿元的规模，并且正以每年20%以上的
速度迅速增长。未来五至十年，艺术教育市场将发展到上千亿元的规模。2008-2014年中国
艺术培训行业规模情况请见下图。
2008-2014年中国艺术培训行业市场规模资料来源：艾凯咨询网整理

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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2008年我国舞蹈培训市场规模约20.8亿元，到2014年我国舞蹈培训市场规模达到了112
亿元，行业市场规模增长了5倍，近几年我国舞蹈行业市场规模情况如下表所示：2008-201
4年中国舞蹈行业培训规模（单位：亿元）年份舞蹈2008年20.802009年31.362010年46.40
2011年60.762012年81.002013年97.152014年112.00资料来源：艾凯咨询网整理

音乐、舞蹈、美术是艺术培训行业的主力军。以2014年市场规模为例，舞蹈培训市场规
模达到112亿元，占到了中国艺术培训行业规模的28%，音乐培训市场规模达到114亿元，
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占到了中国艺术培训行业规模的28.5%，美术培训市场规模达到110亿元，占到了中国艺术
培训行业规模的27.5%。（舞蹈美术音乐的市场份额比重几乎差不多。但是学音乐投入较大
，舞蹈和美术不需要买乐器，相对投入小，所以随着家庭条件的上升，音乐市场的比重也一
定是上升的）
二、音乐       42
三、美术       43
四、戏剧       44
四、其它       44
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北京艺术培训的市场目前可以说是全国最大的，学生群体可以分为3类，分别是：中小学
生，艺考学生，兴趣爱好者。
2009-2014年北京艺术培训市场规模分析资料来源：艾凯咨询网整理

北京的K12教育水平决定学生的艺术水平也必须跟上，学校开设有专门的音乐，美术课程
，几乎每个学生都会一两门乐器，尤其是钢琴在北京基本是学生必须掌握的技能。舞蹈由于
对身体有一定的锻炼作用也很受广大家长的欢迎，美术在少儿阶段没事孩子都有接触。所以
北京针对中小学生的艺术培训机构主要集中在钢琴，舞蹈和美术几个方面。

艺考学生是美术培训市场的最大目标客户，由于北京集中了全国最好的艺术高校，以目前
的形式来看，美术热和艺考热还不会衰减。每年都有大量的外地考生来京补习美术，而毕业
后又会加入到美术培训的大军中。针对艺考生的艺术培训机构主要是美术这个类别。

兴趣爱好者这个的范围比较广，而且爱好的艺术也是五花八门。直接导致了这类的培训机
构只是顺便开始对兴趣爱好者的课程，专门针对这类群体的较少。北京主要艺术培训学校培
训学校主要课程北京艺海星图艺术培训戏剧影视表演、音乐、播音与主持、舞蹈、美术北京
夏宇阳光舞蹈俱乐部肚皮舞培训、街舞培训、爵士舞培训、钢管舞培训、拉丁舞培训、少儿
街舞北京山木培训美术培训、礼仪舞蹈培训北京哈林秀王国际篮球营篮球培训周末班、快乐
减肥班、阳光关爱班、中考辅导班、暑期住宿班松果音乐（北京）教育少儿音乐班、成人音
乐培训北京郑弘围棋道场围棋培训北京阳光运动体育培训未来星篮球培训班、网球培训、羽
毛球培训、足球培训北京华曼凯博乐府培训中心爵士舞培训、民族舞培训、幼儿舞蹈培训、
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