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二、报告目录及图表目录

中国生鲜产品总体产量连年增收，为生鲜电商的发展奠定了良好的货源基础；另一方面，
随着人均居民消费支出不断提高，居民生活质量不断提升，对食品品质、安全、便捷性方面
提出了更高的需求，为生鲜电商的发展孕育了空间。两方面共同增强了生鲜电商行业从业者
的热情。
 
2008-2015年中国生鲜产品（蔬菜、水果、水产品）产量

2015年中国电子商务市场交易规模16.4万亿元，增长22.7%。其中网络购物增长36.2%，
成为推动电子商务市场发展的重要力量。另外，在线旅游39.9%、本地生活服务O2O38.3%
的增长共同拉动电商增长。
 
2011-2018年中国电子商务市场交易规模

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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