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一、报告简介
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到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

移动位置服务是指基于基站与手机之间通信时差来计算你当前的大概位置（当前你的大概位
置而不是准确位置）的一种通信服务，不需要开通GPRS。手机默认情况下，此项服务设置
都是不公开的。只有当对方手机公开这项服务，你才能查询到对方位置。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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