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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国足球行业市场全景评估及发展趋势研究预测报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/296845.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.huaon.com//detail/296845.html
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二、报告目录及图表目录

足球是体育产业中最大的单一项目，全球年产值超过5000亿美元，占体育产值比重超过4
0%.按照中国体育产业2万亿市场空间计算，足球产业的市场空间在8000亿元以上。从足球
产业收入结构来看，主要包括门票、转播、商业广告、衍生品和博彩收入。

党的十八大以来，以习近平同志为总书记的党中央把振兴足球作为发展体育运动、建设体
育强国的重要任务摆上日程。习近平总书记多次指示要下决心把我国足球事业搞上去，李克
强总理高度重视足球等体育事业和体育产业工作，国务院多次专题研究部署，我国足球改革
发展迎来了前所未有的大好机遇。目前中超各个足球俱乐部的收入来源主要是广告赞助、门
票收入以及每年从中超公司获得的10%的分成，以及包括地方政府对俱乐部的补贴。在俱乐
部收入来源中，门票收入占12%;在出售电视转播权上，使多数俱乐部的该项收入保持在100
万元的低水平上。此外，俱乐部还有销售衍生品收入，如球队球衣、带标志的装饰品的出售
；商业广告赞助，比如出现在球场外以及电视直播中的球场广告；青少年的培训市场，比如
各类足球学校。

2014年，中国体育用品产业（包括运动服、运动鞋、运动器材及相关体育产业的制造和
销售）增加值达2418亿元，同比增长15.89%;其中足球用品收入为517亿元，市场规模进一
步扩大。在连续8年保持行业规模持续扩大，足球有关的产品很多，包括球、球门、球网、
球鞋、球衣、角旗，甚至包括裁判用的口哨、红黄牌等，阿迪达斯全球足球产品创20亿欧元
销售额。足球产业从一开始就与众多的产业相关联，构成了一个以足球产业为核心的产业链
。从纵向产业链分析，足球产业发展必然引起纺织、皮革、建筑、交通、饮食、信息、通信
、博彩等产业的部分产品转换。从横向产业链分析，可以分流文化娱乐业中的其它产品的消
费，为消费者提供更多的选择，从整体上增加消费总量，适合不同偏好的消费者的需求。

根据《中国足球改革总体方案》全国中小学校园足球特色学校在2020年达到2万所，2025
年达到5万所，这将促进足球市场的需求量，2020年全国踢球人数将增加至1800~2000万人
，足球产量可以突破1000万个。

数据显示：2015年1-12月中国足球、篮球、排球出口数量为23,122万个，同比下降5.8%
；2015年1-12月中国足球、篮球、排球出口金额为519,618千美元，同比下降6.7%。2015
年1-12月中国足球、篮球、排球出口量统计表如下表所示：
2015年1-12月中国足球、篮球、排球出口量统计表
月份
数量（吨）
金额（千美元）
数量同比（%）
金额同比（%）
1月
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2,198
49,175
-17.5
-15.6
2月
2,263
48,040
75.7
66.2
3月
1,261
27,319
-44.2
-44
4月
2392
51529
-19
-19.9
5月
2,265
50,434
-17.4
-18.7
6月
1,854
41,389
-7.7
-14.2
7月
1,820
41,336
0
-2.4
8月



华经情报网 www.huaon.com

1,724
39,862
3.5
-4.7
9月
1,770
42,459
8.7
9.4
10月
1,744
40,592
7.5
11.6
11月
1,536
37,188
-13.1
-5.3
12月
2,298
50,386
8.2
5.5

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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第一部分 足球行业发展概况
第一章 足球概述
第一节 足球定义
第二节 足球行业发展历程



华经情报网 www.huaon.com

一、世界足球的发展
二、中国足球艰难改革之路
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第四节 足球产业的生命周期分析
 
第四章 足球国内产品价格走势及影响因素分析
第一节 国内产品2012-2015年价格回顾
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第二部分 足球行业运行现状
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第五章 2013-2015年中国足球行业总体发展状况
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