
2016-2022年中国卷烟市场监测及市场运行态势报
告

报告大纲

 

 
华经情报网

www.huaon.com

{$homepage}


华经情报网 www.huaon.com

一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国卷烟市场监测及市场运行态势报告》涵盖行业最新数
据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的
图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资
策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中
心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度
进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/186851.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

卷烟（cigarette）用卷烟纸将烟丝卷制成条状的烟制品。又称纸烟、香烟、烟卷。有滤嘴
卷烟和无嘴卷烟，又有淡味和浓味之分。

2014年，全国内销卷烟主要销售表现是：产、销量增加、结构稳步提升、重点品牌增速
放缓、一二类增长好于三类，细支烟增长突出。2014年，全国工业累计产量5170万箱，同
比增加102.5万箱，增长2.02%；全国商业累计销量5099.4万箱，同比增加105万箱，增长2.
1%。 2006-2014年中国卷烟产量走势图

2014年末，全国工商库存541.6万箱，同比增加62.36万箱（其中工业库存300.1万箱，同
比增加123万箱），工商存销比1.56，低于去年同期（1.88），库存增加集中体现在工业。

2014年，全国重点品牌累计销量4234.1万箱，同比增加123万箱，增长3.0%（同期5.97
%），高于全国水平0.9个百分点，品牌集中度83.0%，同比上升0.7个百分点。其中全国三
类以上重点品牌累计销售3720.6万箱，同比增加189.03万箱，增长5.35%（同期7.66%），
前15位重点品牌中，销量增长前三位的品牌分别是：利群（20.5%）、芙蓉王（18.61%）
、南京（18.34%），3个重点品牌销量同比下降，其中泰山品牌下降幅度最大（-12.54%）
。

2014年，全国重点品牌累计实现商业批发额12721.95亿元，同比增长9.47%，前17位重
点品牌中，只有泰山品牌商业批发额同比下降；重点品牌平均单箱批发额3万元，同比增长6
.29%。

2014年，全国细支卷烟累计销售27.94万箱，同比增加14.1万箱，增长102.02%，明显高
于全国卷烟销量增长。销量前三位的品牌分别是南京（13.81万箱，+68.6%）、黄鹤楼（7.
81万箱，+116.8%）、泰山（2.84万箱，+159.2%），三品牌销量占全国细支烟销量的比重
达到88%左右。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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根据国家统计局数据：截至2014年底我国卷烟行业规模以上企业数量为56家，当中国有
企业数量为33家。行业总资产为7890.41亿元，当中国有企业资产总额为4831.08亿元，占
比为61.23%；集体企业资产总额为2.13亿元，占比为0.03%；股份制企业资产总额为63.02
亿元，占比为0.80%； 2014年我国卷烟制造行业资产集中度分析（按所有制）

2014年我国卷烟制造行业资产集中度分析（分省市） 资产总额：亿元 资产占比：%
北京市 33.40 0.4% 天津市 34.42 0.4% 河北省 120.74 1.5% 山西省 29.67 0.4%
内蒙古自治区 66.29 0.8% 辽宁省 51.09 0.6% 吉林省 151.58 1.9% 黑龙江省 85.93 1.1%
上海市 1124.84 14.3% 江苏省 491.11 6.2% 浙江省 388.04 4.9% 安徽省 261.35 3.3%
福建省 224.10 2.8% 江西省 132.98 1.7% 山东省 313.99 4.0% 河南省 366.60 4.6% 湖北省
375.84 4.8% 湖南省 689.13 8.7% 广东省 461.55 5.8% 广西壮族自治区 157.34 2.0%
海南省 24.05 0.3% 重庆市 97.64 1.2% 四川省 148.14 1.9% 贵州省 232.67 2.9% 云南省
1513.29 19.2% 陕西省 146.42 1.9% 甘肃省 115.71 1.5% 宁夏回族自治区 7.73 0.1%
新疆维吾尔自治区 44.79 0.6%    资料来源：国家统计局

2014年我国卷烟制造业年度收入总额为8595.23亿元，当中国有企业销售收入为5390.25
亿元，占比为62.71%；集体企业销售收入为2.95亿元，占比为0.03%；股份制企业销售收
入为84.65亿元，占比为0.98%； 2014年我国卷烟制造行业收入分布格局（按所有制）
2014年我国卷烟制造行业收入集中度分析（分省市） 分组名称 销售收入：亿元
资产占比：% 北京市 48.92 0.6% 天津市 51.06 0.6% 河北省 170.21 2.0% 山西省 43.71
0.5% 内蒙古自治区 90.44 1.1% 辽宁省 77.39 0.9% 吉林省 152.82 1.8% 黑龙江省 94.58
1.1% 上海市 932.03 10.8% 江苏省 501.21 5.8% 浙江省 418.34 4.9% 安徽省 331.47 3.9%
福建省 241.17 2.8% 江西省 160.41 1.9% 山东省 322.03 3.7% 河南省 442.43 5.1% 湖北省
544.54 6.3% 湖南省 810.28 9.4% 广东省 407.16 4.7% 广西壮族自治区 213.34 2.5%
海南省 26.82 0.3% 重庆市 149.58 1.7% 四川省 257.86 3.0% 贵州省 352.45 4.1% 云南省
1331.76 15.5% 陕西省 212.91 2.5% 甘肃省 153.21 1.8% 宁夏回族自治区 14.13 0.2%
新疆维吾尔自治区 42.95 0.5%    资料来源：国家统计局
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一、2015年国内外卷烟竞争分析      239
二、2015年我国卷烟市场竞争分析   240
三、2015年我国卷烟市场集中度分析      240
四、2013-2015年国内主要卷烟企业动向  240
五、2015年国内卷烟拟在建项目分析      241
  
第十三章 卷烟企业竞争策略分析     248



华经情报网 www.huaon.com

第一节 卷烟市场竞争策略分析  248
一、2016年卷烟市场增长潜力分析   248
二、2016年卷烟主要潜力品种分析   248
三、现有卷烟产品竞争策略分析       248
四、潜力卷烟品种竞争策略选择       250
五、典型企业产品竞争策略分析       251
第二节 卷烟企业竞争策略分析  251
一、欧债危机对卷烟行业竞争格局的影响       251
二、欧债危机后卷烟行业竞争格局的变化       251
三、2013-2015年我国卷烟市场竞争趋势  252
四、2013-2015年卷烟行业竞争格局展望  252
五、2013-2015年卷烟行业竞争策略分析  253
六、2013-2015年卷烟企业竞争策略分析  253
 
第十四章 主要卷烟企业竞争分析     255
第一节 玉溪红塔烟草（集团）有限责任公司  255
一、企业概况       255
二、竞争优势分析       255
三、2015年经营状况   256
四、2013-2015年发展战略  257
第二节 湖南中烟工业公司  258
一、企业概况       258
二、竞争优势分析       259
三、2015年经营状况   259
四、2013-2015年发展战略  261
第三节 红云红河集团  262
一、企业概况       262
二、竞争优势分析       262
三、2013年经营状况   263
四、2013-2015年发展战略  264
第四节 广东中烟工业公司  265
一、企业概况       265
二、竞争优势分析       266
三、2013年经营状况   267
四、2013-2015年发展战略  269



华经情报网 www.huaon.com

第五节 山东中烟工业有限责任公司  269
一、企业概况       269
二、竞争优势分析       270
三、2015年经营状况   273
四、2013-2015年发展战略  274
第六节 安徽中烟工业公司  275
一、企业概况       275
二、竞争优势分析       276
三、2015年经营状况   276
四、2013-2015年发展战略  277
第七节 上海烟草集团有限责任公司  277
一、企业概况       277
二、竞争优势分析       278
三、2015年经营状况   279
四、2013-2015年发展战略  280
第八节 河南中烟工业有限责任公司  280
一、企业概况       280
二、竞争优势分析       281
三、2015年经营状况   282
四、2012-2012年发展战略  283
 
第十五章 卷烟行业发展趋势分析     287
第一节 我国卷烟行业前景与机遇分析     287
一、我国卷烟行业发展前景       287
二、我国卷烟发展机遇分析       287
三、2015年卷烟的发展机遇分析      288
四、欧债危机对卷烟行业的影响分析       288
第二节 2016-2022年中国卷烟市场趋势分析   288
一、2016-2022年卷烟市场趋势总结  288
二、2016-2022年卷烟发展趋势分析  290
三、2016-2022年卷烟市场发展空间  291
四、2016-2022年卷烟产业政策趋向  291
五、2016-2022年卷烟技术革新趋势  293
六、2016-2022年卷烟价格走势分析  294
七、2016-2022年国际环境对行业的影响  294



华经情报网 www.huaon.com

 
第十六章 未来卷烟行业发展预测     295
第一节 未来卷烟需求与消费预测     295
一、2016-2022年卷烟产品消费预测  295
二、2016-2022年卷烟市场规模预测  295
三、2016-2022年卷烟行业总产值预测     296
四、2016-2022年卷烟行业销售收入预测  296
五、2016-2022年卷烟行业总资产预测     297
第二节 2016-2022年中国卷烟行业供需预测   297
一、2016-2022年中国卷烟供给预测  297
二、2016-2022年中国卷烟产量预测  298
三、2016-2022年中国卷烟需求预测  298
四、2016-2022年中国卷烟供需平衡预测  299
五、2016-2022年中国卷烟产品价格预测  299
六、2016-2022年主要卷烟产品进出口预测     300
 
第十七章 卷烟行业投资现状分析     302
第一节 2015年卷烟行业投资情况分析     302
一、2015年总体投资及结构      302
二、2015年投资规模情况   302
三、2015年投资增速情况   302
四、2015年分行业投资分析      303
五、2015年分地区投资分析      303
六、2015年外商投资情况   303
第二节 2014年卷烟行业投资情况分析     304
一、2014年总体投资及结构      304
二、2014年投资规模情况   304
三、2014年投资增速情况   304
四、2014年分行业投资分析      304
五、2014年分地区投资分析      305
六、2014年外商投资情况   305
 
第十八章 卷烟行业投资环境分析     306
第一节 经济发展环境分析  306
一、2009-2015年我国宏观经济运行情况  306



华经情报网 www.huaon.com

二、2013-2015年我国宏观经济形势分析  308
三、2016年投资趋势及其影响预测   309
第二节 政策法规环境分析  309
一、2015年卷烟行业政策环境分析   309
二、2015年国内宏观政策对其影响   310
三、2015年行业产业政策对其影响   312
第三节 技术发展环境分析  313
一、国内卷烟技术现状       313
二、2015年卷烟技术发展分析   315
三、2014年卷烟技术发展趋势分析   317
第四节 社会发展环境分析  320
一、国内社会环境发展现状       320
二、2015年社会环境发展分析   321
三、2013-2015年社会环境对行业的影响分析  333
 
第十九章 卷烟行业投资机会与风险  335
第一节 行业活力系数比较及分析     335
一、2015年相关产业活力系数比较   335
二、2016-2022年行业活力系数分析  335
第二节 行业投资收益率比较及分析  336
一、2015年相关产业投资收益率比较      336
二、2016-2022年行业投资收益率分析     336
第三节 卷烟行业投资效益分析  336
一、2013-2015年卷烟行业投资状况分析  336
二、2016-2022年卷烟行业投资效益分析  336
三、2016-2022年卷烟行业投资趋势预测  337
四、2016-2022年卷烟行业的投资方向     338
五、2016-2022年卷烟行业投资的建议     338
六、新进入者应注意的障碍因素分析       339
第四节 影响卷烟行业发展的主要因素     339
一、2016-2022年影响卷烟行业运行的有利因素分析     339
二、2016-2022年影响卷烟行业运行的稳定因素分析     340
三、2016-2022年影响卷烟行业运行的不利因素分析     340
四、2016-2022年我国卷烟行业发展面临的挑战分析     341
五、2016-2022年我国卷烟行业发展面临的机遇分析     342



华经情报网 www.huaon.com

第五节 卷烟行业投资风险及控制策略分析     343
一、2016-2022年卷烟行业市场风险及控制策略     343
二、2016-2022年卷烟行业政策风险及控制策略     343
三、2016-2022年卷烟行业经营风险及控制策略     344
四、2016-2022年卷烟行业技术风险及控制策略     344
五、2016-2022年卷烟行业同业竞争风险及控制策略     345
六、2016-2022年卷烟行业其他风险及控制策略     345
 
第二十章 卷烟行业投资战略研究     347
第一节 卷烟行业发展战略研究  347
一、战略综合规划       347
二、技术开发战略       347
三、业务组合战略       349
四、区域战略规划       349
五、产业战略规划       350
六、营销品牌战略       350
七、竞争战略规划       351
第二节 对我国卷烟品牌的战略思考  352
一、企业品牌的重要性       352
二、卷烟实施品牌战略的意义    354
三、卷烟企业品牌的现状分析    355
四、我国卷烟企业的品牌战略    358
五、卷烟品牌战略管理的策略    361
第三节 开拓国际卷烟市场的对策     365
一、直面国际巨头       365
二、调整战略，资产整合效益最优化       366
三、学会控制国外市场的风险    367
第四节 烟草企业战略扩张成功的对策     368
一、烟草企业战略扩张和行业发展时机的失衡       368
二、分析对扩张战略中的烟草企业的重要意义       369
三、科学制定企业扩张战略       371
第五节 卷烟新产品投放策略分析     373
一、产品的核心特色    373
二、小规模的投放测试       373
三、适当的产品促销活动    373



华经情报网 www.huaon.com

四、果断的中止投放    374
第六节 卷烟行业投资战略研究  374
一、2015年烟草行业投资战略   374
二、2015年卷烟行业投资战略   375
三、2016-2022年卷烟行业投资战略  375
 
图表目录：
图表：卷烟行业产业链结构图
图表：卷烟行业发展周期分析
图表：2003-2015年全球烟叶产量增长情况：万吨
图表：2015年世界部分烟草公司经营对比
图表：2011-2015年菲莫国际卷烟销量：亿支
图表：2015年菲莫国际部分国家市场卷烟销量市场占有率
图表：2011-2015年英美烟草卷烟销量：亿支
图表：2015年英美烟草部分国家和地区市场卷烟销量市场占有率
图表：2011-2015年日本烟草公司卷烟销量：亿支
图表：2015年日本烟草公司部分国家和地区市场卷烟销量市场占有率
图表：2011-2015年帝国烟草公司卷烟销量：亿支
图表：2015年帝国烟草公司部分国家和地区市场卷烟销量市场占有率
图表：全球烟草成人调查（GATS）14个国家人口吸烟率
图表：部分国家卷烟产量趋势：亿支
图表：世界烟叶产量情况（不含中国）
图表：2011-2015年四大跨国烟草公司及部分国际卷烟品牌销量情况
图表：2015年菲莫国际在部分国家或地区卷烟销量、市场占有率及变化情况
图表：2015年英美烟草在主要目标市场占有率及变化情况
图表：2014年日本烟草在主要目标市场占有率及变化情况
图表：帝国烟草2015年目标市场分布情况
图表：部分国家和地区卷烟销量情况
图表：2015年全球主要国家和地区卷烟进口均价对比
图表：2015年美国卷烟进出口数据分析
图表：2015年欧洲主要国家卷烟进出口状况
图表：2015年日本卷烟进出口数据分析
图表：2015年韩国卷烟进出口数据分析
图表：2015年全球部分国家卷烟进出口数据分析
图表：2015年烟草品牌累计交易金额（亿元）



华经情报网 www.huaon.com

图表：2015年烟草品牌累计交易量（万箱）
图表：2009-2015年我国卷烟行业消费量情况
图表：2015年中国卷烟市场消费结构
图表：2009-2015年全国卷烟销量及增长幅度
图表：2009-2015年各价类卷烟销量增幅变化情况
图表：2009-2015年全国卷烟单箱结构及增长幅度
图表：2011-2015年卷烟结构提升和销量增加对销售收入增长的贡献度
图表：2015、2013年卷烟零售价格指数变化情况
图表：2015、2013年卷烟社会库存变化情况

详细请访问：https://www.huaon.com//detail/186851.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

https://www.huaon.com//detail/186851.html
http://www.tcpdf.org

