
2017-2022年中国健康养生行业发展现状分析及市
场供需预测报告

报告大纲

 

 
华经情报网

www.huaon.com

{$homepage}


华经情报网 www.huaon.com
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二、报告目录及图表目录

随着社会的发展与进步，人们对生活质量要求也日益加强，对与健康的关注也时刻关心着
，所以，伴随着健康产业的被关注，随之显现出其巨大的市场潜力和投资潜力。

健康养生产业目前涉及的生产及服务领域涵盖医药产品、保健用品、营养食品、医疗器械
、休闲健身、健康管理、健康咨询等。发达国家健康产业产值一般占GDP的10%左右，而
我国健康产业还处于起步阶段。

我国健康产业这几年发展得很快，人们生活水平提高后，保健意识也随之增强，更加注重
健康，并且有了购买健康产品的消费能力，再加上国际健康产业发展得比较快，健康产业出
现了国际化的发展趋势。以保健品为例，近来每年的销售额达到2000亿元人民币以上。

现在看来，我国健康产业产值虽然占GDP总量的比例相对发达国家要低很多，但我国健
康产业增长的速度要比发达国家快，年增长速度达到20%左右。当然，健康产业在城乡、发
达地区和欠发达地区的发展差距较大，在城市、发达地区发展得比较快，在乡镇以及欠发达
地区则发展得比较缓慢。

就健康产业的各领域来说，保健用品、营养食品、保健服务等领域会比医药产品更具有发
展潜力。首先，医疗产品只是满足需要采取医治的人群，但保健等领域则可以让人们避免生
病，属于“超前”“前端”消费。其次，一种医药产品只是针对某一类病情，而保健用品、营养
食品、保健服务等将能提高消费者的综合健康素质。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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